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Resumo

A emergéncia da Nova MPB foi anunciada por jornalistas, musicos,
compositores e produtores de discos, iniciando um debate sobre sua
legitimag&o enquanto movimento renovador da MPB, ao mesmo tempo em
gque passou a organizar o processo de vendas em lojas de gravadoras
independentes, com publico especifico e caracteristicas proprias,
configurando-se também como género musical. Este artigo propde uma
analise da Nova MPB baseada nos pressupostos tedricos dos estudos
sobre género musical, considerando como eles estdo sendo aplicados
também nas plataformas de mdusica na internet, por exemplo, no site
LastFM, e traca a emergéncia e os desdobramentos do novo género a

partir do ambiente comunicacional construido no processo de producao,
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circulacdo e recepcdo de produtos musicais, como a andlise de textos
criticos sobre musicas, discos, musicos, produtores, intérpretes, até
mesmo nas rotulacdes de fas nas plataformas de musica na internet, para

expor as articulagdes e disputas constantes na sua definicao.

Palavras-chave: Musica Popular Massiva. Género Musical. MPB. Nova
MPB.

Introducéo

A popularizacdo da expressao Musica Popular Brasileira (MPB) no Brasil,
como sigla grafada em mailsculas, estd relacionada a Industria
Fonogréfica, mais especialmente ao desenvolvimento da Industria Cultural
Brasileira no século XX, com o progresso dos meios de comunicacao de
massa. Na televisdo foram organizados festivais de MPB por duas
emissoras brasileiras, TV Excelsior e TV Record, na década de 60. Esses
aspectos midiaticos foram fundamentais para inserir a MPB no cenario da
cultura brasileira em um momento de consolidacdo de uma industria

cultural integrada e sistémica.

Além dos aspectos midiaticos, a MPB passou por diversos processos
histéricos, sociais e ideologicos tensivos, partindo de uma desvinculacéo
com a Bossa Nova e, até mesmo no embate entre representantes da MPB
nascente, com os tropicalistas, na virada de 1967 para 1968, na sua
consolidacdo como centro da histéria musical brasileira, mesmo com a
existéncia de diversas correntes surgindo no cenario musical brasileiro, de
1972 até 1979. Dessa maneira, perde espacgo para o rock nos anos 80 e
para géneros populares nos anos 90 como o sertanejo, pagode, axé, funk,

entre outros.



Por volta de 2009, matérias passam a anunciar o que vém sendo
produzido pelos novos artistas brasileiros, descritos na matéria como
fragmentarios, interdependentes, contextuais, abertos para novas
combinacfes estéticas, para dar conta de outros publicos em um
panorama musical dos anos 00, como um movimento de renovagédo da
MPB. Por outro lado, em 2012, jornalistas utilizam o rétulo “Nova MPB”
para se referir aos trabalhos desses artistas com a ndo aceitacdo de
conceitos como “geragdo”, apontando para uma tentativa de construir um
publico. A “Nova MPB” também categoriza os Cds e DVDs na loja do site
Bolacha Discos® e funciona como Tag”® no site LastFM para classificar

musicos brasileiros, apontando a emergéncia de um novo género musical.

O objetivo do artigo, entdo, € tracar a emergéncia da Nova MPB, atraves
de reportagens, criticas musicais e entrevistas com seus representantes,
analisando suas caracteristicas atreladas as transformacdes sociais e
mercadoldogicas da Industria da Musica no cenario brasileiro atual
(Herchamann, 2010), desenvolver a discussdao da Nova MPB como um
movimento de renovagdo da MPB apontada nas criticas musicais e como
novo género musical baseado nos estudos de Franco Fabbri (1982),
Felipe Trotta (2008), Simon Frith (1996), Keith Negus (2005), Jeder Janotti
(2006), Joao Freire Filho (2006) e Adriana Amaral (2007), para demonstrar
como a Nova MPB se configura como género musical, expondo as

articulagbes e disputas constantes na sua definigéo.

% Bolacha Discos é uma empresa que realiza gravacao, fabricagdo, distribuicdo e venda
de discos e produtos relacionados. Acesso em 21 de marco, 2014, de
http://www.bolachadiscos.com.br.

Tags sao etiquetas ou palavras-chaves, um processo comunicacional que auxilia a
formacéo de géneros e subgéneros, em plataformas sociais na internet, como o caso do
site LastFM.



A génese de um género musical

A formacdo de um novo Género Musical, para Fabbri (1982), ndo ocorre
arbitrariamente, mas em um sistema musical que ja esté estruturado, onde
uma parte consideravel das regras que definem o que sdo comuns a
outros géneros ja existe dentro do sistema. Aqueles que individualizam o
novo género sao relativamente poucos, 0s que no inicio sdo apenas
transgressdes as regras de outros géneros.

A natureza dessas transgressdes pode ser
extremamente variada de acordo com as regras em
causa, e consequentemente, de acordo com a sua
intencionalidade: elas vado desde a aplicacdo de
novas técnicas, possibilitadas pelo desenvolvimento
tecnoldgico, para a proclamacdo de um programa
estético (que ¢€é transgressdo contendo sua
codificacdo) passando por pontos intermediarios
numerosos. O importante € que, quase sempre, apos
0 sucesso de um Uunico evento musical, estas
inovacdes sdo usadas como um modelo e torna-se
regra. (FABBRI, 1980, p. 6-7, traducdo nossa).

Transgressbes sdo colocadas por Negus (2005) como fruto da
criatividade, termo estudado por ele como forma de justificar as inovacdes
tecnoldgicas e estéticas, além de enfatizar o carater dinamico dos
Géneros Musicais. Essa criatividade surge de uma sensacéo de frustracao
com as convencfes, do desejo de romper os codigos e as regras de
género e atravessar as fronteiras dos géneros na busca de realizacao e

reconhecimento, considerando assim 0S géneros musicais mais que



etiguetas musicais, como categorias sociais, nas quais o surgimento de
um novo género também é um ato social, ndo sé de criagdo musical, mas

também de criacdo social.

Neste caso, 0os géneros sdo formados ndo apenas pela repeticdo de
determinadas regras e convencfes estéticas, como supunha Fabbri
(1982), mas também por préticas e técnicas criativas rotineiras que
provocam tensbes e consequéncias que Negus (2005) chamou de
realizacao/frustracdo, fundamentais nas dindmicas da criatividade musical
durante a producdo das musicas, também com a industria da musica e o
publico consumidor e suas apropriacdes, capazes de transformar, criar

novo significado e formar géneros musicais.

[...] as praticas de género constantes e dindmicas se
enfrentam continuamente  dentro de @ sua
transmutacdo a regras codificadas, convengbes e
expectativas, ndo sé como melodias, timbres e
ritmos, mas também em termos de expectativas do
publico, categorias de mercado e habitos de
consumo. (NEGUS, 2005, p. 60, traducdo nossa).

E nesta perspectiva que Negus (2005) traca um perfil do Rap, Country e
Salsa, em que situa a produgcdo musical no cenario mais internacional,
destacando as maneiras especificas em que a producdo musical esta
condicionada pelas culturas de género e destaca o contexto historico e
social mais amplo onde tem lugar a producdo, abordando também os
aspectos midiaticos, ideoldgicos, estéticos e tecnoldgicos ligados aos

géneros escolhidos.



Os estudos do Rap, Country e Salsa nos remetem aos géneros com
regras e convencodes ja estabelecidas, onde as expectativas do publico,
categorias de mercado e habitos de consumo estdo previamente
determinados. Mesmo levando em consideracdo que 0Ss géneros sao
dindmicos e sofrem constantes modificacdes, ndo se trata de igualar aos
estudos de alguma expressdo musical recente, como a Nova MPB, que
busca ainda a formacdo de um publico, de suas préprias regras, mesmo
tendo como base as regras e convencdes da MPB, possui suas
especificidades e na indUstria da musica, assume outras estratégias de
producdo, circulagdo e consumo, além de outras estratégias midiaticas
como o uso das midias sociais, redes sociais e das plataformas de musica

na internet.

O primeiro desafio parece ser delimitar a Nova MPB quando ela faz
referéncia diretamente a MPB, ja que, como explica Shucker (1999), em
seu livro Vocabulario da Mduasica Pop, nenhum estilo é totalmente
independendo dos estilos precedentes, e os musicos se apropriam de

elementos dos estilos existentes e os incorporam as novas formas.

As multiplas classificagcbes da MPB

A Musica Popular Brasileira (MPB) € uma constru¢cdo no imaginario
brasileiro e, como tal, esta em constante construcdo e sujeita a uma série
de disputas em torno de suas significacdes e classificacbes. O debate da
classificacdo gira em torno da MPB como um género musical, como a
juncdo dos mais diversos géneros musicais, MPB como subcategoria da
musica brasileira popular, género hibrido, arquigénero, metagénero e

como expressao musical.



E  necessario esclarecer, entdo, o que
compreendemos por masica popular massiva. De
inicio, consideramos importante ressaltar que 0s
estudos brasileiros e franceses observam uma
distincdo entre cultura popular (de fei¢cdes folcléricas
ou nativistas) e cultura pop (popular midiatica) que
nem sempre € acompanhada pelos estudos culturais
de lingua inglesa. Mas, apesar de relevante, a
distingdo entre a cultura popular, aquela produzida e
difundida de maneira independente dos grandes
conglomerados multimidiaticos e cultura pop, que
englobaria a cultura midiatica surgida no século XX,
acarreta algumas dificuldades, tendo em vista que
também € popular o ato de comentar, ouvir e valorar
o universo pop. (FREIRE; JANOTTI, 2006, p. 12).

No Brasil, a popularizacdo da Musica Popular Brasileira (MPB) esta
relacionada ndo somente a Indastria Fonografica, mas também ao
desenvolvimento da Industria Cultural Brasileira no século XX, com o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa e sempre esteve
relacionada com “composi¢cdes que utilizam as raizes musicais brasileiras
como as manifestacbes musicais de feicdes estritamente regionais”
(FREIRE; JANOTTI, 2006). Com o tropicalismo, o universo da cultura pop
também foi acrescentado, o que dificulta uma separagdo na MPB do que
seria musica popular — folclérica ou nativista — e da musica pop —

midiatica.

Dada a complexidade, flexibilidade, e dindmica do que se entende por

género musical, algumas classificacbes foram apontadas para dar conta



de casos particulares, como os géneros hibridos, uma classificacdo
possivel para a MPB, em que estilos diferentes sdo combinados (por
exemplo, o jazz rock), quando “subverte-se ou brinca-se com as
convencbes dos géneros musicais existentes, ou adota-se um

distanciamento irdnico dessas convencgoes” (SHUKER, 1999, p. 142).

Quando as valoracdes ndo estdo ligadas diretamente aos aspectos
musicais e estratégias textuais ligadas ao campo das sonoridades de uma
determinada cancdo, mas também aos aspectos sociologicos e
ideoldégicos do campo da producao e recepcao da musica popular massiva
(JANOTTI, 2005, p. 62), como o Rock e a MPB, eles séo considerados
arquigéneros, visto que suas valoracdes atravessam o universo da musica

popular massiva.

Géneros musicais que existem sem ser em uma forma pura, assim como a
MPB, sdo nomeados de metagéneros por Skuker. Metagéneros seriam
fusbes de vérios estilos, como o Rock Alternativo, a World Music,
diferentes da musica disco e do samba, géneros com uma forma mais
pura, mais facil de identificar e mais especifica. Ele ainda destaca a
importancia dos subgéneros, com seus estilos bem definidos e
desenvolvidos, os quais partiham de elementos do género musical ao

mesmo tempo em que possui suas especificidades.

Devido as varias classificacfes referentes aos géneros musicais, vale
ressaltar que a sigla MPB utilizada nesse trabalho esta relacionada a
popularizacdo da expressao Mdusica Popular Brasileira (MPB) no século
XX. A origem da expressdo musical “MPB” fora anunciada por varios LPs

(disco long playings) e eventos musicais — festivais — que apontavam para



uma nova postura diante do dilema “tradicdo-ruptura” que se consolidou
no comeco dos anos 60 (NAPOLITANO, 2002, p.65).

A emergéncia da Nova MPB e sua l6gica cooperativa

A partir de estudos sobre géneros musicais, Frith (1996) afirma ser
virtualmente impossivel dizer onde um novo termo (House, Rave, Rap,
Grunge, Nova MPB) surgiu pela primeira vez, visto que, “a origem dos
géneros continuam a ser uma questdao de um elaborado e insolavel
debate. Ou, para colocar isso de maneira sensata, 0 processo de
rotulacdo do género € compreendido mais como algo conspiratério do que
como algo inventado individualmente, como o resultado de um livre acordo
entre musicos e fas, escritores e DJs” (FRITH, 1996, p. 88, traducéo

nossa).

Contudo, a definicdo de géneros musicais para os estudos da Mdusica
Popular Massiva, elaborados por Janotti (2006) e Freire (2006) como uma
possivel analise dos géneros musicais da musica popular massiva, € feita

a partir das dimensdes plasticas e midiaticas da musica:

Os géneros seriam, portanto modos de mediacéo
entre as estratégias produtivas e o sistema de
recepcdo, entre os modelos e 0S usos que O0s
receptores fazem desses modelos por intermédio das
estratégias de leitura dos produtos midiaticos. Antes
de ser um elemento imanente aos aspectos estritos
da musica, 0 género estaria presente no texto pelas
suas condicbes de producdo e consumo [...]. O

género musical é definido, assim, por elementos



z

textuais, sociolégicos e ideoldgicos; € uma espiral
gue vai dos aspectos ligados ao campo da producao
as estratégias de leitura inscritas nos produtos
midiaticos. (JANOTTI, 2006, p. 39-40).

Partindo dessas perspectivas, a emergéncia e os desdobramentos da
Nova MPB podem ser tragadas através da Metodologia de Anadlise da
Musica Popular Massiva, isto é, da investigacdo acerca do ambiente
comunicacional construido no processo de producdo, circulagdo e
recepcdo de produtos musicais, como a analise de textos criticos sobre
musicas, discos, musicos, produtores, intérpretes, até mesmo na analise
das rotula¢cdes de fas nas plataformas de musica na internet, através das
tags. Essa ultima considerada como importante ferramenta para a
formacéo e consagracdo dos géneros musicais para o publico, segundo
Amaral (2007).

A matéria “Ninguém € de ninguém: a nova realidade” de Ronaldo
Bressane, para a revista Trip, em 11 de junho de 2009, foi responséavel por
levantar questionamentos sobre o que vém sendo produzido pelos novos
artistas brasileiros. A reportagem desenvolve ao longo do texto uma
comparacao entre o contexto de reconfiguracdo da industria da musica e o
contexto politico e socioecondmico dos anos 60, quando havia um inimigo
comum, fardado e censor, a combater, quando o0s principais
representantes da MPB estavam nas paradas de sucesso, ganhavam 0s
prémios dos festivais e Discos de Ouro, época em que 0s grandes nomes
da MPB, por exemplo, Caetano Veloso e Chico Buarque, ganharam

destaque e fama.



Em contrapartida, os novos representantes da MPB n&o estdo nas
paradas de sucesso, ndo ganham prémios de festivais televisionados e
possuem um publico de nicho, frequentadores de concertos ao vivo e que
fazem compras através da internet ou de pontos alternativos de vendas.
Eles também enfrentam o que Bressane chama de “adversério invisivel”: a
multiplicacéo e a dispersdo de sons e imagens. Com isso, ficou mais facil
gualquer musico criar uma pagina na rede, encontrar um local para tocar e
custear seu proprio CD, o que dificultou a aposta dos novos

representantes da MPB feita pela revista.

Na matéria, nove compositores sdo apontados como 0S novos artistas
essenciais da musica brasileira: Junior Barreto, Hélio Flanders, Thalma de
Freitas, Rdmulo Frées, Ganjaman, Tata Aeroplano, Catatau, Kassin e Céu
em um panorama musical dos anos 00, descrito na matéria como
fragmentario, interdependente, contextual, aberto para novas
combinag®es, para dar conta de outros publicos, outras propostas e outro
modo de escuta dentro do contexto das transformacdes que estdo

ocorrendo na Industria da MuUsica.

Bressane d& maior destague em sua matéria sdo as “parcerias
inusitadas”. Ele explica o fato dos novos representantes da MPB tocarem
um com o0 outro, até mesmo artistas e bandas de géneros musicais
diferentes, como consequéncia da importancia dos shows e da dinamica
presente nas redes, online e interativa, da internet, ndo para esses
musicos trocarem experiéncias, mas também para criarem oportunidades
de veicular seus trabalhos. Assim, ele coloca a aproximacgéo de artista e
bandas de diferentes géneros musicais ndo como uma nova proposta
estética desses representantes, mas como um novo modo de trabalho

para esses artistas, fazer parcerias uns com 0s outros.



A lbgica cooperativa dos novos representantes da MPB configura uma
caracteristica comum entre eles, a grande quantidade de parcerias,
representando um panorama comparado a um filme do Quentin Tarantino
ou um livro de Roberto Balafio, por Bressane, onde “um personagem
secundario em uma cena pode ser o principal narrador na seguinte e vice-
versa”. Por fim, o jornalista traca uma rede de colaboracdes dos nove
artistas selecionados pela revista Trip com outros 66 musicos, chamada
de “troca-troca”.

Diferente de Bressane, que relaciona a légica cooperativa da nova
geracdo de artistas brasileiros com o aumento dos shows ao vivo e a
dindmica presente nas redes online, a matéria “O mito da ‘Nova’ MPB:
guem vai chutar esse balde?”, publicada pelo jornalista Marco Anténio
Barbosa em seu Blog chamado de “Telhado de vidro versdo 2.0.1",
estabelece essa caracteristica de troca-troca como resultado natural de
um traco da identidade brasileira: a cordialidade. Traco esse que nem
sempre € positivo, segundo Barbosa:

Criatividade artistica, por exemplo, ndo tem nada a
ver com cordialidade. Na verdade, em muitos casos
€ necessario romper, agredir, bater de frente, para
gque uma expressao cultural possa florescer da
maneira adequada. A iconoclastia e o confronto
sempre acompanharam a evolugdo da mausica
popular. Quem procura a adequacgéo, a conciliacdo, a

reveréncia se coloca, voluntariamente, a sombra
daqueles que ja passaram. (BARBOSA, 2012).



A critica presente no texto de Barbosa se refere a comparacao entre 0s
novos representantes da MPB a icones do passado, ndo como referéncia
e influéncia musical, mas sim por uma busca por aprovacdo e
reconhecimento do canone da musica brasileira, ou como Bressane
escreve os grandes “medalhfes” da MPB, o que provocaria a falta de
rompimento estético com aquilo que outros musicos produziram no
passado, como aconteceu com 0 movimento tropicalia, mas, que segundo

ele, ndo aconteceu mais nas geragoes seguintes.

Na matéria ainda séo citados dois acontecimentos dos anos 2000, como a
parceria de Caetano Veloso e da Banda Cé e seu apadrinhamento de uma
nova geracao de jovens artistas pop — com a imagem de Caetano Veloso
e dos integrantes da Banda Cé e Nina Becker na capa da revista Bravo
como “O guru da nova geragdo” ilustrando a publicacdo no Blog — e a
adesdo do musico Criolo ao cortejo, circulando, cantando e fotografando
com Caetano Veloso e Chico Buarque para exemplificar sua critica de que
“ndo ha troca de guarda na MPB, ha apenas o referendo da geracdo
passada aos novos postulantes, que nao postulam nada, apenas o direito
de postarem-se ao lado do trono, esperando por um olhar benevolente da
realeza” (BARBOSA, 2012).

Barbosa aponta uma falta de ruptura estética dos novos representantes da
MPB, porém, Romulo Frées, cantor e compositor apontado pelo musico
Rogério Skylab como o arauto da Nova MPB, na revista llustrada,
identifica o “som” produzido por essa nova geragado como um trago comum
entre os artistas surgidos na musica brasileira a partir dos anos 2000.
Frées explica essa sonoridade diferenciada em entrevista foi feita pelo
jornalista Marcus Preto, também para a revista llustrada, da Folha de Séo
Paulo, em 13 de junho de 2011.



Romulo Frées: E uma geracdo de artistas-operarios,
surgida em plena derrocada das grandes gravadoras
e que, alijada da induastria, se viu obrigada a dar
conta de todo o processo de construcdo de uma obra
musical. [...] O "som" produzido por ela, talvez até
mais que suas canclfes, € 0 que a destaca em
relacdo as demais. E, uma década mais tarde,
milhares de discos produzidos depois, nao é dificil
imaginar o grau de exceléncia técnica a que se
chegou. (PRETO, 2011).

Para Raphael Machado Saldanha, em seu trabalho de conclusdo de curso
“Estudando a MPB: reflexdes sobre a MPB, Nova MPB e o0 que o publico
entende por isso”, esse “som” de que Frées fala € uma faceta que se
relaciona com outra caracteristica da Nova MPB, a mistura entre o0 novo e
o velho, basicamente a utilizacdo de elementos da musica eletrdnica como
forma de atualizar o estilo. Por exemplo, a releitura de musicas
consagradas da MPB com efeitos eletrbnicos e as novas musicas que
utilizam esses efeitos, mas que de alguma forma emulam cancdes

antigas. Essa faceta, como explica Saldanha, ndo é algo inédito no Brasil:

Nos anos 80, com a aproximacdo da MPB com o
chamado BRock, tentativas de modernizagéo
semelhantes ja podem ser encontradas. A insercao
de elementos da chamada New Wave, com o
excesso de teclados sintetizadores e Dbaterias

eletronicas foi sentida em discos de diversos artistas



da MPB - tanto principiantes como ja consagrados.
(SALDANHA, 2008, p. 39).

Os artistas da Nova MPB, diferente da tentativa dos anos 80, conseguiram
chegar a um grau de exceléncia técnica, por causa das facilidades no
processo de gravacgdo, possibilitadas pelas novas tecnologias que
“permitem que o produto final sofra menos interferéncias mercadoldgicas,
garantindo uma musica mais fiel a concepc¢édo inicial do artista e mais
auténtica, menos modificada em favor de uma estética vigente no
mercado suscetivel a modismos” (SALDANHA, 2008, p. 39).

O publico da Nova MPB e a l6gica independente

Em 29 de abril de 2012, a revista Serafina, da Folha de S&o Paulo,
publicou uma matéria intitulada “Artistas fazem Nova MPB mesmo sem o
apoio de grandes gravadoras”, do jornalista Marcus Preto, apontando para
as dificuldades de classificacbes desses artistas, a ndo aceitacdo de
conceitos como “cena” ou “geracdo”, mas apontando para uma tentativa
de construir um publico. O principal ponto do texto € o uso de um novo
rétulo, “Nova MPB”, para se referir aos trabalhos de Criolo, Mallu

Magalhdes, Rémulo Froes, Emicida e Marcelo Jeneci.

E dificil criar uma categoria para esses artistas.
Alguém vai sempre reclamar de nomea¢des como 'a

cena' ou 'a geracao™, diz Alexandre Youssef, dono
do Studio SP, onde todos os nomes desta pagina ja
se apresentaram. "A preocupacdo principal é criar

publico. S6 isso possibilita que possam viver da arte.



Antes deles, isso era inédito no Brasil.” (PRETO,
2012).

Se a primeira matéria aqui citada, o foco principal era a l6gica cooperativa
dos musicos envolvidos, essa segunda reportagem tem o publico
especifico da Nova MPB abordado. Preto faz um paralelo entre dois
personagens da industria da mdusica, Jodo Paulo da Silva Bueno -
coordenador da categoria de musica da Livraria Cultura — e Wanderley
dos Santos — dono de uma banca de Cds piratas - para mostrar onde o
publico da Nova MPB compra seus discos. Por exemplo, nomes como
Tulipa Ruiz, Criolo, Karina Buhr e Céu estéo na lista dos mais vendidos na

Livraria Cultura, mas nao sdo encontrados nos camelos.

Outra questdo abordada na matéria é o contexto da industria da musica,
nas palavras de Preto, “tempos contraditérios”, quando “um artista pode
‘acontecer’ - fazer musica e viver dela - mesmo que ninguém fora de seu
segmento se dé conta da existéncia dele”. Isto €, o fato dos artistas
conseguirem um retorno financeiro suficiente para se sustentarem, mesmo
gue seja através de um publico fragmentado, que ndo seja a maioria da
populacédo brasileira, mas sim da classe média-alta, frequentadores da
Livraria Cultura, jA que dificilmente sua musica atingira a camada de
baixa-renda da populagédo brasileira, optando, assim, por uma producéo
mais independente, pois “embora distantes do publico de massa, eles séo
figurinhas carimbadas para quem acompanha movimentagdes de palco e
Myspace® (BRESSANE, 2009).

® Myspace é uma rede social usada principalmente por musicos e bandas por ser um
local que garante uma presenca online gratuita, podendo divulgar seus trabalhos e se
comunicar com outros musicos e fas. Essa referéncia musical do site é tdo marcante que
em 2004, o Myspace se tornou um portal da muisica independente na internet com a
criagcdo de uma subsecdo, o Myspace Music, possibilitando que suas musicas sejam
ouvidas nos seus perfis e baixadas em formato de MP3. Disponivel em:
WwWw.myspace.com.



O publico da Nova MPB pode ser entendido segundo o termo “Cauda
Longa”, cunhado por Chris Anderson (2004), para dar conta das
estratégias de vendas de uma grande quantidade de itens vendida em
pequenas quantidades, ao invés de poucos produtos populares que
vendem muito. Na Nova MPB, essa estratégia é utilizada na venda dos
discos, com a producdo continua de discos e com pouco indice de
vendas, visto que o disco ndo funciona mais como principal fonte de renda

do mercado fonogréfico.

Ao final da matéria, os artistas da Nova MPB séo colocados como “artistas
independentes” para levantar os desafios que essa légica diferenciada de
se fazer musica imp&e para as gravadoras em contraposicdo ao modelo
mainstream. Nos estudos da Musica Popular Massiva, o mainstream e o
independente séo estratégias diferenciadas de consumo e conferem valor

a musica.

O denominado mainstream (que pode ser traduzido
como “fluxo principal”) abriga escolhas de confeccao
do produto reconhecidamente eficientes, dialogando
com elementos de obras consagradas e com
sucesso relativamente garantido. Ele também implica
uma circulagdo associada a outros meios de
comunicacdo de massa, como a TV (através de
videoclipes), o cinema (as trilhas sonoras) ou mesmo
a internet (recursos de imagem, plug ins e
wallpapers). [...] As condigcbes de producdo e
reconhecimento  desses produtos sao bem

diferenciadas, fator que explica o processo de



circulacdo em dimensao ampla e ndo segmentada.
(FREIRE; JANOTTI, 2006, p. 18).

A musica independente é classificada entdo em oposicdo ao modelo
mainstream, como uma estratégia de consumo segmentada, com
circulacdo associada a divulgacdo alternativa (sites, midias e redes
sociais), com selos e gravadoras independentes. Essa estratégia funciona
como um posicionamento que agrega valor positivo ao compartilhamento
fragmentado e especializado, e ndo ao amplo consumo dos produtos

veiculados nos meios de comunicagcao de massa, cComo no mainstream.

Vale ressaltar que as fronteiras entre 0 mainstream e a musica alternativa
ndo sdo bem delimitadas assim, visto que artistas que se colocam como
“independentes” com frequéncia adquirem popularidade e passam a fazer
parte do agendamento dos grandes meios de comunicacdo de massa,
com gravadoras internacionais, isto €, passam a se posicionar dentro da
I6gica do mainstream, a medida que as gravadoras passam a reconhecer
nessa logica independente um modelo com potencial para mudancas na

indUstria da musica.

O cantor e compositor Rémulo Froes, por exemplo, apesar de se
considerar um artista independente, em entrevista feita pela jornalista
Renata Arruda, para o site Scream & Yell®, revelou que ainda tem o sonho
de se ouvir tocando em radios populares, mas reconhece que para 0s
musicos e compositores brasileiros viver o modelo antigo com gravadora e

industria apoiando seus trabalhos, com as estratégias do mainstream,

® Scream & Yell é um site independente que publica entrevistas, lancamentos, noticias,
reportagens e criticas sobre cultura pop em geral, principalmente sobre musica,
idealizado pelo seu editor, o jornalista Marcelo Costa e estd h4 13 anos no ar. Acesso em
21 de marco, 2014, de www.screamyell.com.br.



significa revogar sua propria autonomia artistica, isto €, comprometer sua

producédo musical.

Romulo Frées: [...] Neste modelo de inddstria que
vivemos hoje, minha geracéo definitivamente néo se
encaixa, mas criamos condi¢des para sobreviver sem
ela. Nao podemos deixar de admitir que faz falta a
estrutura que a industria detém. Mas o fato é que nao
existe mais a possibilidade de se desenvolver um
trabalho com propésitos, digamos, artisticos dentro
da indGstria. (ARRUDA, 2011).

O discurso de Romulo Froes sobre “estar fora” do esquema industrial para
garantir uma liberdade de criacdo justifica a estratégia de consumo
segmentada da Nova MPB, com circulacdo associada a divulgagéo
alternativa, com selos e gravadoras independentes, se opondo ao
esquema mainstream, que para ele, pode significar um comprometimento
da peca musical, por exemplo, em detrimento de uma ideia por motivos
puramente econdmicos. Isso tudo faz parte do posicionamento que agrega
valor positivo a légica da musica independente, afirmando a autenticidade

como funcao ideoldgica e caracteristica de legitimacéo para a Nova MPB.

Autenticidade: detentora de um grande valor
simbdlico, € um conceito basico nos discursos sobre
musica popular. Para 0 senso comum, a
autenticidade determina o produtor de textos
musicais como “criador” de uma obra original e
criativa, além de séria, singular e sincera. (...) Um

elemento importante para identificar e situar a



autenticidade € o cenario musical, com a divisdo da
industria fonografica em selos independentes (mais
auténticos e menos comerciais) e em grandes
gravadoras (mais comerciais e menos auténticas).
(SHUKER, 1999, p. 28).

Além de afirmar a autenticidade como funcéo ideoldgica e caracteristica
de legitimacdo para a Nova MPB, defendendo uma autonomia artistica
proposta pelos seus representantes, Froes ainda diferencia a Nova MPB
da MPB, por fazerem musica alternativa. A diferenca € pontuada ainda
pelo que ele chama de “novo ouvinte”, referindo-se ao publico da nova

MPB, um ouvinte ativo que busca as musicas que deseja escutar.

Romulo Froes: o novo ouvinte que se interessar por
uma nova mausica brasileira, que pensa e propde
novos caminhos, que tenta levar adiante sua historia,
ndo vai encontrar isso dentro da induUstria e nas
formas tradicionais de divulgacdo. E preciso ir atras
dessa nova mdusica. E preciso deixar de ser passivo,
esperar pela masica que oferecem a ele e ir atras da
musica que |Ihe interessa. (ARRUDA, 2011).

O publico especifico e a falta de popularidade dos artistas da Nova MPB
estdo sendo questionados. Se por um lado, a légica independente fornece
autonomia e um modo do artista viver apenas de musica no Brasil, por
outro, suas musicas atingem apenas um grupo especifico de ouvintes, o
gue esta sendo bastante criticado por quem defende que a MPB deve ser
uma musica popular no sentido de atingir o publico de massa, ou o

namero maximo de pessoas.



Criticar o publico da Nova MPB por ser “impopular” é ndo reconhecer que
desde sua popularizacdo nos anos 60, a MPB sempre teve um publico
definido e nunca foram as pessoas de baixa renda do pais, mesmo elas
sendo a maioria da populacao brasileira. Se hoje o publico é diferente, de
classe média alta, frequentadores da Livraria Cultura e festivais, assim

como ativos nas redes sociais e midias sociais da internet.

A nova MPB para além de um movimento de renovag¢do da MPB

A lbégica cooperativa dos representantes da Nova MPB ganha tanto
destaque na producdo da Nova MPB, que Rémulo Frées chegou a afirmar
gue finalmente est4 acontecendo a tropicéalia, “a ideia de que todos iam
criar tudo, apresentada pelos tropicalistas, s6 se realiza plenamente na
nossa era’” (BRESSANE, 2009), ou “vejo como uma realizagdo da
tropicélia, uma tropicalia menos luminosa”, como declarou em entrevista

para o jornalista Marcus Preto, da Folha de S&o Paulo.

A comparacdo com o movimento tropicdlia, a Nova MPB como uma
tropicalia menos luminosa, traz a tona a duvida se a Nova MPB néo é
apenas uma renovacao da MPB, uma continuidade na “linha evolutiva da
MPB”, expresséao criada por Caetano Veloso para explicar a Tropicalia. A
renovacdo da Nova MPB néo seria apenas o0 grau de exceléncia técnica
em sua producdo, mas também uma estética diferenciada, uma estética
do longe, como Rogério Skylab classifica o disco “No chdo sem chéao”, de

Romulo Froées, langado em 2009.

Skylab explica que a estética do longe significa o distanciamento dos
icones da MPB, relatando que eles - Chico, Caetano, Djavan e outros -

estdo presentes no disco, mas esmaecidos e invisiveis, como uma



proposta de esvaziamento por parte de Frdes. Sobre de onde vem o vazio

a que Skylab se refere, Rdmulo Frées respondeu:

Romulo Frées: Justamente quando tudo parece ter
perdido relevancia, quando a criacdo se torna téo
desencantada, sem propdsitos historicos, estéticos
ou politicos, € a hora de se voltar a arte como fruicdo
pura e simples. Fazermos arte pela necessidade
pessoal de cada um, por uma possibilidade de
transcendéncia, individual que seja. Eu acredito na
transcendéncia da arte e na forgca multiplicadora que
ela tem. Foi ela, para dizer o minimo, que me
possibilitou uma mobilidade social. (PRETO, 2011).

O grau de exceléncia técnica e a estética do longe da Nova MPB atestam
sua existéncia como movimento renovador da MPB. Contudo, diferente do
discurso de Rémulo Frées sobre o abandono da industria da musica para
com os artistas da Nova MPB, esse novo rétulo esta sendo utilizado no
site Bolacha Discos para categorizar os CDs e DVDs vendidos em sua
loja. Por exemplo, os discos “Romanceiro”, de Luiza Borges, “Gambito
Budapeste”, de Nina Becker e Marcelo Callado, “Anna Ratto”, de Anna
Ratto, “O Tempo Voa”, de Qinho, “Novos tempos”, de Elisa Addor, o DVD

“Durantes”, de Matheus Von Kruger, etc.

A Nova MPB também funciona como tag no site LastFM para classificar os
musicos brasileiros Romulo Frées, Marcelo Jeneci, Thalma de Freitas,
Céu, Nina Becker, Marcia de Castro, apontados nas criticas como 0s
representantes da Nova MPB, e também os artistas: Cicero, Silva,

Mariana Aydar, Wado, Barbara Eugénia, Karina Buhr, Tié, Tulipa Ruiz,



Ana Cafias, etc. Embora nédo exista uma descricdo explicando o que
significa a tag “nova mpb”, ela foi criada por 258 pessoas e utilizada no

site 955 vezes para classificar os artistas’.

A Nova MPB organiza o processo de vendas na loja da gravadora
independente Bolacha Discos, caracterizando o papel da induastria
fonografica na definicdo dos géneros musicais, apontados nos estudos de
Simon Frith (1996) e Keith Negus (2005), como forma de transformar a
Nova MPB em produto, para posicionar suas musicas no mercado, assim
como 0s aspectos midiaticos apontados pelos estudos da Musica Popular
Massiva, dos comunicologos Janotti (2006), Freire (2006) e Amaral (2007),
as apropriacdes do género pelos jornalistas, musicos e ouvintes — nas
tags do site LastFM - revelam a tentativa de criar um publico consumidor
desses produtos, com o objetivo também de associar a Nova MPB ao

mercado.

Assim, além de propor uma renovacdo da MPB, a Nova MPB se configura
também como género musical, e como tal, pode agir segundo regras
especificas dos géneros musicais, na musica popular massiva, segundo
“regras econdmicas (direcionamento e apropriacdes culturais), regras
semioticas (estratégias de producdo de sentido inscritas nos produtos
musicais) e regras técnicas e formais (que envolvem a producdo e a
recepcdo musical em sentido estrito)” (JANOTTI, 2004, p. 192) e mudar
constantemente, com efeito do que acontece nos outros géneros musicais
brasileiros, com a criatividade inovadora de seus representantes e em

resposta as mudancas tecnoldgicas, sociais e mercadoldgicas.

" Acesso em 21 de margo, 2014, de www.lastfm.com.br/tag/nova%20mpb.
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