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Resumo

Este artigo exp0e parcialmente os resultados da pesquisa “Programas Populares
Sensacionalistas e Relacbes de Poder: a construcdo do perfil politico de um
‘defensor do povo™, que buscou refletir sobre o fendmeno que coloca
apresentadores e membros da equipe de programas sensacionalistas em
posicdes privilegiadas no jogo politico de suas localidades, através da analise de
um caso do estado da Paraiba: o programa “Correio Verdade”, da TV Correio,
lider de audiéncia no seu horario. O nosso objetivo foi observar as relagdes de
poder que circunscrevem estes programas e colaboram para que a partir deles se
lancem candidaturas politicas. Considerando que a constru¢cdo deste exercicio
politico é construido na interseccdo da identificacdo do interesse coletivo e dos
interesses dos radiodifusores, identificamos a intensa relagdo com o que na

literatura da area denominamos de “Coronelismo Eletronico”.
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Introducéo

A quantidade e a importancia® que os programas populares sensacionalistas
assumem na grade televisiva brasileira, bem como suas peculiaridades de
abordagem e de linguagem, suscitam uma diversidade de debates nos estudos da
comunicacgdo. A relagdo com a politica é frequentemente citada por aqueles que
se dedicam a refletir sobre este tipo de producéo, mas ainda pouco aprofundada e

parcialmente considerada nos esforcos conceituais que buscam classifica-los.

Procuramos examinar o fendmeno que alca sujeitos ligados a programas deste
género a Politica, através da dissertacado “Programas Populares Sensacionalistas
e Relacdes de Poder: a construcdo do perfil politico de um ‘defensor do povo”,
orientada pela Professora Suzy dos Santos e defendida em marco de 2014 na
Universidade Federal do Rio de Janeiro. De modo sucinto desejamos apresentar
0s seus resultados por meio deste artigo. Nosso objetivo foi dedicar atencdo a
questdo politica, investigando as relacdes de poder que circunscrevem estes
programas, considerando a quantidade de personagens politicos que, desde o
fortalecimento deste tipo de abordagem na televisdo brasileira entre os anos 1980

e 1990 e mesmo através do radio, disputam cargos publicos e obtém certo éxito.

Em programas populares de grande audiéncia, acreditamos que 0s processos de
projecao, identificacdo e empatia, que caracterizam a relacdo entre publico e os
veiculos audiovisuais, conforme destaca Muniz Sodré (1972, p. 60), potencializam-

se. Embora considerado como uma decadente caracteristica da programacao

* Conforme pesquisamos (Aires, 2013), em todos os estados brasileiros emissoras locais produzem
programas deste género que ocupam em sua maioria a faixa das 12h as 13h30 e se destacam
como os programas de maior audiéncia.



televisiva, a cada ano, e especialmente no contexto de producdo local, esses
programas conquistam seu espaco e fidelizam sua audiéncia através da
perspectiva amplamente difundida e alimentada pela producdo de que sao
instrumentos a disposicdo do publico para a defesa de seus interesses. Assim,
criam-se os “defensores do povo” que ndo s6 habitam a televisédo brasileira, como
fazem dela seu principal instrumento, intrigando a critica, mas certamente

conquistando a confianca de inUmeros brasileiros.

Foi assim, ciente dessa confianca, que o0 nosso objeto de estudo abriu seu
programa com uma promessa: “- Em 2014, eu vou defender com muito mais forca
as familias. Muito mais do que as defendi em 2013”. A declaragdo do comunicador
Samuel de Paiva Henriqgue, o Samuka Duarte, na saudacao aos telespectadores
do “Correio Verdade” no segundo dia de 2014, j4 € cancdo repetida para as
milhares de pessoas que, ao meio-dia, sintonizam seus televisores na atracdo de
maior audiéncia da Paraiba e estabelecem com ela relacdes de reciprocidade,

reconhecimento e a utilizam como fonte de informagéo.

O programa, criado em 2003, € transmitido pela TV Correio, do Sistema Correio
de Comunicacao, filiada a Rede Record, e tem Samuka Duarte no seu comando
desde o final de 2010. O “Correio Verdade”, exibido de segunda a sabado das 12h
as 13h30, é um exemplar paraibano de um tipo de programa de televisdo comum
nas grades locais brasileiras e com similares de transmissédo nacional: programas
populares sensacionalistas com foco na cobertura policial, na prestacdo de

servigos e centrados em uma lideranga carismatica.

Além das diversas similaridades no processo de producéo, o “Correio Verdade”
compartilha com outros exemplares espalhados pelo Brasil caracteristicas que o
tornam politicamente privilegiado no seu contexto local. Engana-se quem acredita

que as conhecidas qualidades distintivas para a politica, que estes programas



possuem, advenham somente da popularidade, resultado da grande audiéncia que
atingem. Este ndo € o Unico elemento que os favorece no desempenho politico,

gue cabe salientar também nédo é somente eleitoral.

Acumulando as func¢des simbdlicas de juiz, arbitro dos mais diversos conflitos,
delegado, advogado com as de conselheiro, missionario, pastor e amigo e outras
vezes com alguém que tem por funcdo divertir o povo, estes apresentadores
deixam claro que, embora fundamentais, a visibilidade e a presenca diaria na
midia ndo séo os Unicos elementos que colaboram para a sua ascensao politica e
os fortalecam como futuros candidatos. H4 muito mais fatores articulados que
determinam e nutrem estes espacgos e estes personagens de apelo politico. E é
por isso que o instrumental tedrico apresentado pela Economia Politica da
Comunicacdo se apresenta como fundamental para compreender esta

singularidade.

Como sugere Vicent Mosco (2011), os sistemas midiaticos de hoje sdo resultado
de uma histéria que envolve uma série de atores sociais. No contexto de um
programa local, percebemos que inUmeros aspectos da realidade politica
interferem na sua légica de producdo e alcam seus membros a espacos
privilegiados no jogo eleitoral e na disputa simbolica. Nesse sentido, compreende-
se que o papel que os meios de comunicacdo assumem na sociedade sdo
resultados de processos historicos embalados por conflitos entre as classes, bem

como pela compatibilizagdo de interesses entre elas.

Nossa pesquisa percorreu linhas investigativas que buscaram compreender quatro
vetores que se articulam para compreender a comunicacao: a.) a histéria; b.) a
totalidade social; c.) a filosofia a moral ; e d.) a praxis. Por isso, buscamos articular
aspectos historicos, culturais e midiaticos para atingir os objetivos. A reflexdo

sobre estes aspectos do nosso objeto nos ajudaram a pensar um determinado



contexto midiatico, fortemente caracterizado por uma “disciplina mais flexivel aos
meios de comunicacédo, que permite que a programacéao regional e local vincule-se
estreitamente aos interesses eleitorais dos proprietarios de concessoées e licencas
de retransmisséo televisivas” (Caparelli e Santos, 2005, p. 79). A existéncia desta
disciplina como caracteristica da midia brasileira, nos leva a destacar que casos
como 0s que nos debrugcamos se reproduzam com certa similaridade em varios
recantos do Brasil.

Assim, inicialmente vamos destacar o grau de dependéncia da gestao publica que
caracteriza a midia brasileira e, logo, a localidade onde se produz este programa.
Mais adiante refletiremos sobre a imbricacdo do nosso personagem como a
politica local e como as relagbes politicas do seu patrdo, o ex-senador Roberto
Cavalcanti (PRB), dono do Sistema Correio de Comunicacao, imbricam-se com o

seu exercicio profissional. Por fim, destacaremos....

Uma tradi¢cdo que vem do radio

A desregulamentacédo, a ampliagdo de concorréncia, a globalizacdo, a crescente
consolidacdo de tecnologias e a hibridizacdo entre eles marcam o contexto
televisivo contemporaneo brasileiro provocando implicagbes na producdo, na
distribuicdo e no consumo televisivo (Gomes, 2011). As politicas de comunicagao
brasileiras, que marcam o periodo de transformacdo da nossa programacao para
uma tendéncia popular, foram definidas por caracteristicas que as distanciaram
das tendéncias globais de aceitagdo automatica da convergéncia dos meios
(Santos, 2006).

Estes aspectos, segundo Suzy dos Santos, sdo resultados tanto das ldgicas
clientelistas que transformaram as outorgas em ferramentas no jogo politico

partidario,quanto da centralidade do interesse privado no processo de regulacéo



do setor, bem como da auséncia de transparéncia sobre a estrutura de
propriedade e filiagdo da radiofusdo nacional (2006). Produzidos na estreita
vinculagdo entre esses fendmenos mais gerais e o contexto social, econémico,
politico e cultural brasileiro, os ambitos locais de producdo midiatica ndo escapam

e sao influenciados também.

A instalacdo de emissoras de televisdo na Paraiba reflete esse cenario e,
especialmente se caracteriza pela forte influéncia da producdo radiofonica, ja
consolidada na regido no periodo. Essa relagdo se explica também pelas
dificuldades de producao de programas de televisdo mais elaborados e contribui
para que a televisdo local mantenha, até os dias de hoje, caracteristicas do radio
nas suas producdes. Por isso, a estrutura e a linguagem dos programas reproduz
a relacdo profissional que se estabelecia no radio, privilegiando o improviso, a
relacdo por telefone com telespectadores e a reconfiguracdo de elementos
caracteristicos da linguagem telejornalistica como o off, a passagem, a sonora”®. A
relagdo de proximidade e de reconhecimento com classes menos favorecidas,
porém, ndo se inaugura com este 4 A maior parte das matérias produzidas para o
“Correio Verdade”, por exemplo, sdo planos sequéncia através do qual os
repérteres narram 0s acontecimentos sem cortes, revelando a interpelacdo dos
entrevistados, a correcdo das informacBes no momento, o ajuste do foco e do
enquadramento da camera. processo, mas resgata e se reconfigura a partir de
uma tradicdo que se inicia no radio, suporte que conquistou a parcela mais

carente da populacdo mais cedo.

Assim, na midia paraibana, sdo muitas as figuras que se assemelham bastante

com a aguela desempenhada por Samuka Duarte, atualmente. Os comunicadores

* A maior parte das matérias produzidas para o “Correio Verdade”, por exemplo, s&o planos
sequéncia através do qual os repdérteres narram 0s acontecimentos sem cortes, revelando a
interpelacdo dos entrevistados, a corre¢do das informac¢des no momento, o ajuste do foco e do
enquadramento da camera.



Tony Show, Jota Ferreira — que iniciaram sua carreira na televisdo com programas
de auditério e s6 mais tarde passaram a produzir programas baseados em
conteudo policial e de prestacdo de servigcos -, Salles Dantas, Jota Junior e mais
tarde o proprio Samuka Duarte representam um tipo de ator midiatico com o qual o
publico paraibano se acostumou a conviver diariamente. Os quatro compartilham
semelhancas diante dos microfones e das cameras, ja que todos iniciaram suas
carreiras no radio, fizeram seu publico através deste veiculo e sO mais tarde
passaram a ocupar também espacos na televisdo. Mas eles compartilham,
embora atuassem em periodos distintos, carisma, versatilidade e a postura de
“defensores do povo”. Ingredientes que somados aos seus contextos e interesses
especificos os torna privilegiados na disputa empreendida por cargos publicos,

nao a toa todos os personagens citados se candidataram.

Defensor do povo que depende do poder publico

O grau de dependéncia da gestdo publica dos meios de comunicagao
brasileiros,em especial nos seus contextos locais, € um elemento fundamental
para se compreender o processo de construc¢ao politica de um “defensor do povo”,
mas especialmente para desvendar as relacbes de poder que o circundam. E
importante destacar o papel do Estado na manutencao deste tipo de abordagem e,
sobretudo, da existéncia de uma economia que a sustenta e a fortalece. As verbas
publicitarias publicas assumem em empresas de comunicacdo criadas em

ambientes carentes da iniciativa privada uma dimensao de bastante importancia.

Embora destacarmos que a verba publica para a comunicacdo seja determinante
para o funcionamento e a manutencdo dos negécios de comunicacdo do pais
inteiro em maior e menor grau, enfatizamos que na Paraiba, as verbas
publicitarias originadas pelo governo estadual sdo fundamentais para a

manutencdo dos meios de comunicacdo do estado. Consequentemente a



governabilidade € diretamente atravessada também pela gestdo e administragdo
da relacdo — na qual esta verba é central - entre o Estado e 0s meios de

comunicagao.

O episodio de cassacao do governador Cassio Cunha Lima (PSDB, 2002 — 2009)
€ importante para entender o sentido que este aspecto adquire no contexto
paraibano, j4 que a disputa entre o Sistema Correio de Comunicacdo e o Sistema
Paraiba desempenhou papel importante neste processo. A politica local é
caracterizada pela cissao entre as familias Maranhdo e Cunha Lima, a midia local
por sua vez reproduz essa polarizacdo. Os donos dos principais sistemas de
comunicacdo, por exemplo, estabeleceram aliancas politicas com estes grupos.
Silva Junior, dono do Sistema Paraiba, foi vice-governador do estado entre 1983 e
1986 na chapa do entdo governador Ronaldo Cunha Lima, mais tarde foi seu
primeiro suplente no senado. J& Roberto Cavalcanti, foi socio do ex-governador
Tarcisio Burity (PMDB) na aquisicdo do seu primeiro veiculo de comunicagédo o
Jornal impresso “Correio da Paraiba”, do qual o governador detinha 40% (Soares,
2009).

Burity sofreu uma tentativa de assassinato do entdo governador Ronaldo Cunha
Lima, que lhe deu trés tiros, um deles na boca, por publicamente criticar o seu
filho, Céssio Cunha Lima, que presidia a Sudene em 1993. Anos antes, em 1984,
0 entdo governador da Paraiba Wilson Braga foi acusado de ser o mandante do
assassinato do primo de Roberto Cavalcanti e também sécio de suas empresas
Paulo Branddo, morto com 36 tiros por pistolas da Secretaria de Seguranca do
Estado. Roberto Cavalcanti (PRB), mais tarde, foi suplente de José Maranhédo
(PMDB). Caso a cassacao fosse implementada, o que ocorreu, o entdo senador
José Maranh&o que disputara o cargo, assumiria 0 governo, e o seu suplente seria

levado ao senado.



Sem entrar no mérito da importante questdo da governabilidade, desejamos
salientar que atualmente a verba publicitaria destinada somente pelo governo
estadual some quase R$ 52 milhdes. Outro aspecto significativo € que as
concessoOes de radiodifusdo do estado sdo fortemente caracterizadas pela disputa

politica das suas localidades, sendo portanto concentradas nas maos de politicos.

A midia local se torna um palco para os espetaculos e disputas préprios do meio

politico, uma vez que sdo estabelecidas aliangas politicas com os proprietarios
dos meios de comunicagdo que garantem campanhas eleitorais permanentes.
Salienta-se que em meio a crise entre o Sistema Correio de Comunicacdo e o
governo Cassio Cunha Lima, investiu-se na candidatura politica do entédo
apresentador do “Correio Verdade”, Josival Souza Janior, o Jota Junior, que
também apresentava um programa no radio, tornou-se prefeito da cidade de
Bayeux em 2004, a quarta cidade do estado em importancia econdémica. Jota
Junior se candidatou pelo PMDB e reelegeu-se em 2008, participou fortemente da
campanha dos aliados do seu patrdo, apoiou a entrada do seu irméo para a
politica, Carlos Souza que tornou-se deputado estadual pelo PP. Jota Junior
deixou de apresentar o programa quando foi eleito o novo governador da Paraiba,
Ricardo Coutinho (PSB), quando a emissora teve de se adaptar ao novo jogo

politico que se arquitetou.

A dependéncia do poder publico ndo se manifestava somente em aspectos
estruturais dos meios de comunicacdo, mas tem reflexos significativos no
processo diario de construcdo politica do “defensor do povo”, conforme nos
detivemos com mais profundidade na andlise do caso de Samuka Duarte.
Comumente o apresentador cria discursos que apontam os projetos do governo
como iniciativas suas ou como resultados da pressao que desempenha através da
midia no poder publico. Em virtude disso, cria-se uma confusdo de que benesses

e a solucdo de casos apresentados seja resultado da sua intervencgao direta, o que



leva inclusive o publico a agradecer ao apresentador a conclusdo de obras

publicas, sobre as quais o0 comunicador ndo tem qualquer ingeréncia.

A apresentacédo diaria do programa “Correio da Manh&” no radio é caracterizada
pela participacdo de profissionais de radioescuta que entram em contato com 0
programa para dar satisfacdo sobre todas as reclamacdes e queixas apresentadas
pelo publico por telefone ou mesmo nos estudios. Além disso, parte das
demandas levadas pelo publico diariamente até a sede do Sistema Correio de
Comunicacao - cabe destacar que ndo se trata de um programa de auditério, mas
qgue todos os dias dezenas de telespectadores se dirigem até o centro da cidade
de Joao Pessoa para tentar se comunicar diretamente com o apresentador — sédo
resolvidas em parceria com gestores publicos ligados ao poder executivo e
legislativo de cidades circunvizinhas a capital. Por isso, na articulagdo complexa
de relacdes de poder que conectam o apresentador, o publico e o radiodifusor ao
contexto politico paraibano, destacamos especialmente a relagdo aproximada com

a arquitetura politica da regido metropolitana da cidade de Joao Pessoa.

Assim, concluimos que a relacdo de dependéncia com o poder publico que a
construcdo do perfil politico destes personagens estabelece se reproduz na
“personalizacdo” dos programas do governo. Na qual, aponta-se a aplicacdo e
criacdo de politicas publicas como resultado da acdo da producdo ou do
apresentador; Na mencéo, na indicagdo e na proximidade com politicos atuantes
na regido; e na participacdo dos profissionais de radioescuta através do programa
de radio que Samuka Duarte apresenta todas as manhas retransmitido para todo o

estado.



Discurso que se pretende despolitizado

O papel politico que os programas populares sensacionalistas assumem, em certa
medida, estabelece-se na construcdo de um tipo de identidade cidada. Produz-se
politica para uma parcela da populacdo abandonada pelos servicos publicos,
negando-se o jogo politico tradicional, mesmo sendo participe deste. No ambito de
um “produto popular”, reconhecido por sua audiéncia como uma ferramenta em
sua prépria defesa, a midia se transforma em um instrumento de auxilio, isto &,
passa a integrar a rede de resolucdo de problema de uma parcela da sociedade
(Auyero, 2009).

A midia € um dos atores sociais com grande potencialidade de convocar a
sociedade a tomar um posicionamento e, especialmente, através destes
programas cumpre essa tarefa com um enorme potencial dramatico. Esta
possibilidade se torna cada dia mais distante da capacidade dos partidos politicos,
em virtude do desencantamento diante das atuais estruturas politicas, com o qual

a midia colabora fortemente.

No contexto de uma sociedade midiatizada, a acgdo politica para existir
socialmente e atender as novas demandas sociais, necessita considerar que a
comunicacdo compde a politica. Méarcia Vidal Nunes (2000), através da sua
pesquisa de doutorado que analisou a ascensédo politica de radialistas cearenses
entre 1982 e 1996, aponta o vazio que a pratica politica dos “delegados do
ouvinte” provocou. Fora do ambiente midiatico, os radialistas politicos tiveram de
lidar com protocolos com 0s quais ndo estavam habituados e o desencanto com a
politica passou a ser compartilhado por eles e pelos ouvintes decepcionados, além

disso:



a pratica dos “delegados do povo” nao contribuiu para a
mobilizagéo e a politizagdo dos ouvintes, levando-os a lutar
eles proprios para terem seus direitos e reivindicagcbes
atendidos. Sem compromisso com as praticas democraticas,
estes se preocuparam em fazer valer seus préprios
interesses. A prética politica contemporanea deve ser
pensada como  obrigatoriamente incorporando  a
comunicagdo como momento indispensavel de sua
realizacdo e ndo como mera divulgacdo do “fato” politico
(Vidal Nunes, 2002, p.353).

O desencanto com o comunicador-politico resulta do contraste entre as
expectativas do telespectador/ouvinte criadas pela utilizacdo do veiculo e a
atuacdo daquele comunicador diante da gestédo politica, muitas vezes legislativa.
No caso em analise, essa decepcdo também ocorreu. A expectativa criada em
torno da eleicdo de Jota Junior a prefeitura de Bayeux foi abalada diante do que
sua atuacdo como gestor apresentou. Esse desapontamento com a gestdo de
Jota Junior levou a uma série de reivindicacdes no programa de radio apresentado
por Samuka Duarte do dia 07 de outubro de 2013, dia que sucedeu o anuncio de
sua filiacdo ao Partido Ecolégico Nacional (PEN). A maior parte dos ouvintes
lamentou a entrada de Samuka Duarte na politica, argumentando a decepcao que

Jota Junior os havia proporcionado.

Comumente, as emissoras apontam o “desejo do publico” como propulsor das
relacdes politicas que se estabelecem, este argumento nos soa como mistificacao.
E sob estes aspectos que apontamos que, ao contrario do que se argumenta, o
éxito politico ndo é resultado natural da boa relacdo do comunicador com o seu

publico. As candidaturas que emergem destes espacos, via de regra, séo



apontadas como somente um desejo do publico, prontamente atendido pelo

comunicador.

N&o ha davidas de que a relacdo com o publico responde por parcela fundamental
neste processo. No entanto, o jogo politico também é constituido no bojo do
interesse do patrdo. E limitado por estes interesses, consolida-se nas estratégias
adotadas pelas emissoras (para além das midiaticas) e se inicia muito antes do
periodo eleitoral. No entanto, mesmo com varios aspectos semelhantes,
diferencas marcam e tornam peculiar a insergdo destes personagens no ambiente

politico.

O perfil do apresentador (e, logo, o da producéo) é sustentado por uma base que
o coloca ora como juiz, outras vezes como advogado, delegado e arbitro de
conflitos. Em algumas ocasifes é o conselheiro e, por vezes, 0 missionario
religioso. Sob o nosso ponto de vista, trata-se do acumulo de fungcdes que nos
parecem semelhantes aquelas caracteristicas do coronel. No entanto, ndo os
apontamos como cordneis eletrdnicos, pois corroboramos com a perspectiva de
gue o “coronelismo eletrdnico” é um sistema de compromissos que se estabelece
entre o poder federal e o poder local e que ndo necessariamente personagens que
fazem uso politico dos meios e detém concessfes de radiodifusdo sdo “coronéis”.
Portanto, a referéncia que fazemos neste ponto € relacionada a representacéo

simbolica que assumem na politica.

Luis Felipe Miguel destaca uma caracteristica importante intrinseca ao mito
politico: o dele ser a forma politica de rejeicdo ao exercicio politico. Além disso,

para ele,

mais do que uma “palavra despolitizada” a que se referia

Barthes, portanto, o mito politico € um discurso antipolitico que



se quer politicamente eficaz. Ele comporta aqui mais um
paralelo com o mito primitivo — que é apenas isso, um
paralelo, ndo uma homologia ou uma filiagdo (Miguel, 1998,
p.10).

A construgao destes personagens € atravessada pela mistificacdo da sua atuacao.
Por isso, comumente estes profissionais destacam e enfatizam com grande
veeméncia que compartilham a ojeriza e o desencanto que o seu publico
manisfesta pelo jogo politico valendo-se, assim, da rejeicdo dos procedimentos

politicos como arma dentro das proprias disputas politicas.

Associada as transformacdes politicas da era de comunicacdo de massa,
descritas por Wilson Gomes (2004), destacamos que h& uma economia politica
que circula neste tipo de producéo. Parte constitutiva do exercicio profissional de
apresentadores de programas sensacionalistas € destacar a sua ojeriza ao
exercicio politico tradicional, o0 que Samuka Duarte costuma denominar como
“policagem nojenta” no seu dia-a-dia diante das cameras. Esta perculiaridade, de
modo geral, também caracteriza os candidatos oriundos deste universo,
apresentados como uma renovac¢ao da politica, como representantes da novidade,
como agentes externos a politica tradicional, quando na verdade sdao
representantes destas engrenagens, isto é, sdo frutos do padrdo clientelista e

patrimonialista do sistema midiatico brasileiro.

Em entrevista, e coerente com o que quase diariamente faz através de seus
espacos na midia, Samuka Duarte destacou a sua ojeriza pela politica, conforme
podemos constatar no trecho abaixo.

Eu tenho nojo dessa canalhada podre, dessa politica nojenta

gue governa o pais, ndo tenho vontade, da vontade de dizer



"Grave ai, eu ndo quero". S6 que a gente nunca pode dizer
nunca, nunca diga nunca, mas eu vou dizer a vocé, eu nao
tenho vontade e digo para meu filho "N&o entre". Se ele
quiser entrar, ele é de maior, um dia ele vai entrar, mas
porque eu quis? “ndo!”. Se ele entrar sem eu querer, eu ndo
ajudo ele em nada, ndo peco nenhum voto para ele e se
brincar eu ainda voto contra, porque eu td6 com nojo dessa
politicagem, um bocado de cabra safado na politica, nojento,
canalha, porque eu ndo vou mudar sozinho, mas dizem
assim: "Se vocé tem uma boa qualidade, entre na politica,
para tirar os maus que estdo 14", ai eu entro como bom, mas
la tem cem maus, cem canalhas, bandidos, eu sozinho néo
vou vencer os cem canalhas. Ai, eu tenho medo e me enojo
dessa classe podre, a maioria é podre (Samuka Duarte em

Entrevista & autora concedida no dia 13 de janeiro de 2014).

Esse desencantamento com a politica, no entanto, contrasta com seu
engajamento nas campanhas eleitorais. Em 1992, Samuka Duarte foi candidato a
vereador pela cidade em que nasceu. Em 2011, quando se filiou ao Partido
Socialista Brasileiro, Samuka Duarte declarou ser um soldado a disposicdo do
partido, ressaltando inclusive a sua autonomia para apoiar o candidato que melhor

satisfizessem 0s seus anseios e 0s interesses do partido.

A ojeriza contrasta também com a sua atuagdo como assessor do prefeito Marcus
Odilon Ribeiro Coutinho, herdeiro da familia de administradores do Complexo de
Usinas Canavieiras, localizadas em Santa Rita, cidade na qual Samuka Duarte
nasceu e pretendeu se candidatar. Os Ribeiro Coutinho gerem a regido desde o
inicio do século XX, inclusive chegando a administrar o estado da Paraiba em

1956-1958, através de Flavio Ribeiro Coutinho, irmdo de Flaviano Ribeiro



Coutinho, pai de Marcus Odilon. Os irmaos, Flavio, Flaviano e Jodo Ursulo
(conhecido como Major Ribeirinho) fundaram quatro das sete usinas que

operaram na Paraiba (Matwychuck, 1997).

Samuka Duarte foi assessor de Marcus Odilon e Emerson Machado, seu principal
reporter, assessor de Flaviano Quinto, o Quinto de Santa Rita, filho de Odilon e
ex-deputado estadual. E sua primeira experiéncia e a frente de um programa
préprio se iniciou justamente na emissora de radio santaritense do entdo prefeito
da cidade, Marcus Odilon, a Liberdade FM. Em sua biografia, destaca-se o
episddio da assinatura da carteira profissional de Samuka Duarte, feita por ex-

deputado Flaviano Quinto, filho de Odilon.

A primeira experiéncia na politica também resultou do investimento de pai e filho,
os donos da radio que, segundo versdo da obra, decidiram, “por vontade propria,
candidatar Samuka como mais novo vereador” (Andrade, 2013, p. 72). Conforme
dados do Tribunal Regional Eleitoral, Samuka Duarte foi candidato pelo Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB) e obteve 138 votos, nUmero que nao foi suficiente
para torna-lo vereador e que motivou o rompimento temporario entre ambos.
Samuka Duarte se empregou em outras emissoras e somente em 2012 voltou a
disputa eleitoral, sendo cotado a substituir o ex-patrdo que nao podia mais
candidatar-se a prefeito da cidade de Santa Rita. Os la¢cos politicos ndo permitiram
gue a candidatura lograsse éxito, entdo Samuka Duarte e equipe capitanearam a
campanha de Reginaldo Pereira (PRP) para a prefeitura da cidade e também do
vereador Djanilson Fbonseca que participava com frequéncia como comentarista

dos seus programas e era apresentado como seu amigo.

Mais do que limitado pela audiéncia, o jogo politico a qual nos referimos é
construido e viabilizado pelos interesses dos donos dos meios de comunicacao.

Nas ocasifes em que através do programa a equipe empenhou-se para lancar-se



politicamente as candidaturas apoiadas e aquelas assumidas pela equipe
correspondiam as aliancas desenvolvidas pelo patrdo, ex-senador. Por isso,
destacamos que mesmo apresentada como renovacdo e mudanca, a politica que
se manifesta através destas figuras populares € vertente da velha politica das
elites brasileiras. Os meios de comunicacdo no Brasil continuam a servico da
conservacao do status quo das classes dominantes, e 0s programas populares

sensacionalistas nos parecem especialmente dedicados a esta tarefa.

No ambito de um programa popular como o “Correio Verdade”, percebe-se uma
relacdo de estreitamento de interesses entre radiodifusor e comunicador para
além da habitual relacéo patrdo-empregado com vistas a ascensao politica, sobre
a qual a grande audiéncia conquistada por eles e a liberdade permitida pela

possibilidade do comentéario do comunicador desempenham papel fundamental.

Apontamentos finais

As relagbes de poder e as caracteristicas de producdo do programa que
analisamos nos permitiram enxergar parte da complexidade do processo que
envolve a construcdo do perfil politico do apresentador como um “defensor do
povo”. A eufemizacdo do fazer politico e a negacao da politica tradicional, sob o
nosso ponto de vista, manifestam-se como aspectos basilares do processo de
articulacéo das relacdes de poder que caracterizam os bastidores de producéo do

programa popular sensacionalista adotado como objeto de estudo.

A aura mitica aplicada sobre Samuka Duarte diariamente através do programa e
das ferramentas paralelas de producéo da atracdo é outro elemento fundamental
para compreender a elaboracdo dos fatores que destacaram o apresentador do
“Correio Verdade”. O contexto de desconhecimento por parte do publico dos

direitos que |lhe pertencem colabora para que a midia atue como parte da rede de



resolugéo de problemas dos seus telespectadores. No entanto, enfatizamos que
esta tarefa ndo é realizada somente por telejornais populares e, mas também por

telejornais considerados como de referéncia.

Na articulacdo complexa de relacbes de poder que conectam o apresentador, 0
publico e o radiodifusor ao contexto politico paraibano, destacamos especialmente
a relacdo aproximada com a arquitetura politica da regido metropolitana da cidade
de Jodo Pessoa, caracterizada por disparidades sociais que conectam as cidades
circunvizinhas a capital. O papel politico representado por Samuka Duarte também
€ definido por sua localizacdo estratégica na grade e na rede de relacbes
estabelecidas pelo Sistema de Comunicagdo que 0 emprega e certamente
também se constitui na compatibilizacdo de interesses entre o apresentador, seu
patrdo e seus colegas de programacdo, também marcados por relacbes com

partidos politicos.

A tradicdo consolidada na controversa figura politica do Coronel parece perpetuar-
se na acumulacdo de fung¢des de conselheiro e missionario, juiz e delegado, no
“amigo para todas as horas” e “gente como a gente” que constituem a imagem de
personagens como Samuka Duarte e Jota Junior e certamente de outros

apresentadores populares atuantes no pais.



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Aires, J. S. F. (2013). A politica do Grotesco: programas sensacionalistas como
trampolins politicos. In: CONECO, 2013, Rio de Janeiro. VI Coneco -
Perfomance, corpo e subjetividade. v. 1. Rio de Janeiro: UERJ,

Andrade, D. (2013). Como vencer na vida: Samuka conta tudo. (12 ed.) 109p, Jodo
Pessoa: Imprell.

Auyero, J. (2001). La politica de los pobres: las practicas clientelistas Del
peronismo. Buenos Aires: Ediciones Manantial.

Mosco, V. La economia politica de la comunicacion: uma tradicién viva. In:
Albornoz, L. A. Poder, medios, cultura: uma mirada critica desde la
economia politica de la comunicacién. (12 ed.) Buenos Aires: Paidos.

Gomes, |. M. M. (2011). Tendéncias do telejornalismo brasileiro no inicio do século
XXI: telejornalismo popular e infotainment. In: Jodo Freire Filho; Gabriela
Borges. (Org.). Estudos de Televisédo: didlogos Brasil-Portugal. (12 ed.) (pp.
56-87) v. Porto Alegre: Sulina.

Gomes, W. (2004). Transformacdes da politica na era da comunicacdo de massa.
S&o Paulo: Paulus.

Matwychuck, M. L. (1997). Estratégias de casamento, histéria de mulheres e
experiéncias de mulheres entre familias de usineiros em Paraiba, Brasil. In:

Cadernos Pagu, v. 8, (pp. 211-247).



Miguel, L. F. (1998). Em torno do conceito de mito politico. Dados (Rio de Janeiro.
Impresso), 41 (3), 635-661, Rio de Janeiro.

Santos, S. (2006, dezembro). E-sucupira: o coronelismo eletrénico como heranca
do coronelismo nas comunicacdes brasileiras. In: Revista Compos.

Santos, S., & Capparelli, S. (2005). Coronelismo, radiodifusdo e voto: a nova face
de um velho conceito. In: Brittos, Valério Cruz; Bolanos, César. (orgs) Rede
Globo: 40 anos de poder e hegemonia, vol. 1 (pp. 77-101). Sao Paulo.

Sodré, M. (1972). A comunicacao do grotesco. Petrépolis: Vozes.

Vidal Nunes, M. (2000). Radio E Politica: Do Microfone Ao Palanque Os

Radialistas politicos em fortaleza (1982 — 1996). S&o Paulo: Annablume.



