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Resumo

O artigo mostra como as caracteristicas da convergéncia midiatica estao
presentes nos programas do radiojornalismo produzido em emissoras de radio
brasileiras, especificamente a Teresina FM, em sua versao hipermidiatica. Sob a
perspectiva analitico-descritiva, esta pesquisa aborda o0s conteludos
radiojornalisticos na internet considerando a industria da radiodifusdo brasileira,
focando como os formatos produtivos se apresentam na convergéncia midiatica.
Deste cenério, analisa-se o contetudo produzido e suas diferentes plataformas e
como tais mecanismos sdo adotados pela industria radiofénica. Desenvolve-se o
artigo a partir da Economia Politica da Comunicacéo, seguindo este referencial
tedrico também se incorpora a contribuicdo dos estudos em comunicacgao digital. A
alteracdo envolve muito mais do que uma nova caracterizagdo do meio, mas

também de uma adequacdo empresarial. Observa-se que a emissora apresenta
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elementos da convergéncia, e se encontra em pleno processo de transicao para a

plataforma da internet.
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Das ondas para a convergéncia

A imagem de uma familia reunida na sala em torno do radio para escutar a
radionovela favorita é coisa registrada em fotografias antigas. A imagem mudou. A
mudanca veio também para o radio e ndo apenas para as familias brasileiras que
trocaram a relacdo familiar em torno desse meio de comunicacdo, primeiro pela
televisdo e em seguida por multiplos computadores espalhados pela casa. Esse
processo de transicdo € complexo e demanda adaptacbes no sentido de
permanecer nesse ambiente produtivo, de modo atrativo e transgressor,

caracteristicas que sempre fizeram parte da histéria do radio.

Essas modificacdes colocam o radio em um momento completamente diferente
daquele da era de ouro. O memento nao € de grandes audiéncias, nao tira mais
as pessoas de casa para assistir ao vivo, os disputadissimos programas de
auditério. Mas os “caros ouvintes”, ainda estdo ali presentes, de uma maneira
diferente, ainda assim participativos e aprendendo a lidar com as ferramentas do

mundo digital.

Das ondas para a internet, o radio trouxe consigo o seu modo interativo de
produzir os contetddos e os adaptou aos novos modelos da plataforma digital.
Nisso, a producdo convergente vem indicando tendéncias diferenciadas e novos
formatos para o radio, inclusive um novo radio. Partindo dessas nocgles e

transformacfes este estudo busca compreender como se da a producdo de



contetdo radiojornalistico na emissora Teresina FM — localizada no estado do
Piaui (Brasil) — e como estes conteddos possuem as caracteristicas da

convergéncia midiatica.

A pesquisa estuda fundamentalmente a formacéo e a estruturacao da producao de
conteudos no mercado do radiojornalismo hipermidiatico no Piaui, focando
principalmente em como os formatos produtivos se apresentam na convergéncia
midiatica. Deste cenario, analisa-se o contetdo produzido e suas diferentes
plataformas e como tais mecanismos sdo adotados pela industria radiofénica
piauiense, especificamente na emissora Teresina FM, objeto deste estudo de

caso.

Desenvolve-se 0 artigo a partir da Economia Politica da Comunicacdo (EPC),
seguindo este referencial teérico também se incorpora a contribuicdo dos estudos
em comunicacdo digital, no sentido de compreender os elementos da
convergéncia midiatica de uma forma ampliada e contextualizada. Por EPC tém-se
o0 entendimento das relagdes sociais que constituem mutuamente a producédo, a
distribuicdo e o consumo de produtos culturais e de comunicacdo no modo

capitalista de producédo. (Mosco, 2009)

O radiojornalismo hipermidiatico e sua producdo sdo entendidos como inovacao,
principalmente pelo fato de atualizarem o modelo tradicional na producéo
radiofénica. O que proporciona uma maior rentabilizagcdo para as empresas de
comunicagdo que estdo envolvidas nesse processo de remodelacdo da estrutura

produtiva do radio.

Realiza-se desse modo uma abordagem metodologica analitica e descritiva,
revisando, levantando e observando os elementos referentes a teoria e como

estdo presentes no objeto, isso acontece por meio da andlise documental,



bibliografica, do conteudo propriamente e de fontes diversas. Com as analises
observa-se um mercado do radiojornalismo preocupado com as transformacdes e
exigéncias econdmico-tecnoldgica-culturais e que investe massivamente numa
producdo de contetudos que garante uma maior mobilidade entre os produtores e
0os consumidores do radiojornalismo. A investigagdo também aponta que os
conteudos multimidia existem, mas de uma forma ainda reticente, entretanto em

expansao. H4 uma cautela na velocidade produtiva.

Dimensdes da convergéncia e arelagdo com o radio

A principio a nocao de convergéncia parece simples e remete a ideia de unir
varios elementos em um Unico ambiente. Tal perspectiva ndo é insignificante, e
tem sua légica. No entanto, a convergéncia midiatica estd inserida em um
ambiente muito mais complexo do que este. O debate epistemoldgico sobre o
termo ganha corpo e faz com que os estudos sobre a comunicagcdo midiatica
ampliem seu universo analitico no ambiente das Tecnologias da Informacéo e da
Comunicacdo (TIC’s), alterando drasticamente os sistemas de producédo de

conteudos para a midia, e logicamente para o radio.

Como intercede Jenkins (2006), a convergéncia trata-se de uma transformacao
social, porque permite uma intensificacdo no consumo de informacdes via
multiplos dispositivos. O radio, por exemplo, intensifica seu processo de
convergéncia ainda na década de 90 quando o uso do telefone celular nos

processos de producao de conteudos se torna cotidiano (Ferrareto, 2012).

Certamente que o processo de convergéncia trata-se de um universo mais amplo
qgue o midiatico, quando faz referéncia ao modo como as tecnologias sao
envolvidas no cotidiano social das pessoas. H4 de fato uma redefinicdo, ou

melhor, reestruturacdo dos processos nas industrias de comunicacdo. Neste



aspecto a convergéncia midiatica € uma consequéncia da convergéncia industrial
ja que os elementos de estruturacdo econdmica, como as fusdes e aquisicdes de
empresas de comunicacdo, bem como de todos os setores foram responsaveis
pela aceleracdo dessa cultura da convergéncia nas sociedades contemporaneas.
(Jenkins, 2006). Obviamente alguns setores das industrias sofrem mais com essas
transformagdes como € o caso das industrias de comunicagéo, informacéo e de

telecomunicacgoes.

Consequentemente o0 que se percebe sdo o aparecimento de novas vias e niveis
de inovacdo. Assim 0 setor da comunicacdo aprofunda os processos de
convergéncia dentro do espectro produtivo ao qual esta habituado. Ademais, ha a
confirmacdo que o epicentro da convergéncia ndo é a tecnologia, mas o0s
processos econdmicos, politicos e sociais que estédo por trads das transformacdes

observadas diretamente nesses meios.

Na escala da comunicacédo, especificamente da midiatica, os primeiros processos
de convergéncia em ambito digital iniciaram nos anos de 1990, com a insercao
das emissoras de televisdo e de jornais impressos na internet. Esses canais
passaram a possuir sites com informacOes sobre as suas atividades. (Lopez,
2010).

Nesta migracdo, os jornalistas dos meios tradicionais eram 0s responsaveis pela
adaptacdo de conteludos. Essa adequacdo € um reflexo inicial do que se
consolidaria posteriormente como uma caracteristica dos meios convergentes, a
alteracdo laboral e o surgimento de profissionais mais generalistas e menos

especializados.

A convergéncia € um processo complexo e envolve diversos ambientes

produtivos. No caso jornalistico também envolve a alterac&do na cultura profissional



e produtiva desses meios. Como explica Kischinhevsky (2010), a convergéncia
das midias acarreta novas sociabilidades e incrementa toda a producdo com a

inclusédo dos formatos e elementos digitais.

Desse modo, a convergéncia permite a instituicio de um novo ambiente de
producdo jornalistica, que envolve todos os meios de comunicag¢do considerando
a tecnologia como um ambiente indutor e 0s processos sociais como espaco para
a producdo dessas novas sociabilidades. Isso faz da convergéncia um processo
gue ndo pode ser compreendido sob apenas uma visdo e sim em mdultiplos
aspectos, essa visdo em conjunto coloca em debate os sistemas midiaticos e seu

desenvolvimento, como uma consequéncia da digitalizag&o.

A aparicdo desses meios mais cooperativos, de novos produtos comunicativos e
de novas formas de consumo midiaticos mais participativos que os proporcionados
pelos meios de massa, favorecem os atributos formadores de meios de
comunicacgles da fase da convergéncia. Desse modo, ndo é possivel pensar um
meio de comunicacdo digital que ndo esteja inserido nesse espectro. Essas
caracterizacbes sobre o processamento dos meios de comunicagao digitais
permitem algumas reflexdes sobre a reconfiguracdo do radiojornalismo e a sua
insercdo num complexo midiatico de escala industrial. Assim a redacéo radiofénica
esta envolvida nos mesmos padrbes das demais redacbes e 0s processos de
convergéncia podem ser aplicados a ela. (Lopez, 2010). As transformacdes na
producdo de conteudos radiofonicos se intensificam e como prevé Kischinhevsky
(2010), o radio tende a acabar, no modelo como conhecemos hoje, obviamente

ndo ha prazo para isso.

Nesse cenario € importante compreender de que convergéncia jornalistica esta se
falando e porque ela é adotada como um processo complexo e de multiplas

dimensoes.



A convergéncia jornalistica € um processo multidimensional
gue facilitado pela implantagdo generalizada das tecnologias
digitais de telecomunicacdo afeta o ambito tecnoldgico,
empresarial, profissional e editorial dos meios de
comunicacdo, propiciando uma integracdo de ferramentas,
espacos, meéetodos de trabalho e linguagens anteriormente
desaguadas, de forma que os jornalistas elaborem conteudos
gue se distribuam através de mdltiplas plataformas, mediante
a linguagem propria de cada uma. (Salaverria & Negredo,
2008, p.45)

O termo multiplo é o elemento chave na compreenséo da fase da convergéncia.
Isso coloca por terra a ideia de unico, da definicdo do senso comum e também
pde em xeque a confusdo entre integracdo e convergéncia. A convergéncia seria 0
processo de instituicdo da integracao das redagdes jornalistica e nao sinbnimos.

As multiplas dimensbes da convergéncia apontam para um evidente reflexo da
migracdo dos meios para o ambiente digital. Entendida como um processo, a
convergéncia ndo acontece por igual em todos 0s meios, e nas varias empresas
de comunicacédo, portanto varia conforme as necessidades podendo ser enfatica,
em uma ou outra dimensado. Assim, com base na definicdo anterior as dimensdes
da convergéncia sdo de ordem: tecnoldgica, empresarial, profissional e de
conteudos. (Salaverria & Negredo, 2008). Por causa disso podem acontecer em

niveis e ambientes diferentes, ou em varios desses ambientes.

Dimensdes da convergéncia

Nesse processo convergente, 0os meios midiaticos, ou seja, as industrias de

comunicacdo necessitam renovar as suas programagdes de modo a manter as



suas audiéncias e também a continuidade da segmentacédo do publico, reforcando

gue todas essas praticas respondem as conveniéncias estratégicas das empresas.

As transformacfBes tecnoldgicas acarretaram modificagcbes nos processos
comunicacionais, de modo substancial na rotina de producdo dos jornalistas, no
tipo de trabalho desenvolvido nos variados suportes. Além do que permitiu a
formulacdo de novos conteudos. Especificamente nos meios midiaticos, 0s
processos de convergéncia, ainda que sob uma perspectiva de mudanca
estrutural, acontecem de maneira simultanea nas dimensfes empresarial, de
conteudo e profissional e dependem da constituicdo direta da convergéncia
tecnoldgica. (Salaverria & Negredo, 2008; Scolari, 2008 Kischinhevsky, 2010,
Lopez, 2010,) Todavia essa dependéncia é limitada, visto que pode sugerir um

determinismo tecnolégico que se constréi com irreal.

A dimensdo tecnologica diz respeito as ferramentas e aos sistemas de producéo e
de difusao, além do desenvolvimento direto de novas tecnologias. A dimensao
empresarial parte do principio da diversificacdo mididtica e da estrutura das
empresas de comunicacdo. As estratégias econbmicas, e as acdes publicitarias
também afetam esse nivel. A convergéncia profissional afeta diretamente o
trabalhador (jornalista e comunicadores), que passam a desenvolver novas
capacidades produtivas. “O jornalismo de hoje se caracteriza por uma polivaléncia
cada vez maior, que o leva a assumir tarefas que no passado eram patrimonios de
diferentes jornalistas.” (Salaverria & Negredo, 2008, p.48). A convergéncia de
contetdos diz respeito a uma producdo que combina ao mesmo tempo, texto,
imagem, som e movimento. Ou seja, € a disponibilizacdo de um mesmo contetdo
em formatos diferentes e combinados. Amplamente e em termos de género, a

convergéncia de conteudos € que mais afeta a producao do radiojornalismo.



A alteracdo nas redacdes e a producdo de contetdos sao evidentes em analises
sobre a convergéncia associadas a forma como as empresas reagem a esses
processos. Cada grupo empresarial avalia as caracteristicas e perfil de seu
publico, dos meios de comunicacdo que possuem, das formas e ciclos produtivos,
das tecnologias que dispbem para aplicar em longo prazo nas estratégias
comerciais e comunicacionais, e o perfil dos proprios jornalistas. Por isso a
auséncia de um padrédo unico de convergéncia jornalistica, mas ha elementos

comuns e esperados em cada uma das referidas dimensdes.

A multiplicidade de plataformas ndo esta restrita apenas a convergéncia
profissional, aquela na qual reformula o espectro do produtor de contelddos, o
jornalista ou comunicador. No radio ela € evidente em todas as dimensdes
descritas anteriormente. “O radio ndo é uma ilha, integra um ecossistema
comunicativo em constante mutagdo, complexo e com adaptagcbes” (Cebrian-
Herreros, 2011, p. 69). Essas modificacbes alteraram o espaco comunicativo
desse meio de comunicagdo e o ambiente da convergéncia foi um dos maiores

responsaveis por essas evidentes modificacbes

O radio devido as suas caracteristicas peculiares teve um desenvolvimento
diferente se comparado com outros meios de comunicacdo. A incorporacdo da
Frequéncia Modulada (FM) ampliou o campo de atuacdo desse meio e
acrescentou tematicas as tradicionais programacgdes generalistas. Seguido disso a
histéria do radio ainda incorporou as redes de satélites e cabo, e se uniu a outros

meios como a televisdo e a telefonia.

Desenvolveram-se assim, as trés plataformas classicas de difusdo: “ondas
hertzianas, cabo e satélite com modelos fundamentalmente unidirecionais”
(Cebrian-Herreros, 2011, p.70). Depois destas h4 ainda o surgimento de outras

duas plataformas: a internet e a telefonia moével. As Ultimas plataformas foram



responsaveis por uma alteracdo no ecossistema comunicativo sem precedentes.
Elas se viralizam em subplataformas que alteram ndo s6é a estrutura de
funcionamento do radio, mas de todos os demais meios de comunicacdo, onde as

mudancas de cada um deles repercutem nos demais.

Essa angulacdo aponta que as transformacfes nas plataformas sdo inevitaveis.
Existe uma ampliacdo de ofertas que passam das plataformas do radio tradicional
(dial), as mais recentes que estdo nos computadores, telefones, tablets e redes
sociais. Essa migracdo combina adaptacfes aos conteldos que sdo produzidos
para cada uma dessas plataformas, e também surgem produtos que ndo existiam

anteriormente, provocando novas perspectivas e condi¢des produtivas.

Desse modo € importante compreender o papel do radio nas grandes mutacdes,
principalmente permeadas pela inovagao tecnoldgica. Esse contexto de transi¢ao
tecnoldgica provoca mudangas no proprio universo radiofénico, de maneira mais
contundente nas plataformas de atuacdo. “Mas o radio ndo se restringe a
tecnologia. Transforma a tecnologia em comunicacdo, em conteldo, em

linguagem sonora” (Cebrian-Herreros, 2011, p.72).

A tecnologia € importante ndo como mero suporte de
producdo, registro, distribuicdo ou recepcdo, mas porque
introduz outras variaveis comunicativas, promove outros
conteudos e emprega outras linguagens de acordo com o
grupo de usuarios, com seus territérios e com cada periodo.
Muda a tecnologia, renova-se a sociedade, modificam-se 0s
gostos, mas prevalece a comunicacdo mediada pela
inovagdo tecnoldgica entre os membros da sociedade.
(Cebrian-Herreros, 2011, p72).



O radio ndo é mais 0 mesmo de quando ele comecou em 1923, mas caminha para
um novo radio, isso tudo permitido pelas inovacfes tecnoldgicas e pelas novas

modalidades sonoras que vao surgindo: podcasts, audioblogs e audio féruns.

Cebrian-Herreros (2011) reforca que o surgimento de novas plataformas nao
supbe o desaparecimento imediato da anterior, ou das anteriores. O radio
hipermidiatico estad imerso nesse ambiente. Mesmo com a incorporacao do digital
e das suas inovacdes, a producdo analdgica ainda é presente e em cidades do
interior brasileiro ela predomina. O que acontece é um acumulo de modelos e
ofertas, onde o usuario € o principal definidor daquela que ira se sobrepor. Existe
assim a presenca de todas as plataformas mesmo que estas estejam em

constantes reaj ustes.

Os mesmos conteudos aparecem nas diferentes midias, € no maximo passam por
transformagfes e adaptacbes pertinentes a cada ambiente. “O radio entrou em
uma fase de transicdo permanente provocada pela aceleracdo da tecnologia. E
nao se vislumbra um ponto fixo de chegada”. (Cebrian-Herreros, 2011, p73). A
l6gica multiplataforma também é denominada de cross-media, o termo diz respeito
aos aspectos relacionados com a producéao, difusdo e consumo dos contetdos por
meios dos varios sistemas midiadticos que integram um U(nico grupo de
comunicacédo. (Salaverria & Negredo, 2008, p.53). A capacidade de ampliar o uso
dos conteudos tem uma visada a mais, que unicamente o relacionamento
tecnoldgico, a empresa esta interessada também na rentabilidade que essa légica

editorial acarreta.

E importante ressaltar que a convergéncia multimidia é diferente de convergéncia
multiplataforma. Na maioria dos casos os termos andam de méo dadas, mas de
fato dizem respeito a processos diferentes. No caso da convergéncia multimidia o

que estd em jogo € a producdo de conteudo e como eles sdo mesclados nos



varios meios de comunicacdo dos grupos (Scolari, 2010). A convergéncia
multiplataforma diz respeito as plataformas fisicas propriamente ditas e como elas
alteram a estética dos conteldos e dos profissionais que o0s produzem.
(Kischinhevsky, 2010; Cebrian-Herreros, 2011; Prata, 2012). Antes o radialista era
locutor e produzia os conteddos que iam ao ar, no caso de jornalista, no entanto
isso era feito em equipe. Atualmente o profissional multiplataforma produz o
conteudo, distribui via elemento sonoro, audiovisual e textual pela internet,
compartilha os arquivos via redes sociais e paginas das emissoras, e ainda

manobram os recursos técnicos dentro do estudio.

Um conceito de radio convergente

Essas modificacbes ndo alteram apenas a compreensdo dos meios de
comunicacao digitais, elas os transfiguram. E o caso do radio, que quando adota a
digitalizacéo ja amplia o espectro dos seus ouvintes. A hipertextualidade garante a
radiofonia um novo patamar de interatividade e consequentemente reforca as
acdes multimidia. Portanto, esses elementos sdo primordiais para compreender
como aponta Lopez (2010) o que é o radiojornalismo hipermidiatico, ou seja, o
radio que esta baseado nas transmissdes de conteudos jornalisticos por meio da
hipermediacédo. Revelando o radio a um momento historico, onde existe uma nova
mediacdo do meio tradicional e a sua transmissdo para 0 ambiente digital, a
remediacdo como explicam Bolter e Grusin (2000) contexto em que 0s meios de
comunicacdo se afetam, alteram-se ndo necessariamente de maneira linear

historicamente.

Em primeiro lugar, podemos pensar em algo como uma
progressao histérica, de novos meios de comunicagao
remediando os antigos e, em especial da midia digital

remediando 0sS seus antecessores. Mas a nossa &€ uma



genealogia de afiliacbes, ndo uma histéria linear, e nesta
genealogia, a midia mais antiga também pode remediar a
mais jovem. (Bolter & Grusin, 2000, apud Lopez, 2010,
p.114)

Ora, assim o0 que se vé é a midia interligada, os meios de comunicagcédo néo sao
mais especificos e precisam uns dos outros para que funcionem. E fato que o
radio de hoje necessita dos elementos da digitalizacdo para o seu efetivo

funcionamento.

As modificacbes nos processos de fabricagdo do conteddo também alteram a
relacdo com o ouvinte, que na fase da convergéncia é um ouvinte-usuario, e como
alerta Lopez (2010), ele pode interferir de modo direto na programacao, opinando,
corrigindo cruzando informacdes e até mesmo participando diretamente do
programa por meio de chats, e outros elementos de conversacdo como as redes

sociais.

O radio entédo se revisita, e, por conseguinte, altera as suas rotinas narrativas nao
perdendo as suas caracteristicas fundamentais, mas gerando novos espacos de
difusdo de informacéo. O que se tem é a construcdo de uma noticia ampliada. O
radiojornalismo hipermidiatico é esse ampliado, que parte de uma multiplicidade
de plataformas imersas no ecossistema comunicativo, e que € capaz de produzir
conteudos noticiosos considerando ndo apenas a forga e a forma da sonoridade,
mas sendo elemento resultante da digitalizacdo, onde muitos individuos podem
produzir contedados para outros tantos (o processo de reticularidade), contetdos
estes ndo apenas sonoros mais, textuais, audiovisuais e infogréaficos resultando
em contedudos multimidiaticos, e que convergem para uma linguagem expandida

por isso mesmo hipertextual, e que tem a participacao interativa do seu ouvinte.



Essas modificacbes reverberam em questdes geracionais, 0s jornalistas mais
antigos tém dificuldades diretas de se adequar a essa realidade e por isso a
importancia de redacfes mistas, onde existe uma relacdo de troca entre a
experiéncia e a habilidade produtiva de conteddo usando as novas tecnologias.
Salaverria e Negredo (2008) reforcam que esta mescla garante a producédo de
conteudos jornalisticos eficientes e que mantém os principios tradicionais do

jornalismo.

O radio onde este jornalista ira atuar também é novo. Trata-
se do radio hipermidiatico, que fala em diversas linguagens,
em distintos suportes e, ainda assim, mantém no audio seu
foco. Embora a producdo do radio através de multiplas
plataformas e linguagens seja crucial para o jornalista, para a
emissora atrair uma nova parcela do publico, o radio em si
precisa se manter como tal. O 4&udio precisa ser
independente e, ao mesmo tempo, complementar. Nem todo
ouvinte pode — ou quer — buscar um aprofundamento, uma
multiplicidade de linguagens — seja através do radio digital ou

do suporte web da emissora. (Lopez, 2010, p.119)

As inovacdes vigentes para o radiojornalismo reforcam que as tecnologias, bem
como as demais faces da convergéncia midiatica colocam o radio em um
momento de complexa definicdo, mas que caminha de um modo sem retorno para
0s processos de hipermediacao atendendo a uma logica capitalista do mercado de

ordem global.



Teresina FM: producédo de conteddos na internet

Com apenas cinco outorgas de funcionamento para emissoras FM comerciais, a
cidade Teresina (capital do Piaui) € a que mais possui empresas legalizadas no
estado, dentre estas trés emissoras possuem sinal de transmisséo pela internet. E
apenas uma esta presente com uma pagina especifica de emissora, ndo utilizando
o0 ambiente da web exclusivamente como reprodutor do seu contetdo sonoro. Esta
emissora € a Teresina FM (91,9 MHZ e www.teresinafm.com.br), que entrou no ar
oficialmente no dia 16 de agosto de 2006, e 0 seu programa de estreia foi 0
‘Revista da Manh@&’, até hoje existente. Por causa dessa peculiaridade a emissora

se constitui o objeto de estudo.

A Teresina FM faz parte de um grupo empresarial (Sistema Integrado de
Comunicacdo LTDA). O grupo ndo possui portal de noticias, mas realiza uma
parceria empresarial com portal 180 graus (Grupo Eugénio). A radio esta
localizada na cidade de Teresina e possui dois modelos de transmisséo, o dial e a
versao online. Suas formas de transmissdo possuem conteudos que carregam

vestigios da convergéncia midiatica.

A producdo de noticias na versdo online ( www.teresinafm.com) da Teresina FM
acontece com a transmissdo da programacdo jornalistica sonora, producao

noticiosa textual, imagética e com uso de podcasts.

A Teresina FM possui a aba Noticia onde ficam elencadas as matérias produzidas
pelos profissionais que compdem a emissora, ou hao, podendo ser postadas
matérias nacionais, locais e até internacionais. Quando postada matéria & uma
etiquetacao indicativa do responsavel pela publicacdo e ao fim do texto existe a

assinatura do autor.



Essa ampliacdo do conteddo para formatos diferentes (sonoro, textual e
imagético) colocam a dimensdo de conteldos em evidéncia, essa ampliagéo
reitera a convergéncia de servico, onde uma mesma informacéo se distribui em
diversos meios. A expansdo da producdo de linguagem multimidia privilegia a
perspectiva de que o usuario/ouvinte esta interessado em um gama de formatos e
que isso atende a essa demanda. O que coloca o radio como um ecossistema
comunicativo (Cebrian-Herreros, 2011), que ndo pode ser dissociado dos demais
meios muito menos dos caminhos produtivos que 0s sistemas de comunicagao

tém seguido.

A sessdo das Noticias ndo apresenta uma grande diversificacdo de formatos
multimidia. Os posts sdo apenas com textos e imagens paradas que sao
acopladas ao longo da parte escrita. Na parte inferior de cada reportagem existe
um Box para que o usuario/ouvinte possa fazer os comentarios a respeito do
material que esta disponivel ou a respeito de qualquer tema de seu interesse. No
espaco ha a pergunta a seguinte pergunta: Qual a sua opinido sobre isto? O
espaco oferece ainda as ferramentas de compartilhamento do contetdo e
interac&o por meio de redes sociais que ficam logo abaixo da matéria. E possivel
compartilhar esse contetdo pelo Facebook, Twitter, Google+1, Tumblr e por email.

Além da opcéao de curtir aquele conteudo.

As ferramentas de compartilhamento e interagdo condizem com as caracteristicas
da dimensé&o tecnoldgica da convergéncia no momento em que estas permitem a
difusdo dessas informagbes em ambientes comunicativos que nao Ssao
necessariamente vinculados ao meio de comunicacdo de onde parte a noticia.
Quanto a composicdo destes conteldos observou-se uma tentativa de adequacao
do texto a uma linguagem estilistica que pudesse lembrar o texto radiofénico
tradicional, sem perder a logica de que a plataforma onde aquele contetido estava

sendo veiculada era outra.
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Assim, 0 que temos é a busca por um modelo proprio para a escrita web-
radiofénica, no sentido reforcar a potencialidade e identidade da marca, Teresina
FM mdusica e informacéo. Nesse aspecto, a organizacdo informativa da pagina da
emissora destaca ofertas de programacao em continuidade, de fragmentacdo dos
programas e dos servigcos radiofénicos que pode ser assim como a questdo da
escrita, uma maneira de reforcar a identidade da marca. Essa perspectiva também
€ presente, na produgdo sonora, quando no meio dos programas informativos
aparecem as vinhetas da Teresina FM. No texto escrito isto € marcante quando o
uso de expressdes como “disse no Revista da Manha da Teresina FM”, reiterando
a informacdo sonora, além de disponibilizar uma fotografia produzida dentro do

estudio da emissora.

Seguindo a programacao noticiosa que é fornecida pela pagina da emissora. A
aba Podcast torna notoria a perspectiva apontada por Cebrian-Herreros (2011), de
gue uma das novidades que a convergéncia midiatica, principalmente de ordem
tecnolégica, permitiu ao radio a configuracdo de seus produtos nos novos
formatos de podcasts para que 0s usuarios possam seguir seus conteudos na
pagina mediante streaming ou download para escuta-los em outros locais e

horarios.

A Teresina FM oferta uma ferramenta de busca onde o usuario/ouvinte possa
buscar por meio de uma palavra-chave aquele audio que ele necessita. Nao havia
até o momento de conclusdo desta pesquisa uma listagem como todos o0s
podcasts disponiveis para serem baixados. A listagem que é feita com as noticias
textuais ndo se repete com a oferta dos arquivos sonoros. Os podcasts séo as
matérias veiculadas pela radio sonora, refletindo a digitalizacdo dos processos de
producdo e a consequente mudanca na rotina produtiva e nos producéo cultural

da emissora, visto que assim como as noticias textuais, 0s responsaveis pela



producdo dos arquivos para download sdo os proprios jornalistas (profissional

multiplataforma).

A emissora apresenta em sua versdo online uma tendéncia para a atualizacéo
continua dos contetdos. Durante todo o dia ha uma variacdo das noticias que sao
dispostas para os consumidores na pagina da emissora, mesmo nos horéarios
onde na versdo sonora ndo estd sendo veiculando programas jornalisticos. Isso
aponta que o tempo de produgcdo de conteludos para as duas plataformas é
diferenciado e reitera a no¢ao da convergéncia midiatica como um momento onde
as rotinas produtivas sdo divergentes, mas que 0 resultado desse processo
produtivo € uma convergéncia de ofertas. Dito de outro modo, isso ocasiona uma
diferenciacdo nos modelos de producao, entretanto refor¢ca que a multiplicidade de

conteudos tende a ser disponivel em um nimero ampliado de ambientes.

A Teresina FM online e dial esta na convergéncia uma vez que seus conteudos
revelam tais aspectos. Essas modificacdes inviabilizam dizer quando isso
acontecera por completo, mas certamente, as fases histéricas ja demonstram a

evidente preocupacdo com a presenca no ambiente em rede, na internet.

Convergindo para uma concluséo

A tecnologia digital e os elementos evidentes da fase da convergéncia forcaram
uma nova referéncia para o conceito de radio, por isso a adog¢ao nesta pesquisa
do radiojornalismo hipermidiatico. A mudanca de plataforma fez com que os
profissionais se adaptassem ao uso das novas ferramentas para o processamento
dos novos conteudos. Séo radialistas tradicionais se adaptando, ou até mesmo se
familiarizando com equipamentos mais velozes, tdo rapidos como o som de suas

vozes emitidas pelas ondas do radio de outrora.



S&o programas de computadores variados com que precisam lhe dar diariamente,
mas nem sempre ha os profissionais mais novos no sentido de promover uma
transicdo menos abrupta para o modelo convergente de producdo. Essa auséncia
€ observada na Teresina FM, onde a colaboracdo de profissionais com menos
tempo de carreira € praticamente inexistente, o que evidencia uma maior pressao
sobre os antigos em se acostumar rapidamente a estas demandas, velocidades e

tecnologias.

A producdo de contetdos para o radiojornalismo na convergéncia midiatica faz
parte de um processo de transformagéo da estrutura desse meio de comunicagéo,
mas nao esta completamente consumada. Ou seja, 0 processo ainda passara por
muitas transformacdes, e o0s caminhos que seguirdo ainda ndo estédo

completamente definidos.

O que se observou no desenvolvimento deste estudo foi que o radiojornalismo no
Piaui tomou como horizonte o modelo das hipermediacfes, e que para alcancar
este patamar opera com as caracteristicas da convergéncia, mas nao as

contempla em sua totalidade, eis a beleza do processo.

Enquanto as velozes mudancas tecnoldgicas tem um peso consideravel na
constituicdo produtiva, as dimensdes, empresarial e de conteddos, ainda
necessitam de maior atencdo, precisam ser tornar mais clarificadas. Ora, h4 uma
confirmacdo da existéncia de elementos multimidia na producdo de conteudos,
mas eles acontecem de maneira restrita — poucas matérias sonoras Ssao
contempladas por multiplos formatos textuais e quando acontecem se restringem
a textos escritos e fotografias, ndo ha presenca de videos, ou extensdo em
infografias — o0 que evidencia o pleno processo de implantacdo dessas novas

demandas para a industria da radiodifusdo piauiense. Os podcasts foram
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incorporados como uma sessao especifica na emissora a partir de maio de 2013,

0 que denota o pleno processo de alteracao produtiva na Teresina FM.

Salienta-se que as modificagcbes no modo de fazer do radiojornalismo, bem como
dos demais meios de comunicacdo que se encontram enviesados pela perspectiva
da convergéncia se dao nas multiplas dimensdes descritas neste espaco. Quer
dizer, os processos transformadores vivenciados pela radiodifusdo certamente

refletem a mistura de todas estas interfaces e no Piaui ndo é nada diferente
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