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Resumo

Tomando por referéncia o conceito de paratexto, 0 presente artigo questiona 0s
modos de existéncia dos textos na atualidade, caracterizados pelas possibilidades
interativas e interdiscursivas. No contexto das midias reativas, interessa a relacéo
entre leitores/usuarios de redes sociais e as multiplas textualidades que vao
sendo engendradas a partir das distintas formas de contato entre os blocos de
textos e essa audiéncia reativa. O artigo apresenta dois focos: 1) tedrico - que
desenvolve o conceito de partexto e 2) analitico - que toma como objeto empirico
um video publicitario publicado no Youtube e o0s percursos discursivos

engendrados a partir de distintas reacdes.
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Introducéo

O presente artigo tem por objetivo discutir as formas de existéncia dos textos na
atualidade e suas formas de circulacdo e recirculacdo no contexto das midias
interativas. Em tal cenario, marcado pela reverberagdo, os discursos
vao se sobrepondo, gerando vérios percursos de sentido. Como pontua
Manovich (2013), no contexto da mobilidade midiatica (media mobility),
diferentemente da comunicacdo de massa, em que 0s conteldos atingiam seus
publicos da mesma maneira que haviam sido enviados®estamos vivenciando
uma ampla modificacdo de tal processo: ao invés de uma circulacdo "estatica",
0s conteudos continuam a se mover e se transformar entre sites, recebendo a

sobreposicédo de comentéarios, tanto de acordo quanto desacordo.

Interessa-nos, portanto, discutir a recirculacdo de conteddos na atualidade e
buscar compreender um sentido de texto mais amplo, ou transtextualidade, como
pensado por Genette (1982; 1987), que propde o conceito de paratexto. Embora o
autor esteja interessado na obra literaria e na tradicdo do livro impresso, e a
conceituagcao do paratexto busque, desde sua origem, assumir como fenébmeno os
modos de existéncia das textualidades, que raramente se encontram num
estado bruto, ndo é possivel compreender a existéncia dos textos "sem o refor¢o
e 0 acompanhamento de certo numero de producdes, verbais ou ndo, como um
nome de autor, um titulo, um prefécio, ilustragdes [...]" (GENETTE, 1987, p.07).

A palavra paratexto € composta com o auxilio do prefixo grego para,
designando uma modificacdo da palavra texto (BAILLY, 1901, p. 651).

Conforme a etimologia de origem, tal prefixo indica: algo que se coloca perto de,

% Merece ser ressaltado que néo estamos falando de andlise da recepc¢do dos contetidos, mas das
formas contemporaneas de circulagéo e recirculacdo de mensagens.



ao lado de; receber ou apanhar qualquer coisa das médos de alguém. Pode ser
usado para exprimir a ideia de tempo, duracdo. Algo que acontece paralelamente
a outra coisa. Ao compor a nova palavra, sinaliza uma organizacéao textual que se
coloca ao lado de uma outra, com a qual mantém uma relacdo direta; ndo de
dependéncia, mas de continuidade (DALMONTE, 2009, p.115).

Para Genette (1982), os elementos que constituem o paratexto sao:

Titulo,  subtitulo, intertitulos;  prefacios, posfacios,
preambulos, apresentacéo, etc.; notas marginais, de rodapé,
de fim; epigrafes; ilustracdes; dedicatoria, tira, jaqueta
[cobertura], e vérios outros tipos de sinais acessorios, [...],
gue propiciam ao texto um entorno (variavel) e as vezes um
comentario, oficial ou oficioso, do qual o leitor mais purista e
0 menos inclinado a erudicdo externa nem sempre pode
dispor tdo facilmente quanto ele gostaria e pretende. (p.10,

traducdo nossa).

Como indica Genette (1987, p.07), os elementos paratextuais envolvem e
prolongam seus textos originarios. Tal acdo decorre, segundo o autor, da
capacidade de apresentar e, sobretudo, de tornar presente "por assegurar
sua presenca no mundo, sua 'recep¢do’ e seu consumo”. Assim, um texto &
ampliado por elementos pré-textuais, que o anunciam, e pés-textuais, bem como

por uma ampla teia de comentarios.

O paratexto se constitui como um umbral, que pde em contato 0 que esta dentro
(no texto) e fora (o discurso sobre o texto). Para Genette (1987, p.08), a
referéncia ao umbral ndo remete apenas a uma zona de transicdo entre

uma textualidade e outra, entre aquilo que esta dentro e aquilo que esta fora, mas,



sobretudo, a uma zona de transacao enquanto local privilegiado para estratégias,

visando a uma agéo sobre o publico, com o intuito de melhorar a acolhida do texto.

Rigolot (2000, p.19), ao tratar do prefacio como elemento paratextual, diz que ele
(o preféacio) serve de ornamento ao livro que ele "decora". Para o autor, essa é
uma justa metéfora arquitetural do monumento literario, pois "o prefacio ocupa o
umbral do edificio intelectual que o leitor se prepara para atravessar: vestibulo
iniciatico, lugar de passagem, transi¢cdo necessaria entre o mundo caético da vida

exterior e o universo regrado da leitura".

Os elementos que constituem o paratexto sao oriundos de um conjunto marcado
pela diversidade de préticas e discursos, que confluem para a formacdo do
sentido da obra num contexto mais amplo. O interessante € que a
nocdo de atualizagdo envolvendo a obra resulta de uma movimentagao social em
torno de um produto que, ndo obstante traga as marcas que Ihe foram agregadas
no processo de feitura, estd aberta a receber outras "inscricdes", como
resultado da apropriagdo social. Essa sobreposicao de textualidades € a marca
do que Genette (1982, p.08) chama de palimpsesto ou tipos de relacbes

transtextuais.

Embora as reflexdes acerca do paratexto estejam ligadas a literatura e a
tradicdo do livro, as vias e modos do paratexto sofrem modificacbes
constantes a partir das épocas, culturas, géneros etc. Como ressalta Genette
(1987, p.09), fica patente que na época midiatica € multiplicada a producdo de
discursos que circundam uma obra, 0 que contribui sobremaneira para sua
divulgacéo. Esta € uma situacdo bem distinta, se comparada com a Antiguidade e
Idade Média, periodos em que os textos circulavam praticamente em estado
bruto, "na forma de manuscritos desprovidos de toda formula de apresentacao”.

De maneira emblemética, o autor (p.10) chega a afirmar que ndo existe e jamais



existiu um texto sem paratexto e, de forma contraria, evidencia existirem

paratextos sem textos, como os originados por obras desaparecidas ou abortadas.

Os elementos que constituem o paratexto, segundo Genette (1987, p.13),
correspondem a trés tipos de manifestacdes: icnicos (as ilustracdes), materiais
(decorrentes, por exemplo, das escolhas tipograficas, que marcam a
composi¢cdo de um livro), ou simplesmente factuais. Por factual o autor entende
ndao uma mensagem explicita, mas um fato cuja existéncia, quando conhecida
pelo publico, agrega valor ao produto, criando uma discussdo sobre o mesmo,
colocando-o na ordem do dia. Como elementos factuais, podem ser elencados a

indicacao do autor a um prémio, para uma academia etc.

Conforme sinaliza Genette (1987, p.10-11), o paratexto € formado por duas
modalidades de elementos paratextuais. Dependendo da realidade material,
pode-se falar do peritexto e do epitexto. O peritexto refere-se a uma categoria
espacial marcada pela continuidade ou unicidade da obra. Os
elementos  peritextuais circundam o texto dentro do préprio espagco da obra,
estando em continuidade direta, como o nome do autor, os titulos, intertitulos e
toda a materalidade dai advinda, como as indicacdes de colecdo, capa etc. O
epitexto também esta situado nos entornos do texto, estando, contudo, a uma
distdncia marcada por uma descontinuidade em relacdo a obra. Os elementos
epitextuais sdo divididos em publicos, os que tomam forma nos suportes
midiaticos, como as entrevistas com o autor, debates etc e privados, como
correspondéncias e diarios que, com o tempo, podem passar a integrar a obra.
Como afirma Genette (1987, p.11), todo esse processo pode ser simplificado por

uma formula: paratexto = peritexto + epitexto.



O peritexto - ou o paratexto continuo

O prefixo peri (BAILLY, 1901, p.683-684) designa, na funcéo adverbial, um lugar a
partir do qual; em torno de, com ou sem movimento. A respeito de; que diz
respeito a alguém ou alguma coisa. Ao redor de, de modo a envolver. Aquilo que
se localiza nas margens de algo, podendo designar a partiilha de um mesmo
ponto de vista. O peritexto designa aquilo que esta ligado ao texto de forma

direta, no tocante a continuidade de um posicionamento discursivo.

Genette (1987, p.21) chama de peritexto editorial toda a faixa do peritexto que se
encontra sob responsabilidade direta do editor. A edicdo competem as escolhas
no tocante ao formato e apresentacdo de uma obra, bem como a decisdo
de uma reedicdo e insercdo de novos elementos. As escolhas, no ato da
edicdo, podem orientar a obra para um publico especifico, como um formato ou

selo, designando seja a inovacao, seja a popularizagdo de um livro.

Dentro da I6gica das colecdes, o selo editorial cumpre o papel de demonstrar o
quao diversificada é a area de abrangéncia de uma casa editora. Seguindo essa
orientacdo, o selo de colecdo tem por premissa indicar ao leitor o tipo, ou o
género, da obra pretendida: literatura nacional ou estrangeira, vanguarda
ou tradicional (GENETTE, 1987, p.25).

A localizacdo paratextual do nome do autor pode ser erratica ou circunscrita.
Erratica quando o nome do autor se dissemina, com o titulo, na esfera
epitextual, como em anuncios, prospectos, entrevistas, artigos etc. Circunscrita
guando ocupa o lugar oficial em um livro, ou seja, epitextual (GENETTE, 1987,
p.39). Essa dupla possibilidade assumida por um mesmo dado demonstra o
potencial que os elementos paratextuais tém para transitar de uma esfera a

outra: do peritexto ao epitexto. Mesmo na tradicdo do livro impresso € possivel



perceber a fluidez dos elementos que compdem a obra, segundo a perspectiva

paratextual.

Se o peritexto envolve o texto de forma direta, em continuidade a ele,
enguanto parte constituinte do material, alguns elementos podem ser destacados
e passar a esfera epitextual, como o nome do autor, importante indicativo do
prestigio de uma obra. Da mesma forma, a editora, o tipo de impresséo, dentre
outros, podem ampliar a obra, fazendo com que esta saia de um espaco
delimitado e passe a circular em outras instancias. No jornalismo é bastante
comum o nome do jornalista assumir relevancia nos espagos assinados ou, no

caso da televisdo, o ancora passar a ser identificado com o produto.

O epitexto - ou o paratexto descontinuo e sua circularidade

Num outro extremo estd o epitexto que, segundo Genette (1987, p.346), se
distingue do peritexto por um principio puramente espacial. Como ressalta o autor,
“é epitexto todo elemento paratextual que nao se encontra materialmente
anexado ao texto no mesmo volume, mas que circula livremente em um espaco

fisico e social virtualmente ilimitado”.

A ideia de distanciamento em relacdo a obra originaria € fundamental para o
entendimento do epitexto e sua for¢a na organizacdo e funcionamento do conceito
de paratexto. Como sinaliza Genette (1987, p.11), o epitexto circula em volta do
texto, mas permanece a uma distancia mais prudente ou "respeitosa”, visto que,
ao menos em sua origem, esses discursos permanecem fora do livro ou obra
originaria. Tais elementos ganham existéncia geralmente em suportes midiaticos
(entrevistas, debate etc) ou tem sua origem em correspondéncias privadas, por

exemplo.



O prefixo epi refere-se aquilo que estd na superficie, de modo a recobrir algo
(BAILLY, 1901, p. 326-328). E empregado para marcar o ponto de apoio, o ponto
por meio do qual uma coisa se liga a uma outra. Designa continuidade, com a
ideia de sucessdo. Marca estabilidade e permanéncia. E usado ainda para
sinalizar uma dependéncia, em vista de algo. A continuidade prevista por este
prefixo refere-se tanto a unicidade do pensamento, quanto a manutencdo de um
mesmo topico sem, contudo, estar materialmente unido ao objeto em questéo, o

gue da abertura para a descontinuidade.

A ideia de descontinuidade presente no epitexto esta baseada na ligacdo com a
obra, sem necessariamente estar anexada a ela. O epitexto faz parte de uma obra
sem ser a obra. Espacialmente, ndo interessa onde este esteja presente: fora do
livro, como em jornais ou revistas, emissdao de radio ou televisdo, enfim, a
dimensao publica do epitexto. Como ressalta o autor (GENETTE, 1987, p.348),
a realidade do epitexto nos faz confrontar com a auséncia de limites externos,
fazendo dele a franja da franja,* que o pde em contato com outros elementos

discursivos sobre um referido topico.

O epitexto publico estd enderecado ao publico em geral e, por meio do suporte
midiatico, pode atingir uma parcela significativa do publico em questdo
(GENETTE, 1987, p.354). Por meio da acdo da midia, a obra é posicionada no
mercado. Antes do produto, o que chega aos leitores sdo fragmentos de um
paratexto na condicdo de elementos epitextuais. As resenhas e criticas,
entrevistas, declaragbes, por exemplo, criam um nivel de discussdo além da
obra e que, num futuro, podem passar a fazer parte da obra, como numa

reedicdo ampliada.

* Ou margem da margem, no sentido de um discurso que vai além de um tépico. E o conjunto de
sentidos possiveis que circundam um elemento e que podem se mesclar a outras realidades.



Num outro extremo estd o epitexto privado (p.375), que diz respeito as
correspondéncias e anotagcbes intimas de um autor. Esta modalidade de
epitexto também pode passar a compor a obra, numa nova edi¢cdo, ou
resultar numa compilacdo que ajude a entender tanto uma obra quanto o préprio
autor. O interessante € a mobilidade de tais conceitos, que ndo se colocam de
forma estanque. Um epitexto pode passar de privado a publico, e de
epitexto a peritexto. A textualidade, segundo a logica paratextual, € marcada
pela transitoriedade de seus elementos. Essa textualidade fluida que circunda um

texto tradicional atua reforgcando a identidade da obra e colabora com sua difuséo.

Segundo Genette (1987, p.411), a partir de sua natural imobilidade, o texto é
incapaz de se adaptar as mudancas de seu publico, tanto no espaco quanto no
tempo. Por outro lado, o paratexto cumpre o papel de instrumento de adaptacéo,
tendo em vista sua flexibilidade e versatilidade, sempre caracterizado como
elemento transitério. Como resultado, tem-se a constante modificacdo de sua

apresentacgao, ou seja, dos modos de presenca dos textos no mundo.

Tendo em vista a capacidade de autonomia do paratexto em relagcdo ao seu texto
originario, e mesmo a possibilidade de manipulacdo, Genette (1987, p.412-13)
lanca um alerta, que vale tanto para o autor quanto para o leitor: "atencdo ao
paratexto!". Tal indicativo ganha relevancia quando s&o consideradas as
estratégias de divulgacdo de produtos no contexto mercadolégico. Basta
considerar o jogo de selecdo e inclusdo de frases laudatérias na contracapa de
livros, que aparecem originariamente em criticas de jornais e revistas, por
exemplo. Da mesma forma, inUmeros programas televisivos buscam uma
articulacdo com as redes sociais (DALMONTE; MATOS, 2012), e incluem no

rodapé da tela os elogios de membros de sua audiéncia.



Das vias de acesso aos textos na contemporaneidade

Como afirma Genette (1987, p.19), cada elemento que integra o paratexto tem
sua historia propria. Alguns desses elementos coincidem com a propria
evolugcdo da literatura e outros ganharam seu status oficial depois de
séculos apenas com a invenc&o do livro,> e outras com o advento do jornalismo

e das midias modernas.

Ja que os paratextos sdo vistos como umbrais, Genette (1987, p.413) conclui
sua obra afirmando que "o umbral existe para ser atravessado". E por
meio da travessia desses umbrais que as vias de acesso aos textos vao sendo
estabelecidas. Em um de seus questionamentos acerca da obra literaria e das
formas de acesso aos textos, Barthes (1972) apresenta uma pergunta

emblematica: "por onde comecar?"

Considerando-se as possibilidades de producdo, armazenamento e distribuicdo
de informagbBes, por exemplo, no contexto das novas midias, o0s
elementos paratextuais assumem papel relevante para a divulgacdo de
conteudos. O bindbmio apresentar e tornar presente desempenha uma acao
pressupondo ndo apenas o papel da critica especializada, mas também dando
lugar ao leitor comum que, na condicdo de usuério, pode interagir com outros
leitores, divulgar o material, a partir da discussdo em torno do mesmo. A
midia interativa, ou reativa, € entendida, entdo, como uma “caixa de
ressonancia” (HABERMAS, 2003), que da eco as questbes de interesse social,

propiciando a criacdo de multiplas esferas argumentativas.

> Por livro entende-se a organizagdo como conhecemos hoje: capa com indicacdo de autoria, casa
editora etc.



Como ressaltam Jenkins, Ford e Green (2013), os produtos midiaticos passam a
ser concebidos segundo a légica do “espalhamento” midiatico®. Em detrimento da
l6gica de circulagdo midiatica tradicional, Jenkins, Ford e Green (2013, p.1)
apresentam uma nova ideia, na qual a tal “midia espalhavel’ denota a emergéncia
de um modelo hibrido, que explicita a confluéncia de forcas “de cima para baixo”
(fluxo convencional) e “de baixo para cima” (novos fluxos participativos
decorrentes de redes sociais, por exemplo). Essa necessaria e inevitavel mistura
de fluxos “alternativos” e “comerciais” torna evidente, assim, uma nova paisagem
midiatica, na qual os contetdos sdo produzidos para uma ampla circulagéo,

compreendendo uma variedade de processos de recirculagao.

A reverberacao, ou recirculacdo, dos produtos midiaticos via redes sociais pode
seguir distintas logicas, ou funcdes: apenas a recirculacdo, ou agregando
novos sentidos - opinido, humor etc. Os diversos fluxos estabelecidos pelos

usuarios podem indicar os seguintes itinerarios, no contexto paratextual:

prolongamento da obra, ou do tempo de circulacdo, em detrimento do
tradicional tempo de exibicao;

reforco da obra: acdo caracterizada pelo impacto da movimentacdo nas redes
sociais na reconfiguracao, ou fortalecimento, da audiéncia,

desqualificacdo da obra: acdo caracterizada por usos desviantes em relacao

ao que havia sido proposto pela instancia de producéo.

No contexto das relacbes paratextuais, essas agdes (prolongamento, reforco e
desqualificacdo) nédo devem ser vistas como excludentes, tampouco como
positivas ou negativas. Em qualquer dessas situacdes, ha o estabelecimento de

distintos fluxos e formas de acesso a conteldos comunicacionais. A qualquer

® No original, Spreadable Media. Spread tem o sentido de espalhar.
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momento, como numa estrutura remissiva, € possivel voltar, ou acessar, 0

elemento textual originario.

Assim, no contexto do espalhamento midiatico, as vias de acesso aos textos se

dao por distintos umbrais, que agem convocando leitores e reacoes.

Tomaremos como elemento empirico o video da campanha da Friboi’,
estrelado pelo cantor e compositor Roberto Carlos®, que foi ao ar em meado de
fevereiro de 2014°. A narrativa pode ser assim descrita: Roberto Carlos, que ha
muitos anos se declara vegetariano, aparece numa mesa de restaurante com
alguns amigos. O gargom, que conhece o cantor e sabe de sua opg¢éo alimentar,
entrega um prato com um grande pedaco de carne a uma mulher e para Roberto
um prato com uma massa. Sob protesto, o cantor informa que os pratos haviam
sido trocados. A essa altura o gargcom pergunta: "vocé voltou a comer carne,

Roberto?" e a resposta: "voltei".

Logo depois de o cantor afirmar ter voltado, inicia a misica O portdo™®, composta
em parceria com Erasmo Carlos, e integra o aloum Roberto Carlos, lancado em
1974. A cancdo, que é marcante em sua carreira, apresenta a seguinte

sequéncia, usada no video em questao:

’ Marca de carne bovina de uma empresa brasileira.

® Também conhecido como O Rei.

° Disponivel:
<https://www.youtube.com/watch?v=q4QXJPk12I8&feature=youtu.be&gclid=CP6d2pHgkrOCFSJo7
AodJ QUAIQ>. Acesso em 14/03/2014.

19 < http://www.vagalume.com.br/roberto-carlos/o-portao.html>.



Eu voltei,

agora pra ficar,

porque aqui,

agui € o meu lugar

Eu voltei pras coisas que eu deixei,

eu voltei ...

Assim, numa relacdo interdiscursiva, sdo acionados outros elementos para a
construcdo de sentido proposta: a volta ao que havia sido abandonado - no
caso, o0 habito de comer carne. Contudo, para além dessa proposi¢ao de sentido,

acontecem manifestacdes que irdo dar novos contornos a campanha em questéo.

Imediatamente depois do lancamento da campanha, o video foi postado no
Youtube, no dia 21 de fevereiro. Com uma rapida e intensa inclusdo de
comentarios negativos (mais de mil em dois dias), a empresa optou por desativar
0 campo de comentarios, no dia 24 de fevereiro de 2014, trés dias apds sua

publicacdo no site de compartilhamento.

Fernando Meirelles, conhecido cineasta brasileiro, também participou da polémica
e, ao publicar em sua conta no Twitter sua impressdo sobre a participacdo do
cantor na campanha, ressaltou o elemento central das criticas dos internautas: 1)
Roberto Carlos olha com estranhamento para o pedaco de carne e 2) ressalta o
caché milionario recebido pelo cantor. O tensionamento presente na
critica geral a campanha decorre da sintese desses dois pontos: uma
celebridade que se forca a uma cena que lhe é estranha decorrente de uma opc¢ao

alimentar (vegetariano x onivoro).
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Fernando Meirelles -
A turma que participou da filmagem garante que ele sequer cortou o bife.
Continua veggie como sempre foi

Expandir 4 Responder &3 Retweetar % Curtir «+= Mais

Fernando Meirelles
MNas BQEI’ICIEIS fala-se que 25 milhdes terla sido o cache do Roberto Carlos para
falar que voltou a comer came

Figura 1. Tweets de Fernando Meirelles sobre a campanha estrelada por Roberto
Carlos

A partir da recepcdo negativa a campanha, podem ser localizados inUmeros
conteudos produzidos diretamente sobre o tema em questdo e que convocam
sempre novos leitores, que acabam por expressar, quase sempre, também

desacordo.

10 motivos porque a campanha da Friboi com Roberto Carlos € um desastre
completo™
Ap6s polémica, Friboi promove campanha em shows de Roberto Carlos*?

Jornal: Apés propaganda, Roberto Carlos vai a churrascaria®

! Disponivel: <http://musica.br.msn.com/blog/post--10-motivos-porque-a-campanha-do-friboi-com-
roberto-carlos-%C3%A9-um-desastre-completo>. Publicado em 25 de fevereiro. Acesso em
27/03/2014.

Disponivel: <http://epocanegocios.globo.com/Informacao/Dilemas/noticia/2014/03/apos-
polemica- friboi-promove-campanha-em-shows-de-roberto-carlos.html>. Publicado em 26 de marco.
Acesso em 27/03/2014.

Disponivel: <http://diversao.terra.com.br/gente/jornal-apos-propaganda-roberto-carlos-vai-
churrascaria,e639130eead05410VgnVCM10000098cceb0aRCRD.html >. Publicado em 29 de
margo. Acesso em 29/03/2014.



Merece destaque a criacdo do Tumblr'* Roberto Carlos Recomenda®®. Iniciando
com a frase "Se o Rei anuncia, a gente confia", o Tumblr apresenta sempre a
mesma sequéncia: um quadro composto por duas imagens do video da
campanha: 1) quando olha com estranhamento para o prato com o pedaco de
carne e 2) quando responde "com certeza" ao garcom que afirma sorridente que a
carne é Friboi.

Seguindo sempre a mesma narrativa, aparecem no prato do cantor as imagens
da garrafinha Dolly, Ana Maria Braga, José Serra e Tony Ramos. Destacamos
abaixo um dos posts, que satiriza o proprio Roberto Carlos, que recentemente
se envolveu numa polémica sobre biografias. Em seu prato aparece o livro
Roberto Carlos em detalhes, biografia ndo autorizada e que teve sua
circulagdo suspensa mediante intensa campanha empreendida por parte do
cantor.

* plataforma de blogging que permite a publicacdo de imagens, textos, dudio e é aberta a
interacao.
!> Disponivel: <http://robertocarlosrecomenda.tumblr.com/>. Acesso em 26/03/2014.
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Figura 2: Post no Tumblr Roberto Carlos recomenda

Concluséo

Numa consulta simples a um site de buscas, aparecem inUmeras indicacfes de
textos sobre a polémica gerada a partir da reacdo a campanha. Assim, numa
relacdo paratextual, sdo convocados sempre novos “leitores" e sdo agregados
novos itinerarios ao conteudo. De peca publicitaria, o video passa a alvo de critica

por parte dos internautas.

Interessa observar que os varios textos que vao sendo produzidos funcionam
como porta de entrada para esses percursos narrativos. Verifica-se, assim, que a
ideia de umbral aplica-se com perfeicdo as novas relacdes entre leitores e textos
na contemporaneidade, pois se entendemos um contelddo, qualquer que seja,
desde um comentario numa rede social a uma matéria de jornal, como um umbral,
veremos que podem ser estabelecidos distintos itinerarios/caminhos narrativos a

partir de cada um deles. Esses caminhos podem tanto indicar um movimento



continuo, no contexto do espalhamento midiatico, quanto um movimento de

volta, numa estrutura remissiva, permitindo que se retorne ao ponto originario.

Como num cabo de batalha, é estabelecido um jogo interdiscursivo ao redor de
um texto, que propicia o estabelecimento de distintos itinerarios narrativos. Estes,
por sua vez, podem desempenhar tanto o reforco da obra, quanto uma
parcial ou completa ressignificacdo. A tal “"caixa de ressonancia”
habermasiana (HABERMAS, 2003) é uma perfeita metafora a nos guiar no atual

contexto discursivo das midias interativas.

Sujeitos e saberes sdo convocados a todo o instante e, ao atravessar 0S
distintos umbrais, adentram em cenas discursivas ndo mais como meros
leitores/receptores, mas como individuos capazes de manifestar suas opinides.
Como resultado, temos novas formas de circulagdo de discursos, sempre em
sobreposicdo. Se atualmente os conteddos mididticos sdo feitos para se
espalharem, vao se espalhando e se mesclando a outras intencionalidades,

recebendo sobre sua "pele" as inscricdes de rumores e humores.
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