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Resumo

O objeto deste trabalho estd na reflexdo das relagcbes entre acdo artistica,
publicitaria e politica na cidade. Escolhemos partir da visada latino-americana da
comunicagéo e do consumo, de conceitos vinculados ao Situacionismo e da critica
de Vilém Flusser acerca da incomunicacao, a fim de operacionalizarmos com um
ferramental metodol6gico de observacao e critica da hegemonia comunicacional
do mercado; queremos enxergar, ainda, modos pelos quais a expressdo poética
altera formas de interacdo com o espaco urbano, convertendo-se em formas de

participacdo cidada associadas a eminente questdo da visibilidade.
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Interaccion y participacién en la ciudad: accién artistica, publicitaria y

politica en el espacio critico

Resumen

El objetivo de este trabajo esta en la reflexion de las relaciones entre la accion
artistica, publicitaria y politica en la ciudad. Escojemos partir del punto de vista
latinoamericano de la comunicacion y del consumo, de conceptos vinculados al
Situacionismo y de la critica de Vilem Flusser acerca de la incomunicacion, a fin
de que los operacionalicemos como una forma metodolégica de observacion y
critica de la hegemonia comunicacional del mercado. Queremos vislumbrar, adn,
modos por los cuales la expresion poética altera las formas de interaccion con el
espacio urbano, convirtiendose en formas de participacién ciudadana asociadas a

la eminente problemética de la visibilidad.

Palabras clave: comunicacion; ciudad; programa; visivilidad.

As concentracfes urbanas e monetarias remodelaram a paisagem social, ao
mesmo tempo, os fluxos humanos e econdmicos, o espraiamento da ldgica
mididtica na estruturacdo das localidades passaram a definir as constantes
mudancas da cidade em termos de mobilidade e usos do seu espaco. Diante
destas vinculacdes, atreladas a revolugdo dos transportes e ao desenvolvimento
dos meios de comunicacdo, diante, pois, desta “nebulosa conurbacdo de franjas
urbanas” onde se dissiparam algumas oposicdes do tipo “intramuros”,
“extramuros” (Virilio, 1993, p. 9), passou-se a evidenciar uma questao, politica, de
visibilidade. E visibilidade, segundo Rose de Melo Rocha (2012), apenas se
realiza no momento do consumo, da recepcao, da codificacdo, da interpretacdo e

da traducdo. Ela esclarece que,



se navegamos hoje em um mar de visualidades, fluxos
buttom-up de significacdo efetivamente ganham legitimidade
e forca deciséria nas negociacbes simbdlicas e nos
enfrentamentos politicos que compdem a agenda global. E o
ganham porque, essencialmente, se podem fazer visiveis
(Ibid., p. 36).

E neste contexto paradigmaticamente urbano, preenchido pelas dindmicas de
comunicacdo mididtica tecnologicamente mediadas no espago e no tempo
globalizados — a partir do qual se pode atribuir uma nova ordem intelectiva e do
sensivel — que emergem as operacdes pseudo-poéticas* efetivadas no publicitario
enquanto midiatizac&o°, e no urbanistico enquanto resultado do seu programa.
N&o por acaso, o socidlogo Gabriel Cohn (2008. p 70, apud Rocha, 2012, p. 33)
escreve que nao Ihe pareceria descabido supor que, “se Adorno e seus colegas da
teoria critica da sociedade tivessem realizado suas analises pioneiras algumas
décadas depois, poderiam ter usado a expressao sociedade programada”. Sugere,
ainda, revisitarmos o tema fascinante das afinidades e diferencas entre as
concepcbes da teoria critica, com seu conceito de industria cultural, e aquelas
desenvolvidas na Franca apds 1967 por Guy Debord, com seu conceito de
“sociedade do espetaculo”. NO6s, aqui, escolhemos avolumar essa tematica
especialmente a partir de alguns teoricos latino-americanos, porque enfocados na
experiéncia da mesticagem e nas reflexdes sobre comunicacdo e consumo para

além da dimenséo estrutural e ideoldgica das mensagens.

* Nos textos de Guy Debord e da Internacional Situacionista (IS), o uso do prefixo pseudo indica o
carater de falsidade ou mentira; o falso remete a uma das facetas do espetaculo: “o movimento
autbnomo do ndo-vivo”.

*Trata-se do objeto por exceléncia de um pensamento da comunicacdo social na
contemporaneidade, 0 que precisamente se opera sob a hipdtese de uma mutagao sécio-cultural
centrada no funcionamento das tecnologias da informacdo. Quando escrevemos “publicitario
enquanto midiatizacdo”, estamos propondo se pensar no discurso publicitario enquanto fator
central para que a cultura do consumo tivesse se tornado hegeménica na sociedade capitalista.



Para Martin-Barbero (2003), expoente da visada latino-americana da
Comunicacao, um dos possiveis rumos a analise da relacdo entre comunicacao,
politica e cultura (do consumo), onde acontecem essas operac¢des programaticas
da sociedade, bem como o conflito por visibilidade, resulta considerar-se o
elevado otimismo tecnologico de um lado, este ligado aos meios e dispositivos de
comunicagdo, mas, simultaneamente de outro, o radical pessimismo politico, cujo
projeto ou programa busca legitimar apenas a onipresenca mediadora do
mercado. Interacdo e/ou participacdo na cidade? E este o cenario problematico e
empirico que queremos discutir a partir da no¢cdo de programa, passando pela
qguestdo da visibilidade e por conceitos do Situacionismo (1957-1972), movimento
de cunho artistico e politico do qual fez parte Guy Debord; a linguagem nodal
deste sistema de hipéteses/interpretacbes — estabelecida teo6rica e
epistemologicamente por Vilém Flusser, autor que por isso coube ser resgatado
neste artigo — esta nas relagcdes observaveis entre acdo artistica, publicitaria e
politica, ou, segundo o filosofo, entre as suas formas dialégicas e discursivas de
comunicagdo/incomunicacdo na cidade; todavia, neste artigo, é a partir das
leituras da pesquisadora brasileira Rose de Melo Rocha que a cidade deve ser
melhor compreendida como um espaco critico de comunicacdo e consumo,

concebivel pelos bindmios hegemonia/contra-hegemonia, visualidade/visibilidade.

O programa: informacionalismo e ditadura da visualizacdo

A nocdo de programa aqui trabalhada deve-se remeter a ditadura da visualizacao
ininterrupta, a isto que Rocha (2012) chamou de falsa democracia do visivel.
Malgrado reconhecamos que 0s processos comunicativos com funcdes poés-
massivas (internet e suas diversas ferramentas, softwares sociais, e os telefones
celulares com multiplas fun¢des) “ndo se limitam a apenas enviar informacéo, nao
estdo necessariamente ligados a publicidade e ao marketing que pagam as

emissdes, ndo sao concessdes do Estado e ndo se limitam a uma cobertura



geogréafica precisa” (Lemos, 2007, p. 125), ndo podemos deixar de questionar se
este novo funcionamento social ndo seria tdo somente o resultado da “linguagem
oficial da separacdo generalizada”, tal como postulava Debord (1997, § 3).
Porquanto a nocdo de programa deve-se remeter, aqui, ao olhar critico que
localiza no espraiamento do consumo das imagens a prépria falta de sentido desta

iconofagia espetaculoista.

Da relagédo social entre pessoas mediada por imagens (Debord, 1997, § 4), do
excesso de dados disponiveis e a cada instante inseridos na rede, do delirio da
autorrepresentacdo, ou da alucinacdo identitaria mediada por uma espécie de
canibalizacdo da tela, et cetera, o que se perde na sociedade do espetaculo,
segundo Vilém Flusser (2007) — ferrenho critico dos projetos programaticos de
sociedade através do consumo —, € o dialogo efetivo ou a prépria efetividade da
comunicacgao; redimensiona-se, assim, o trago politico na e da interacéo cotidiana.
Os espacos de participacdo e cidadania substituem-se por espacos de
representacao e interacdo, ou sendo por nenhum espaco, dado se conferirem a
uns e ndo a outros as condi¢cdes de participar dos caracteres que nos fazem
sujeitos e conformam habitos e novas possibilidades da cidade. “Por este ponto de
vista, a espetacularizacao de si e a estetizacao desenfreada do real concorrem, de
bracos dados, para abalar a autoria. Nos assujeitam, ao invés de nos fazer
sujeitos” (Rocha, 2012, p. 35).

Ainda nesse sentido, o termo interacdo, usado para descrever a troca de
informagdes entre usuarios e sua relacdo com sistemas inteligentes (Plaza, 2003),
nao é suficiente para justificar-se como sindnimo de participacdo, ou, dito de outra
forma, a interacdo € um conceito que pode tornar, a um sé tempo, superficial a
questdo da dialégica e aparente a questdo da participacdo; esta “reducao”, na
praxis, por sua vez responde ao carater fundamentalmente tautoldégico do

espetaculo e a banalizacdo da questéo cidada a partir da sua despolitizacéo.



O desdobramento das midias sobre a estrutura urbana € inerente ao programa do
urbanismo e da cidade, fruto do pensamento moderno que advoga ser o
urbanismo “a tomada de posse do ambiente natural e humano pelo capitalismo
gue, ao desenvolver sua l6gica de dominacgéo absoluta, pode e deve agora refazer

a totalidade do espago como seu proprio cenario” (Debord, 1997, § 169).

Se a partir de autores como Manuel Castells (2006), dedicados a questdo da
comunicagdo em rede, imaginarios e representacdes — isso que sdo o fundamento
dos processos de comunicagdo humana - devem se remeter ao
informacionalismo, ou seja, ao modo atual de desenvolvimento do modo de
producdo capitalista, para os Situacionistas esta reconfiguracdo espacial da
dominacdo onipresente da representacdo ja criava, desde as experiéncias da
Revolugédo Francesa, as condi¢gfes para a autojustificacdo da supresséo da rua e
do tipo de interacdo que se estabelecia como parte da nog¢do de producdo
capitalista: o espaco se unifica. Mas enquanto processo extensivo e intensivo de
banalizacéo (Debord, 1997, § 165).

Tendo as questdes da economia monetaria e da légica midiatica ocupado
sobremaneira o lugar de eixo transversal da economia politica da cultura — em
tempos de glocalizacdo, nos termos de Mattelart (2005) —, coadunou-se ao
consumo qualquer pratica, discurso ou producdo humana, a redefinir a cidade
enquanto “territorio informacional”; isso significa que os tradicionais espagos de
lugar das cidades contemporaneas estdo se convertendo em ambiente
generalizado de acesso e controle da informacao por redes telematicas sem fio,
criando-se zonas de conexdo permanente, ubiquas (Castells, 1996). Nao por
acaso, depois de Mary Douglas e Baron Isherwood (2013), passando pelos

estudos contemporaneos de comunicacao e consumo, o consumo se define como



sistema de informagdes capaz de criar pontes e cercas sociais. Conclui-se que o

consumo funciona, essencialmente, em sua capacidade para dar sentido.

Para Martin-Barbero (2003), o consumo se manifesta através de modos de
apropriacdo cultural vinculados as praticas cotidianas, as ressignificacdes da
ordem dominante e aos processos de constituicdo identitaria. O consumo vira,
portanto, o cenario de exposicdo de todo resultado. “Tudo vira posicdo em um
ranking, valor de exposi¢éo, até as universidades e os governos. Nesse sentido,

consumir implica participar, ter visibilidade, estar em rede” (Prado, 2012, p. 12-3).

As possibilidades de expressao politica na cultura urbana estdo intimamente
relacionadas ao consumo e a representacdo, em conflito com a sufocante
repeticdo da forma e convencdo do conteddo; ora chocam-se com os discursos
dominantes, fazendo eclodir novas possibilidades materiais e simbdlicas, novos
padrbes de vida atrelados as “cidadanias emergentes” e vinculados a nogcao de
“cidadania visual’. Tem-se a politicidade da imagem, como sugere Rocha (2012),
a tessitura de situacdes discursivas que, sem ser necessariamente visuais,

revelam o ndo visto.

A questao da visibilidade

A questdo da visibilidade, que se abre frente & invasdo da publicidade no espaco
coletivo, e em face do direito & imagem — “dilema antropologico e filosofico das
sociedades da visualidade excessiva” (lbid., 39) —, evidencia fenbmenos de
hibridacdo e tensionamento entre logicas de producdo e competéncias de
recepcdo da arte, da publicidade e da politica. E possivel que dessa questiio se
defina uma “finalidade situacionista” a relacédo entre estas acdes (politica, artistica
e publicitéria), ou um tipo de “artesania pdés-moderna”, nas palavras de Rocha,

relativa a possibilidade do reencontro, do dialogo efetivo e do jogo “representados



na obra poético-artistica” (Debord, 1997, § 187). O urbano se define, assim, como
um espaco critico, o cenario do conflito permanente da prépria histéria e da luta

por representacao e visibilidade.

Esta, resumidamente, diz respeito a uma “visualidade
portadora de legibilidade” e, igualmente, de um estatuto
hierarquicamente estabelecido e socialmente acordado de
credibilidade, com todos os conflitos e paradoxos que séo
expostos e negociados nestas lutas da representacdo e com
todo o manancial imaginario ai mobilizado (Rocha, 2012, p.
39).

E esse um rasgo epistemologico que se pode achar também em Vilém Flusser,
quando este expressa que, embora estejamos incessantemente conectados pelos
meios de informacédo, sentimo-nos isolados, isto €, sem comunicacao; o fildsofo
evidencia a importancia do discurso (e ndo s6 do dialogo — que é o processo de
sintese de novos sentidos potencialmente discursivos) para que a comunicacao
alcance o seu objetivo, isto é, para que se realize em sua fun¢céo de dar sentido a
vida nos fazendo superar o isolamento. Flusser diz que, em sociedades
predominantemente dialdgicas, “os homens sentem-se sozinhos, apesar do
dialogo, porgue se sentem extirpados da historia” (2007, p. 98), argumento que

recai, aqui, a luz do problema da visibilidade e sua associa¢céo a

mecanismos socioculturais partiihados que conferem a
determinadas imagens (visuais, auditivas, sonoras) a
gualidade de participes de sistemas de crenca e de leitura do
mundo reconheciveis e reconhecidos como rastros e/ou
registros de fatos dotados de relevancia societal (Rocha,
2012, p. 39).



Diante da escassez de espacos de Vvisibilidade, ja em sociedades
predominantemente discursivas como a nossa, em que Se consome
massivamente sinteses de sentido j& prontas — precisamente este conjunto das
tecnologias colocadas a disposicdo para gerenciar nossa vida material e o
conjunto das representacdes ligadas a elas: a cosmotecnologia, como diz Marc
Augé (2012) —, o sujeito politico é desprovido de substancia imaginéaria e cede seu
espaco de participacdo ao discurso afetivo e ao consumo poético passivo; cede,
portanto, a nado-intervencdo e a nao-participagdo na sua prépria constituicdo
identitaria, ora expressa na interacdo de “pequenos e milhares mesmos que
compdem a massa indistinta do aparelho da visualidade” (Rocha, 2012, p. 35):
tem-se a unidade da separacdo generalizada, a fdria autonarrativa em vias pos-

massivas, mas nem por iSso mais comunicacionais.

Um caminho possivel a conciliagdo/tensionamento entre as formas de didlogo e
discurso na cidade, entre publicidade, arte e politica e que remete a realizacdo da
vida/comunicagdo, como propunham os Situacionistas, é que situacdes sejam
construidas em favor da participacao e transformacao dos atores sociais. Trata-se

de uma questéao de visibilidade, portanto. De participacao cidada.

Situacéo, deriva e participacdo no cotidiano

No ambito das propostas de psicogeografia e deriva situacionista, a situagao
construida, conceito definido pela IS como “uma unidade de comportamento
temporal” (Debord, 1958), surge em resposta as propostas de superacdo da arte
dos dadaistas, que queriam “suprimir a arte sem realiza-la”, e dos surrealistas, que

queriam “realizar a arte sem suprimi-la”. Os Situacionistas mostravam que “a
supressao e a realizacdo da arte sdo aspectos inseparaveis de uma mesma

superacao da arte” (Idem, 1997, § 191). Porquanto focavam nas situacdes e nos



ambientes onde se convergiam desejos reconhecidos em “um campo de atividade

bY

temporaria favoravel a esses desejos”; reiteramos, a vida de participacdo e
transformagé&o dos atores sociais — “num sentido novo do termo, ‘vivenciadores™
(Idem, 1958). O interesse numa situacdo era, portanto, realizar a poesia no

cotidiano, ou, em outras palavras, realizar a vida.

A criacdo e o0 uso de técnicas e métodos como a deriva, isto €, o desvio, também o
urbanismo unitario e a psicogeografia — que encontraram terreno fértil para sua
exploracdo na IS, face ao aumento do policiamento da cidade de Paris sob o
governo de Charles de Gaulle e diante o fendmeno de deslocamento massivo das
populacbes pobres para novos cinturbes de casas populares distanciadas do
centro da cidade —, remontam-se sobre a intencdo de se sair do museu e da
galeria, a fim de caracterizar uma arte movel e interessada mais pelos fluxos e
suas justaposicdes na geografia do que nos resultados materiais que facilitariam a
sua conversdo em mercadoria; nesse sentido, faz-se da arte uma arte do
momentaneo e que procura o debate e a participagao coletiva no cotidiano como o
seu lugar em comum. Esse tipo de praxis artistica oferece recursos para se
entender linhas da arte contemporanea que envolvem midia, cartografia/topologia,

participacao e expressao politica.

Os métodos situacionistas surgem ndo s6 como um ferramental técnico, mas
também, e sobretudo, como um ferramental metodologico e epistemoldgico que
opera sobre a geografia urbana e a arquitetura “pacificada” pela hegemonia do
mercado; enquanto critica politica, questiona a organizacao territorial e os fluxos
informacionais e de consumo que caracterizam a sociedade programada; por
essas vias epistemologicas, e da unido dos interesses da Associacao

Psicogeografica de Londres — entre outras organizacées® — com a IS, fomenta-se

® Outros grupos como Cobra, Movimento Internacional por uma Bauhaus Imaginista (MiBi) e a
Internacional Letrista (IL) fazem parte da constituicAo da IS em 1957. Eles compartilhavam



uma critica ao urbanismo, explorando-se intensidades e potencialidades emotivas
dos lugares. Seu objetivo estava em incitar a geragcdo de novos sentimentos e
sublevar os momentos; ndo se tratava de criar uma obra situacionista,

parafraseando a IS (1960), mas de buscar-se fazer um uso situacionista da obra.

Existia certo tipo de otimismo tecnoldgico por parte da IS ao se expressar na
critica ao Surrealismo e sua recusa em considerar o uso libertador dos meios
técnicos do nosso tempo; desde esse posicionamento, Lefebvre (1983) narra
experiéncias dos Situacionistas com derivas urbanas em Estrasburgo e
Amsterdam, onde através da utilizacdo de Walkie-Talkies ligavam-se varios
grupos espalhados pela cidade: compartilhavam-se percepcdes e construia-se,
assim, uma rede de comunicacdo autogerida. Nas palavras de Lefebvre, esta rede
perseguia uma certa simultaneidade. Essa era a meta; nem sempre funcionava
uma historia sincronica. Mas era este o significado do urbanismo unitario: “unificar
0 que tem uma certa unidade, mas uma unidade perdida, uma unidade em

desaparicao”.

Propostas como Naked City (1957), de Guy Debord, e Nova Babilonia (1968), de
Constant Nieuwenhyus, foram o resultado de experimenta¢des psicogeograficas e
micro-derivas feitas em Paris e Amsterdam, achados de um conjunto de estudos
de fundamentacdo etnografica que versam sobre o urbanismo unitario; nesses
casos, a proposta de uma visdo labirintica necessaria para derivar, uma meta-
cidade para se perder, proposta de criacdo de uma nova camada imagética da
cidade estética do progresso — em consonancia com projetos de Archigram, como
Walking City (1968) —, indica-se o interesse por uma cidade mével, de participacéo

das diferencas, e cuja politicidade, seguindo os passos de Ana Rodriguez (2004

propostas que inspiravam-se na tecnologia como forma de expressao, projetos hipotéticos que
tentavam resgatar as premissas fundamentais da arquitetura moderna.



apud Rocha, 2012), reside antes na pergunta pelo olhar que fale do nao visto, do

gue no social que a imagem pode vir a tornar visivel.

O desenvolvimento tecnoldgico instrumentalizado pelo capitalismo, o
informacionalismo, revela-se, dessa meneira, na contradicdo que existe no seu
interior, isto é, nas possibilidades discursivas que abre a dominacado, por um lado,
através do controle e da vigilancia — a usar os dispositivos de mercado e a
burocratizagdo autdbmata como mecanismos de poder —, e, por outro lado, nas
possibilidades que abre a libertacdo através do desvio e da subversao, territorio da
chamada artemidia, do artivismo e da descentralizacdo hierarquica de sentidos
gue tendem a promover; tais situacbes construidas visam enfrentar a
autorreferencialidade das sinteses de sentido j& ofertadas pela funcdo massiva — e
também poéds-massiva — da midia. Para abordar esse tipo de contradicdo
comunicacional é crucial o conceito de rede urbana, com o qual se & possivel
entender um cenario em vaivém entre o dindmico/fluido versus o
estatico/coagulado, espaco critico que se constréi a partir de camadas de
significacdo e identidade, imaginarios coletivos e representacfes em permanente

disputa por visibilidade.

As redes urbanas incorporaram-se a tecnologia movel como parte do programa do
informacionalismo e no centro vorticoso desta midiatizacdo o0s sistemas
operacionais inteligentes — como a web semantica — criaram pontes programéticas
— desenvolvidas desde o projeto das telecomunicacdes —, e com elas a aparéncia
generalizada de que assim superariamos a soliddo e o espaco cultural da
diferenca; através da “participacdo global indiferenciada”, o que se tornou
hegemonico, todavia, fora a linguagem oficial da separacéo generalizada (Debord,
1997, 8§ 3), o que precisamente se faz refletir e refratar no representativo. Da
abstracao geral da producdo como um todo, “o espetéaculo relne o separado, mas

o retine como separado” (lbid., § 29).



No recurso perverso da visualidade programada — e
programatica — também se promove a desqualificagdo pela
via da transformacédo em representacdo. A cartografia deste
exterminio pela visualizacéo € facilmente identificada: reality-
shows, jornalismo sensacionalista, publicidade consumista,

hiperexposicéo e hiperespetaculo (Rocha, 2012, p. 40).

A sociedade, segundo Rocha, se midiatizou. E sob vias comunicacionais, portanto,
gue se articulam novas politicidades e potencialidades expressivas, desde onde a
artemidia pode intervir a servico da expressa utopia da democratizacdo das

diferencas.

A capacidade da artemidia em significar ndo s6 um estilo, uma tendéncia ou
técnica, mas uma teoria critica que se manifesta na préxis social, deve-se ao
proprio fenbmeno de n&o-participacdo e consumo passivo encenados no
representativo e na interagdo programada (e generalizada); desviar a
predeterminacdo espetaculoista contida como discurso nos dispositivos e seus
algoritmos restritos e fechados, alterar e subverter a I6gica da midia concentrada,
unilateral e onipresente, significa derivar fluxos estaticos e repetitivos encontrados
na experiéncia cotidiana; significa criar formas de resisténcia cultural e de se
trabalhar em redes e experiéncias comunitérias; significa, ainda, a criacdo de
arsenais com midia tatica mediante poeéticas de subversdo, que por sua vez
possibilitam o agenciamento necessario a participagdo direta e cidada. Como bem
pontua Giselle Beiguelman (2013, p. 161, grifo nosso), “a capacidade de
agenciamento da artemidia depende de um desvio da légica industrial que ponha
em questdo a integralidade de suas maquinas semioticas, solapando a um so
tempo suas funcionalidades objetivas e subjetivas”. Krzysztof Wodiczko, por

exemplo, com seus "homeless projection” e com seus “homeless vehicle”



consegue tensionar, no cotidiano, a invisibilidade dos sem-teto. Propde,
especialmente com os “homeless vehicle”, um tipo de design interrogativo ou
curativo que gera visibilidade: “algo que estanca o ferimento a0 mesmo tempo em

que ostenta a sua presenca” (Ibid., p. 164).

Como teoria critica provinda da atividade poética, a artemidia gera tensdes
territoriais ao enfrentar o universo do marketing, agenciando “o processo de sua
reconstrucdo simbdlica como capital criativo e ndo meramente especulativo” (Ibid.,
p. 167). Esse capital criativo se remete a constituicdo identitaria gerada através da
visibilizacdo e da cidadania visual de que nos fala Rocha (2012), ao territorio

comunicacional que se realiza no ambito de um “consumidor-espectador-cidadao”.

Se uma imagética do consumo € proposta como um
exercicio de reciclagem do visivel, de inventariacdo das
imagens a partir dos rastros que deixam no mundo e dele
retiram, a cidadania visual diz respeito a constituicdo de
espacos politico-comunicacionais de negociacdo e conflito
(Rocha, 2012, p. 38).

A luz das metodologias latino-americana e situacionista e face as nossas
circunstancias historicas, vemos que Coletivos artisticos de midia tatica, artivismo
e artemidia se enredam principalmente em torno do politico e do poético,
centrando suas discussdes sobre o agenciamento do poder; e o fazem nédo so
através do agenciamento do debate de problematicas sociais urgentes, mas
servindo-se como verdadeiros dispositivos semiéticos e de participacdo do publico

— desviados dos proprios dispositivos de poder.



Essas intervencdes nos discursos da cidade-midia revelam, a um s6 tempo, as
imposicdes discursivas fortes demais para serem ignoradas (Jacobs, 2007) e a

escassez de espacos de didlogo efetivo e visibilizacdo dos cidadaos.

Concluséao

Face ao controle autoritario dos dispositivos espaciais de visualizagdo, ou de
demarcagédo, como sugere Michel de Certeau (2009), entdo concebidos no ambito
de estratégias de comunicacdo de empresas privadas, surgem novas gramaticas
urbanas, cujo alargamento ou encolhimento da experiéncia simbdlica depende das
redes locais de socialidade e do desvio de redes fechadas e corporativas: temos
dai a imagem do “ndmade ambivalente”, ou do que Sennett (2006, apud Rocha,
2012. p. 43) chamou de cidaddo-como-artesdo: “categoria que, de certa forma,
matiza a outra possibilidade, por ele também apontada, do ‘vir a ser’ no novo
capitalismo: o ‘consumidor-espectador-cidaddo’™. Oras, este cenario € como a
flecha do tempo: da interagdo prépria do consumidor a participacao politica do
cidaddo: mas o espaco € critico, dialético, pois que da hegemonia informacional
do mercado e da contra-hegemonia comunicacional da subjetividade: as acdes de
arte, publicidade e politica tendem a se convergir neste espaco critico, remetendo-

se a um progresso sempre em vias de negociacao e conflito.
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