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Resumo

O presente texto reflete sobre a cobertura da morte do ex-presidente venezuelano
Hugo Chévez nas quatro principais revistas de informacdo semanal brasileiras
(CartaCapital, Epoca, IStoE e Veja). Menos que problematizar a cobertura
realizada sobre o acontecimento, pretende fazer uma reflexdo sobre a natureza de
tal midia e suas marcas num contexto midiatico mais amplo. Buscam-se tracos de
processos editoriais e jornalisticos especificos, do ponto de vista dos contetudos e
formas, compreendendo os sentidos “encerrados” seja numa sé publicacdo, seja
no conjunto delas. Sem realizar uma andlise comparativa, pretende-se observar o
composito construido pelas newsmaganizes brasileiras sobre um grande
acontecimento® e, ao mesmo tempo, dizer sobre como, pelo seu fazer, tais

revistas encontram-se em constante acontecer.
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Um acontecimento em revista

Hugo Chavez morreu. De conformidade com anuncios e prendncios da quase
unanimidade da midia brasileira, em 05 de marco de 2013, o “lider bolivariano” da
politica latino-americana saiu de cena. Desde a divulgacdo da noticia, ha alguns
anos, da gravidade de sua doenca, a maioria dos produtos informativos brasileiros
vinha ensaiando em coro um gran finale®. Sem miusica, mas com textos verbo-
visuais impactantes e condicionadores de sentidos sobre o acontecimento de sua

morte.

Com as noticias da morte de Chavez ja tendo sido largamente divulgadas, a
expectativa era a de que o final de semana seguinte seria prodigo em matérias
especiais nas revistas, com destaques naturais para as capas, dada sua
reconhecida importancia no campo midiatico. A partir da terga-feira, dia do obito, a
midia informativa brasileira velou o corpo de Chavez acompanhando os rituais
funebres oficiais. No final de semana seguinte, dia 09 ou 10, as quatro
newsmagazines brasileiras chegaram as bancas e as casas dos assinantes. A
edicéo de Epoca datada 11 de marco e as de Veja, IstoE e CartaCapital, de 13 de
marc¢o. As revistas “encerraram”, com destaque e de forma quase unissona, uma
leitura editorial, interpretativa e comparativamente dispare, do acontecimento.
Dentro de sua periodicidade semanal, as revistas acabaram por realizar uma
dupla missa de réquiem — de sétimo dia e de corpo-presente de Hugo Chévez —
desta forma criando uma ceriménia sobre elas mesmas e sobre as formas de lidar

com o acontecido.

Com base nesse cenério o presente texto, menos que problematizar a cobertura

realizada sobre a morte de Hugo Chavez nas revistas semanais brasileiras,

® Fausto Neto (2013) constr6i um percurso sobre a “circulacdo midiatica” da enfermidade de Hugo
Chavez.



pretende refletir, a partir da natureza de tal midia, sobre seus “modos de ser”
(TAVARES, 2011) e sua presenca num contexto midiatico mais amplo. Neste
acontecimento ampliado, pretende-se perceber tracos de processos editoriais e
jornalisticos especificos, do ponto de vista dos conteados e formas,
compreendendo sentidos encerrados numa s6 publicagcdo ou no conjunto delas.
Sem realizar uma analise comparativa, buscar-se-4 observar o composito
construido pelas newsmaganizes brasileiras sobre um grande acontecimento’ e,
ao mesmo tempo, dizer sobre como, pelo seu fazer, tais revistas encontram-se em

constante acontecer.

As revistas e a celebracao funebre: um artefato em meio a varios outros

A personalizacdo da morte no jornalismo cotidiano — desconsiderando sua
onipresenca em diversos acontecimentos e, consequentemente, uma relagcao
direta com o anonimato — esta, em geral, associada, ao chamados “obituérios”.
Nos jornais, onde estes se encontram por exceléncia, as mortes personificadas
sdo uma espécie de “sobrevida discursiva’, na qual textualmente um perfil é
construido em espacos e dimensdes que irdo variar de acordo com a publicacao.
Marocco (2013, p. 373), ao falar da dimensédo da morte cotidiana nos veiculos

diarios, nos lembra que

o relato da experiéncia vivida no obituéario, a partir de outras
valorizacbes que ndo a de valor-noticia, se distancia
igualmente do simples anuncio fanebre; com ela, aparece o
acontecer no fluxo da cotidianidade sob forma de um quase
indizivel jornalistico, do qual o obituarista vai se aproximar

optando entre dois procedimentos: redacéo final de um texto,

" Sobre as complexas relacées entre jornalismo e acontecimento ver: Benetti e Fonseca (2010);
Antunes, Leal e Vaz (2011); Marocco, Berger e Henn (2012).



com base nos materiais enviados ao jornal por amigos e

familiares ou a investigacao jornalistica.

Diante de tal dimensdo discursiva, dia a autora, 0s obituarios poderiam ser
identificados em pelo menos dois formatos, consideradas nessa diferenciacédo
distintas formas de narrar e reordenar a vida dos obituariados. Um, mais
cronoldgico e superficial. E outro, mais denso e autoral, marcado pela apuracao

jornalistica.

Ha, entretanto, uma dimensao a ser considerada neste contexto, que faz com que
o apanhado dos muitos obituarios midiaticos ganhe distincdes ndo apenas
relativas a uma narrativa ou a critérios de noticiabilidade e técnicas de apuracéo,
deslocando o obituario para textos de outras editoriais e outros propositos. No
caso de Chéavez, sua morte, transformada em acontecimento de grande dimenséo,
mais que tornar-se referente para uma cobertura — a exemplo de outras mortes de
celebridades e pessoas publicas —, tornou-se dispositivo de movimentos de
distingdo e marcacgao entre os meios e suas leituras sobre o mundo. Seja por uma

postura ideolégica, seja por aquilo que Ihes cabe enquanto midia.

As newsmagazines brasileiras, entre a primeira e segunda semanas de marco de
2013, viram-se diante de um cenario de rituais de cobertura jornalistica e de
celebracdo funebre enredados por sentidos que vinham sendo construidos ha
meses (oOu anos) e se posicionaram sobre o acontecimento e também dentro dele.
Seja pelo corpo presente do ex-presidente, seja por seu “corpo significante”
(FAUSTO NETO, 2013), as revistas encontravam-se em meio aos demais
produtos jornalisticos e a profusdo de mensagens sobre a morte de Chavez mas,
também, na ponta impressa — interpretativa e editorial — de uma cadeia de
sentidos multiplos que “se processam na dinamizac¢do de um circuito informativo, e

mediante um processo de circulagdo ativado por multiplos atores e estratégias,



que, a seu turno, tratam de instaurar, além desta cadeia, a complexificacdo da
prépria estrutura da mediacdo” (FAUSTO NETO, 2013, p. 42).

A “pauta de Deus”, tal como se refere Marocco (2013) jogando com critérios da
producdo noticiosa, coloca o obituario como local de noticiabilidade para
“acontecimentos improprios” e que ndo teriam “em si” valor-noticia. Inclusive na
aproximacao textual com o literario. Haveria nele uma espécie de compromisso
com a memoaria e com o nostalgico; e ndo, estritamente, com o fato e seu entorno,

relacdo reveladora do acontecimento.

Na cobertura da morte de Chavez e nos diversos obituarios construidos, essa
dimensdo “divina” ndo esteve excluida. Porém, cercou-se de outras
caracteristicas, inserida e entrecruzada que esteve por pautas de ordem politica e
demais ordens tematicas, além de enredos editoriais e apuros de editoracao
especificos. No caso das quatro revistas publicadas, passados alguns dias da
morte e durante os rituais funebres voltados ao velamento do ex-presidente
venezuelano, esse jogo jornalistico entre o obituario (considerada a pauta em si),
a “noticiacdo” da morte, a construcdo de edicbes voltadas a uma grande
cobertura, assim como o0 entrecruzamento de pautas e editorias, formou um
compoésito simbdlico, que, na cadeia de sentidos formada por outros meios de
comunicacdo e seu circuito, leva-nos a penséa-las, elas mesmas, como um
acontecimento dentro desse enredo, ou um artefato jornalistico de devogéo, ndo
apenas pelo colecionavel que marca tais edigbes “historicas”, mas pela insercao
do obituariado numa leitura jornalistica relacionada ao imaginario mitolégico que
cercava 0s enquadramentos em constituicdo naquele momento, principalmente os

politicos.

Tal como um santinho religioso, que apresenta um santo ao seu devoto, as quatro

revistas que apresentaram Chavez realizaram um frente-e-verso imagético-textual,



oferecendo a seus leitores a celebracdo e anunciagdo, noticiosa e “revistativa”
(TAVARES, 2011) de sua morte e daquilo que habitava o seu contexto, tanto em
sua densidade temporal quanto em seus campos problematicos (QUERE, 2005).
Como lembra Menezes (2011, p. 57) sobre os santinhos de devocéao catodlicos, a

partir de um olhar antropolégico:

Conjugam-se, entdo, nos santinhos referéncias ndo apenas a
um modo de dizer, mas também a um modo de fazer, ou
melhor, a um modo especifico de fazer o dizer. Nao basta
rezar a oracao, é preciso fazé-lo em situacdes determinadas,
de formas precisas, 0 que aponta para uma composicao de
fala, gesto e contextos. O santinho contém uma mini liturgia e
indica que a prece deve ser uma performance, uma
combinacdo de regra, costume e sentimentos postos em

acao.

Nas revistas, uma certa conjugacao informativa coloca em cena um modo de dizer
0 acontecimento e um modo de fazer (de fazer o dizer), uma performance. Mais
gue noticiar o que houve, € preciso fazé-lo de uma certa maneira, editorial e
noticiosa, reconhecendo o contexto mais amplo do acontecimento e o contexto

mesmo em que as revistas se situam e operam.

O obituério semanal-biogréafico-politico de Hugo Chavez

Na semana posterior & morte de Hugo Chéavez, a revista Epoca dedicou 26
paginas a uma edicdo especial da secao “Tempo”, voltada para os acontecimentos
no Brasil e no mundo ao longo da semana. Foi a maior cobertura entre as quatro
revistas semanais do pais. Naquela edicdo, toda a se¢do “Tempo”, com versal

grafada em vermelho, voltou-se para a morte do ex-presidente venezuelano. Nela,



uma reportagem principal “A sombra de um corpo embalsamado”’ (de cinco
paginas, falando do “acontecimento” em si), estava seguida de outras trés
reportagens repletas de infograficos e imagens, repercutindo a morte do “lider
bolivariano™ “A era perdida da Venezuela” (nove péaginas), “O homem que queria

ser mito” (oito paginas) e “Um outro mundo é possivel” (quatro paginas).

Trés, dentre as quatro newsmagazines, ddo destaque ao rosto de Chavez
protagonizando sua capa: CartaCapital, Epoca e Veja. No interior desta Ultima,
dois textos falam do acontecimento em orientag&o ideoldgica proxima a de Epoca,
publicacédo das organizacGes Globo. Na pagina 13 Ié-se o editorial “Lagrimas para
o déposta”, uma reportagem de cinco paginas, na editoria “Internacional” aparece
com o titulo “A maldicdo da mumia”, seguida de uma retranca de pagina e meia,
intitulada “Bom s6 para o PT”, onde uma grande foto ocupa cerca de um terco do

espaco noticioso: Chavez conversando com Lula da Silva, sorridente.

IstoE cedeu apenas um pequeno espaco a morte de Chavez em sua capa, com
uma chamada secundaria, na parte superior da pagina — “Hugo Chavez: para
onde vai a Venezuela depois do caudilho”, preferindo destacar, na mesma
semana, a morte do ex-lider da banda Charlie Brown Jr., o vocalista Choréo,
protagonista da pagina frontal da revista. No entanto, em seu interior, Chavez
estrela o Editorial, na pagina 20, “A construcdo do Chavismo” e outras oito paginas
na editoria “Internacional”, com a reportagem “Por que a Venezuela chora por
Chévez” (seis paginas) e um artigo de pagina pagina dupla, de autoria de Paulo
Moreira Leite, chamado “Encontros com Chéavez”. IstoE, como Epoca e Veja,
alinha-se a uma visada critica sobre o chavismo e segue o tom de denlncia e

pessimismo.

Destoando dessa linha, CartaCapital traz Chavez em sua capa, porém com

ilustracdo mais emblematica, menos realista, acompanhada de um dizer forte e



orientado a um viés positivo: “A morte de um lider”. Nela, o editorial de Mino Carta
na pagina 18 (pag. 36 a 39), “Notavel reformador”, ressalta as objecdes possiveis
ao governo chavista, mas também a lideranca e o exemplo de Chavez. No interior
da revista, na editoria “Nosso Mundo”, a reportagem de quatro paginas, “Uma
transicdo delicada”, pondera sobre as dificuldades, principalmente econdmicas,
que o sucessor do ex-presidente teria em seu governo. Seguido a esse texto, um
artigo de duas péaginas “O amor e o0 0dio na Venezuela”, de André Barrocal, relata

a experiéncia do autor durante a vivéncia de sete meses na Venezuela chavista.

As publicacdes, ao enredarem o acontecimento-morte pela 6ética politica, tendo
Chavez como protagonista, compéem um requiém do biografado e, ao mesmo
tempo, personificam “de forma moribunda” um pais e um governo, realizando um
“duplo obituario” nas editorias de “Politica” e “Internacional”. Juntando-se ao rol de
produtos informativos que pulularam com matérias sobre o acontecido, as revistas
se constituiram, elas préprias, em um acontecimento discursivo, material, cujo
todo editorial € artefato funebre, resultado, histérico, de uma cobertura jornalistica.

Chavez nas capas e suas preces informativas

Em artigo sobre o dialogo entre capas de revistas, Vaz (2009) levanta a hipotese
de que além de vitrines, as capas sao interfaces discursivas apropriadas por seus
leitores, ou por seus espectadores tout court: “O flagrante da exposicao das capas
em bancas permite a recomposicdo de conversacoes, dialogos e até mondlogos
propostos pelos veiculos, empreendidos e apreendidos pelos leitores que se
apropriam de sentidos.” (VAZ, 2009, p.1). Com isso, diversas séo as leituras do

acontecimento proporcionadas pela disposi¢cédo de suas capas nas bancas.

Sobre a morte de Chavez, as quatro newsmagazines brasileiras, expostas em

diferentes posi¢cOes, totalizam 24 possibilidades de apreciagdo. Isto é,
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“reconstroem” 24 textos compostos pelas principais manchetes, aos quais se
somam as representacdes visuais. Dessas 24 possibilidades de leitura das quatro
capas, tomemos apenas um exemplo. Nesta ordem de apresentacdo — Veja >
Epoca > CartaCapital > Istoé — suas manchetes apresentam ao leitor, em seu

conjunto, o seguinte texto:

Chévez: a heranca sombria. Depois de Chavez. A morte de um lider. Uma historia

de paixao e luxdria.

Nota-se também que o0s nomes das revistas se apresentam nas capas,
hierarquicamente, no primeiro nivel de leitura a ser feita. Além de se posicionarem
nas capas em locais proprios com a mesma tipografia — no caso de Veja, ha mais
de 45 anos — e como seus nomes tém um reconhecimento semantico bastante
evidente (o verbo no imperativo “veja”, o substantivo “época”, o substantivo “carta”
acoplado ao adjetivo “capital” e a locucéo interjetiva “isto €”), se emendamos 0s

nomes das revistas as suas manchetes, oferecem-se-nos 0s seguintes textos :

Veja Chavez: a heranca sombria. Epoca depois de Chavez. CartaCapital: a

morte de um lider. Isto E uma histéria de paixao e luxdria.

“Tentei de tudo
para salvaro tﬁwl i

& SOMBRIA
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Como cartazetes, as leituras que as capas proporcionam sao notadamente verbo-
visuais. Dai a grande importancia da escolha de suas ilustracdes, tipografia e
diagramacéo, cujo design gréafico € atrativo maior para a vitrine. Trés das imagens
escolhidas para as capas dessas edi¢cdes foram de Hugo Chavez e a quarta de
Choréo, vocalista de banda brasileira. Observando atentamente cada uma das

capas, e depois, em seu conjunto, nota-se que:

A manchete de Veja aparece sobreposta no lado direito da capa sobre fotografia
colorida de Chavez, de tal forma ampliada que podem ser vistos detalhes de sua
pele. O nome Chéavez é vazado em vermelho, o resto da manchete, vazado em
branco. E utilizado o recurso da iluminacg&o lateral, com o efeito do chiaro-oscuro,
cujo mestre maior foi o pintor barroco Michelangelo da Caravaggio, cujas cenas
pictéricas draméticas marcaram os ultimos quatro séculos de histéria da arte.
Toda a luz da fotografia banha apenas a parte direita do rosto de Chavez,
deixando seu lado esquerdo em total escuriddo. Completando a face oculta do
presidente morto aparece estampada a manchete, um epitafio: “1954 — 2013:
Chéavez: A heranca sombria”. O olhar de Chavez ndo se dirige ao leitor de Veja,
contrariamente ao que é usado em fotografias de capas de revistas. Seu olhar sai
para fora do campo, isto €, para fora da capa. Veja parece dizer ao leitor: “veja
este homem que ndo olha nos seus olhos, e que deixa a0 mundo uma heranca

sombria e uma “realidade” apocaliptica na Venezuela”.

Epoca também prefere partir o rosto de Hugo Chavez, mostrando apenas o seu
lado direito, jogando para fora da capa o esquerdo. Foto em preto e branco
bastante ampliada, como se desse ao leitor uma lente de aumento para observar
a pele do morto. Como a fotografia foi deslocada para a direita, todo o lado
esquerdo da capa permanece na penumbra e abre espaco para a manchete e
chamadas secundérias. A manchete anuncia em vermelho, em grande destaque:

“Depois de Chavez”. As quatro pequenas chamadas vém vazadas em branco,



apontadas por pequenos triangulos vermelhos. O que Epoca anuncia para depois
de Chavez sao aspectos da realidade politica econbémica e social que a revista,
como sua Veja, enxerga apocaliptica. Mas diferentemente de Veja, Epoca usa
uma fotografia que olha diretamente nos olhos de quem o vé depositado no

esquife, ou melhor, em sua capa.

“A morte de um lider” € o grande destaque verbal em branco que CartaCapital
posiciona no ombro direito de Hugo Chavez que aparece em desenho feito a partir
de uma fotografia. O azul celeste que desponta das costas do lider parece indicar
um clima bem mais ameno do que o apontado pelas demais revistas brasileiras. O
trabalho de arte gréafica em alto-contraste do retrato nas cores quentes (vermelho
e amarelo) mostra 0 morto da maneira mais viva possivel, uma referéncia, talvez,
a linguagem iconica adotada por grafiteiros na técnica de “stencil®. O alto
contraste apaga todas as nuancas das fotografias em close estampadas por Veja
e Epoca. CartaCapital fala ainda mais alto e popular, numa linguagem

reconhecidamente retirada dos muros das cidades.

A sugestiva manchete de IstoE “Uma histéria de paixdo e luxudria” é sobreposta a
fotografia colorida de Chordo, vocalista de Charlie Brown Jr., que aparece de
boné, vestido com uma camisa vermelha, entrando pela esquerda da capa e
deixando livre 0 espaco a direita para outra fotografia pequena, do rosto de sua
ex-mulher, cuja fala aparece em destaque, no centro da capa: : “Tentei de tudo
para salvar o Chorédo”. A chamada secundaria no alto da capa diz “Hugo Chéavez:
Para onde vai a Venezuela depois do caudilho”, ao lado de uma pequena
fotografia de chavistas que se abracam e choram. A cor vermelha da camisa do

cantor é uma das principais relaces que o leitor de IstoE pode fazer com as

demais capas das outras newsmagazines. Chavez tinha o costume de aparecer

® Mesma técnica muito utilizada nos Gltimos anos para associar a identidade visual do presidente
dos Estados Unidos, Barack Obama. Uma ironia grafica por parte de CartaCapital.



vestido de camisa e boina vermelhas. Também vermelha é a cor da camiseta do
“chavista” flagrado em prantos junto a chamada secundéaria sobre a morte de
Chéavez, no alto. Também a manchete “Uma histéria de paixao e luxaria” em “tom
de voz” tdo elevado pode ser apontado para um texto subentendido com o
acontecimento monotematico das demais newsmagazines da semana. A chamada
secundaria no alto da capa “Para onde vai a Venezuela depois do caudilho”

parece induzir o leitor a uma tal interpretacdo do texto apresentado em manchete.

Deve ser ressaltada a riqueza do processo de leituras propiciadas pela
aleatoriedade da disposicéo das capas de revistas nas bancas. Trata-se de um
work in progress constantemente praticado por leitores soberanos. A cada
mudanca da disposicdo das capas, muda-se 0 conceito, onde quatro revistas
sincronizadas totalizam 24 diferentes textos em seu conjunto. Conceito, vale
lembrar, jamais proposto pelos editores responsaveis de cada publicacdo, mas
resultante do processo de recepc¢ao/producdo dos leitores que recompdem — e
propdem — novos conceitos em sua mente, local onde se completa o processo

comunicativo.

Desta forma, as duas imagens em close up, uma fotografia em quadricromia e
outra em preto e branco, um desenho em tricromia elaborado, estas trés imagens
sdo a expressao viva de um morto apresentado nas versdes das trés capas para
um conjunto de textos, diretamente relacionados as representacdes visuais. E de
menor importancia a mudanca do protagonista visual na capa da quarta revista, na
qual comecando com a chamada acima do nome IstoE obtém-se o seguinte texto:
“Hugo Chéavez: por onde vai a Venezuela depois do caudilho. ISTOE, uma histéria
de paix&o e luxuria” Curiosamente, na ordem de leitura, de cima para baixo, antes
da manchete principal ainda vem estampada a chamada secundéria, em amarelo:

“Tentei de tudo para salvar o Chorao”.



Interessante ressaltar como esta quarta capa “diz” do acontecimento “morte de
Chavez” sem exibir sua fotografia. Mesmo destacando outro morto, o Chorao,
quando lido junto & animosidade mostrada por Epoca e Veja em relacdo ao lider
venezuelano, esta “ndo menc&o” de IstoE a Chavez passa a dizer dele. Leitores
reconhecem e talvez relembrem fatos em que ele teve protagonismo, confirmando
agora na cobertura de sua morte os ditos anteriores, em outros momentos (mais
pela critica que pelo elogio). Movimento distinto daquele realizado por
CartaCapital que se mostrou ponderada, ressaltando qualidades do ex-presidente
e de sua trajetéria, colocando em davida (ndo no sentido de questionamento, mas

de incerteza), os rumos advindos em funcéo de sua morte.

Celebracdo da morte e anuncio (anunciacao) do fim da revolugédo bolivariana

Nas revistas, € possivel observar trés grandes movimentos de noticiagéo,
correspondentes a seus aspectos editoriais e ao resgate feito sobre o que antes
se falou acerca de Chavez. Um primeiro movimento diz respeito a como Chavez
foi designado; um segundo corresponde a que sentidos suas a¢fes de governo

receberam; por fim, um terceiro diz sobre quais os progndsticos para a Venezuela.

A carta ao leitor de Veja, “Lagrimas para o Déspota”, ja diz como a revista conota
0 ex-presidente. E esse o tom que permanece na amarracio sobre “quem era/foi”
Chévez. H4& um sentido negativo no uso da palavra “mumia” referindo-se ao corpo
embalsamado, e também na adjetivacdo presente na entrevista com o ensaista e
historiador mexicano Enrique Krauze, que interior da reportagem principal de Veja
afirma: Chéavez foi o “Ultimo caudilho”. Epoca nomeia Chavez como “aquele que
quis se transformar em mito”, como “lider carismatico, mas um péssimo
governante” e um “heroi popular’, mas “herdeiro do populismo dos caudilhos
latino-americanos”. IStoE apresenta essa mesma imagem “caudilhista” e como ela

se construiu associada a outros modelos politicos (aperonismo e ao getulismo) e



mesmo religiosos (messianismo). Para a IstoE, com seu discurso contra 0s
Estados Unidos, Chavez atraiu as “vilvas” da velha esquerda latino-americana e
ressuscitou antigos fantasmas. Palavras como “burguesia”, “revolucdo” e
“imperialismo”, no ostracismo, voltaram com forgca na boca do caudilho. Epoca e
IstoE relatam sobre o programa dominical que Chavez possuia na televisio,
transmitido em cadeia nacional. Deixam transparecer a licdo aprendida com o
“mestre” Fidel Castro, “campedo” no uso de discursos longos e ocupacao
simbdlica de espagos; bem como, pela exibicdo macica da imagem, o aprendizado
em relacdo a esse recurso também muito utilizado por Mao Tsé-Tung, Stalin, entre
outros, que “adoravam” (estratégica e narcisicamente) espalhar fotografias de
seus rostos. A designacdo de Chavez enredada pelas trés revistas aponta para
uma leitura editorial e ideolégica, mas ao mesmo tempo traz consigo uma
interpretacdo a luz da “midiaticidade” de Chavez. Nao se pode negar que o ex-
governante era bem humorado, tinha habilidade natural para fazer tiradas rapidas,
bem quisto por muitos, o que leva a suas outras designacdes usuais, de
carismatico e lider, nomea¢Bes marcantes na leitura da revista CartaCapital. O
editorial de Mino Carta faz mencgéo direta a Veja, usando palavra encontrada no
titulo da sua “Carta ao Leitor” para questionar a leitura da grande imprensa e,
consequentemente, 0s movimentos jornalisticos que antecedem esse episédio,
que “demonizavam” Chavez. Diz Carta: “Nem tudo na atuacdo de Chavez merece
admiracdo, mas seus meéritos estdo expostos a luz do sol. Leio as diatribes
ficcionais da nossa midia, dizem que se tratou de um deposta comunista. A
definicdo é tdo impropria quanto foi batizar de “terrorista” quem lutou contra a
ditadura civil-militar”, neste dltimo caso, numa referéncia direta ao tratamento de

Veja em relagdo a atual presidenta brasileira, Dilma Rousseff.

Epoca, IStoE e Veja, ao relatarem sobre as acdes de Chavez durante seu governo,
constroem uma retrospectiva de falhas e decisées pouco acertadas, qualificando o

periodo chavista na Venezuela como uma espécie de “passado a ser esquecido”.



Em certa medida, ao aventurarem-se pela interpretacéo politica a fim de construir
um obituario do ex-presidente, rememoraram feitos do falecido presidente em tom
assertivo e moralista. Nos textos de IstoE, |&-se que Chavez promoveu uma “onda
de estatizacdo”, dada sua “sanha revolucionaria”. Em outras palavras, Chavez
teria sido um desastre para as financas do pais, deslocando o dinheiro do
petréleo, que parecia facil e seguro, para a disseminagcdo do chavismo mundo
afora, sendo também desperdicado, sobretudo, pela corrupcéo. Além disso, Epoca
e Veja apontam para um Chavez refratario ao debate aberto, que cassou a licenca
de emissoras de tevé e perseguiu jornais. Entre os periédicos, Veja é, sem divida,
0 mais direto e julgador. Para a revista, Chavez passou como um tanque sobre as
instituicdes, pressionou e aparelhou os tribunais superiores, intimidou e
inviabilizou o funcionamento das redes de televisdo independentes, encarcerou
adversarios politicos e criou milicias partidarias armadas que se confundem com
os bandos de criminosos comuns. Na retranca que encerra a cobertura sobre o
episodio, o titulo da matéria, “Bom so para o PT”, alinha-se & campanha declarada
da revista de combate ao Partido dos Trabalhadores e ao atual governo federal
brasileiro. Segundo o texto, jA no seu subtitulo, “a intimidade entre o partido do
governo e Hugo Chavez ajudou a financiar o PT e satisfazer sua ala mais radical.
Ja o Brasil s6 perdeu com ela”. E mais, para a publicacdo, Chavez fez em seu
pais o que o PT originalmente queria fazer no Brasil mas ndo pbéde, porque aqui
h& instituicbes fortes e uma “imprensa vigilante” — onde a revista, pretensamente,
se incluiria. Epoca realiza a cobertura mais extensa, em sete itens que arrolam os
piores resultados: ambiente de negocios (fuga de investidores), inflagdo
(aumentou), violéncia (aumentou), saude (piora nos indicadores), democracia
(corrosdo do Estado de direito), pobreza (apenas mitigada por programas
assistencialistas, estaria ligada a escassez de investimentos e a dependéncia do
pais em um unico setor, o petrolifero) e analfabetismo (embora erradicado, os
criticos de Chavez apontam para o componente de doutrinacdo politica que foi

incluida nas aulas). A reportagem principal de Veja, na escalada dos intertitulos,



também elenca tais fraquezas. E curioso observa-los no encadeamento do texto,
na seguinte ordem, incluindo os infograficos: “As mentiras da doenc¢a”, “A volta dos
militares”, “Destruicdo das Instituicdes”, “A mentira como politica”, “A equacéo do
atraso”, “Culto a personalidade”, “Dilapidacdo do Patriménio”, “Demonizacdo da
classe média”, “Intervencionismo”, “A bajulacdo dos tiranos” e “A utopia do bem
coletivo”. IstoE expde uma comparacdo entre “Onde Chéavez errou” e “onde
Chévez acertou”, aproximando-se, nesse sentido, a cobertura de CartaCapital. Em
sua matéria principal é possivel ler: “Até os criticos mais severos reconhecem a
eficiéncia de sua politica de combate as desigualdades sociais”. CartaCapital
preferiu lancar mais perguntas do que afirmacdes sobre o futuro do pais, sem
deixar de exaltar, com relacdo ao passado e as acdes de Chavez, uma avaliacao
positiva. Além do Editorial de Mino Carta, que lembra que o ex-presidente
venezuelano foi tdo criticado por bater de frente com uma “minoria privilegiada”®,
Chévez é lembrado como alguém que “foi popular tanto por distribuir riqueza

quanto por levar a sério a construcdo de uma ‘Patria Grande’ latino-americana”.
(pag. 39).

E deste ponto, de valorizacdo do passado e incerteza sobre o futuro, que as
publicacbes se encontram, numa encruzilhada. CartaCapital lanca perguntas e
deixa no ar duvidas sobre qual sera o destino politico e econémico da Venezuela
sem a figura de Chavez. O subtitulo de sua matéria principal é enfatico em dizer:
“Hugo Chavez lega ao sucessor muito entusiasmo popular. E também uma

situacdo econdmica dificil de administrar sem seu carisma”. Chega a questionar

® Ignacio Ramonet, em seu livio “Hugo Chavez: Mi primera vida — Conversaciones com Ignacio
Ramonet’, publicado em 2013, lembra que “Chavez era uma sintese de indigena, europeu e
africano. Tricontinental. As trés raizes da venezolanidad. Neste sentido foi sempre uma excecao
entre as elites, dominantemente brancas, da Venezuela. O povo compartia com ele seu rechaco de
uma classe politica distante, rica e quase sempre corrupta. A organizacdo chavista — Movimento
Bolivariano Revolucionario (MBR) — foi adquirindo uma forca irresistivel”. (p. 32). A obra é
resultado, como informa o subtitulo da introducéo, de cem horas com Chavez. De entrevistas e de
comentarios das observacfes de Ramonet sobre a Venezuela.



todo o enredo da doenca de Chavez, lembrando os episédios de duvida sobre
suas reais condicbes de governar desde o anuncio de sua doenca em 2010. As
outras trés revistas partem dessa incerteza para reafirmar a  “libertacdo” do
chavismo na Venezuela e na América Latina. IstoE alinha-se & CartaCapital,
trazendo o tom da davida ao lembrar que Nicolas Maduro, seria o favorito para
vencer a nova eleicdo, questionando, contudo, sua capacidade para realizar as
reformas econdmicas. As revistas Epoca, IStoE e Veja concordam que seriam
remotas as chances de a Venezuela pés-Chavez retornar ao trilho do crescimento
e evitar uma ruptura social. Essa seria a realidade na gestdo chavista, mas ele
encobria o dramatico quadro com suas ac¢des de natureza assistencialista. Veja é
categodrica ao afirmar que Chavez atendeu as demandas de curto prazo das
massas e, no melhor estilo populista, mandou a conta para as geracoes futuras.
Nesse sentido, Epoca propde que o desafio da Venezuela depois de Hugo Chavez
sera o de se livrar do espectro de um mito e de sua heranca de ma gestéao publica

e desprezo pela democracia.

Como no verso de um “santinho” religioso, as paginas interiores das
newmagazines brasileiras contém preces que se constroem a partir da
personificacdo de um episddio, a morte de uma grande figura publica, mas
também por varios outros tipos de subjetivacdes que cercam a transversalidade do
tipo de obituario que ali se realiza. Se nos versos dos santinhos predominam os
textos, ndo € errbneo afirmar que os textos compostos pelas revistas sobre
Chévez, em sua aproximacdo e, principalmente, diferenciacdo editorial, lembram,
tal qual uma oracdo (quicd totalmente as avessas), “0 reconhecimento das
capacidades do santo, o enaltecimento de suas virtudes e a marcacao intensa de
assimetria entre quem fara um pedido e quem o atenderad.” (MENEZES, 2011, p.
56). No caso dos leitores, diferentes dos devotos, mas considerando o misto entre
a sacralidade do dito jornalistico, credivel, e aquela que envolve o obituarizado em

questdo, os textos das revistas, menos que uma oracao, aparecem como anuncio



de morte e de vida. Ndo de um prometido que vir4, mas de um outro que se foi e

cujo falecimento traz uma anunciacéo especifica e materialmente construida.

Ao se debrucarem sobre o tema, as newsmagazines brasileiras “obituarizam” de
forma dupla e complexa (para ndo dizer contraditoria ou exagerada) o ex-lider
venezuelano: nelas, a morte de um governante fala, pela cobertura politica que lhe
€ guiada, de “todo” um pais (seus habitantes, “amigos” e “inimigos”) — que segue
vivo. Fazem-no, portanto, menos de maneira “literaria”, no sentido de um obituario
classico e mais de maneira editorial, personalizando uma forma de dizer sobre
uma tipo de morte (politica), sobre uma morte (de Chavez) e jornalisticamente
diferente (como revistas). S&o elas, portanto, as revistas, artefatos de valor numa
cadeia de sentidos midiatica, encerrando significados a partir de uma
temporalidade, de uma materialidade e de um fazer, assim como séo, também,
artefatos pessoais, disponiveis para consumo e leituras, que, tornem-se ou nao
ex-votos em constante acontecimento, a cada nova morte, estardo sempre, a

celebrar o acontecer.
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