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Resumo

O presente artigo discute como a exposi¢ao de informacdes pela televisdo tém
grande relevancia para a consolidacao da cidadania. Problematiza-se que no Brasil
poucas familias monopolizam grandes veiculos de comunicagéo, que dependentes
de altos investimentos financeiros para a continua modernizacdo tecnoldgica,
buscam por meio das sensac0es, elevar sua audiéncia garantindo dois publicos, o

telespectador e 0 anunciante. A pesquisa culmina com uma analise de conteudo de
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matérias sobre violéncia que tém mulheres como agressoras e/ou vitimas em trés
telejornais goianos.

Apresentacéo

A comunicacéo é a acdo de tornar comum uma ideia, ou ainda, uma acao que nao
se realiza sobre a matéria, mas sobre o outro (TEMER, 2005, p. 276). Para Sodré
(2006) a palavra comunicagdo recobre trés campos semanticos, a veiculacao, a
vinculacéo e a cognigdo. A veiculagdo no sentido de conferir visibilidade, ou mesmo
existéncia no bios midiatico; a vinculacdo refere-se ao fato de que as informacgdes
veiculadas por certo meio de comunicagdo estdo ligadas a determinadas ideias,
refletidas na linha editorial, ao sistema organizacional e a determinada sociedade.
Ja a cognicdo € o modo como emissor e receptor apreendem uma informacao,
“colocando em situacdo de troca social as instancias envolvidas no processo
comunicativo” (CHARAUDEAU, 2006, p.118).

Conforme assinala Thompson (2001), as relacfes entre os individuos séo alteradas
pela informacédo e conteudo simbdlico trazidos pela midia. Criam-se novas formas
de acao e interacdo no mundo social, novos tipos de relacbes sociais e do individuo
com o outro e consigo. Woodward (2000) corrobora a visdo de que os significados
produzidos pelas representacdes da midia intercediam as interpretacdes que as

pessoas constroem acerca de suas experiéncias:

os discursos e os sistemas de representacdo constroem 0s
lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar e
a partir dos quais podem falar. Por exemplo, a narrativa das
telenovelas e a semiética da publicidade ajudam a construir
certas identidades (p. 18).

A linguagem cria, mais do que reflete a realidade, principalmente por meio da midia.



Ela requalifica a vida social a partir do discurso, em funcdo da tecnologia e do
mercado (Sodré, 2003). Neste contexto, nada é radicalmente novo, mas atualizado.
O individualismo ativo é substituido pelo passivo, com consenso gerencial, desejo
de informacéao, status e vontade de consumo. A ciéncia e a tecnologia impdem-se
como as Ultimas grandes utopias do capital. Evolucionismo para um destino global.
Financeirizacdo veloz e instavel da riqueza que desteritorializa os espacos e
mercados nacionais em favor de espagos e mercados mundiais sob o controle de

empresas multinacionais.

A hibridizacdo midia-consumo evidencia-se na forma como o0 entretenimento
avanca sobre os demais géneros de comunicacio. E nesse contexto de espetaculo
para consumo, que vemos as industrias culturais transformadas em conglomerados
constituidos pela fusdo entre negdcios, entretenimento e informagéo, nessa ordem
de importancia. Tais mudancas na economia resultaram na desregulamentacgéo do
capital em todas as areas, inclusive na comunicacdo. A concentracdo e
diversificacdo das industrias da midia levaram em ultima instancia a formacao de
conglomerados de comunicagdo que possuem grandes interesses numa variedade

de industrias ligadas a informacédo e a comunicagao.

O objetivo do capital € sua reproducdo. Nesse aspecto 0 que garante o lucro
guando se fala de comunicacdo € audiéncia. Entdo, a disputa por lucro retira da
informacdo e da comunicacdo seu potencial de transformacdo da sociedade. O
resumo de quase todos os fatos da vida social em espetaculo tem um porque,
chamado audiéncia, convertida em lucro, que alimenta os grandes monopolios de

comunicacgdo. Nas palavras de Ledn (2004), uma relagéo de consumo:

Sob estes novos parametros, a busca da verdade, tao
apregoada pela imprensa do Ocidente, vai se transformando
em boa intencdo que se dilui diante dos imperativos do

mercado, em cujo horizonte ndo contam cidadaos e cidadas,



mas consumidores e consumidoras. E, para chegar até eles, a
prioridade é conseguir criar produtos padronizados para todos
0s publicos, a despeito de seus extratos sociais, paises ou

culturas (p. 407).

Conforme assinala Harvey (2003), Karl Marx observou que a competicao capitalista

tende sempre ao monopolio. Portanto, ndo € coincidéncia a formacéo dos grandes

conglomerados de informacdo e comunicacdo. Assim, a midia toma como

parametro a produtividade, competitividade, lucratividade e racionalidade gerencial.

A informacéo, que contribui para a consolidacdo da cidadania, deixa de ser central

se esta ndo pode gerar dividendos.

E neste contexto que a representacio da violéncia pela midia ganha cada vez mais

espaco, na busca incessante por audiéncia. A todos estes aspectos do capital,

pode-se aduzir ademais 0s aspectos da comunicacdo do grotesco, fortemente

presentes na cultura nacional. Conforme assinala Sodré (1985):

O ethos da cultura de massa brasileira, tdo perto quanto ainda
se acha da cultura oral, é fortemente marcado pelas
influéncias escatoldgicas da tradicdo popular. O fascinio pelo
extraordinario, pela aberracdo, é evidente nos programas de
variedades (...). O grotesco parece ser, at¢é 0 momento, a
categoria estética mais apropriada para a apreensdo desse
ethos escatologico da cultura de massa nacional. Realmente,
o fabuloso, o aberrante, 0 macabro, o demente - enfim, tudo
gue a primeira vista se localiza numa ordem inacessivel a

“normalidade” humana- encaixam-se na estrutura do grotesco
(p. 38).

Como construtores privilegiados de representacdes sociais na contemporaneidade,



0s meios de comunicacdo atuam produzindo também representacdes sobre o
crime, a violéncia e sobre aquelas pessoas envolvidas em suas préticas e
coibicbes, numa relacdo, muitas vezes, cinematografica, entre bandidos e
mocinhos, como destaca Medeiros (2009):
Se a midia €, atualmente, um fenémeno onipresente no
imaginario social, ndo o seria tanto se ndo cultivasse a
violéncia como um dos principais ingredientes de seducéo e
atracdo. Como se nota, os tradicionais campedes de
audiéncia sdo justamente os filmes, seriados, novelas e
telejornais repletos de explosdes, tiros, agressoes fisicas e
verbais, perseguicbes policiais, enfim, muito sangue,

velocidade e acéo (p.1).

No ambito da producéo televisiva, a abordagem esta cada vez mais apelativa,
sensacionalista e potencializada pelo poder da imagem, que, em conformidade com
o fetiche contemporaneo pelo espetaculo, delineia a chamada Sociedade da

Informagéo, bem como seus fluxos e ritmos de producéo.

Mas, afinal o que caracteriza o sensacionalismo?

O termo sensacionalista esta cada vez mais comum, € direcionado a emissoras,
programas e apresentadores sejam eles jornalistas ou ndo. Para Marcondes Filho
(1985) todo jornal é sensacionalista a partir do momento que noticia algo porque a

reproducéo fiel € impossivel.

“O que vai diferenciar um jornal dito ‘sensacionalista’ de outro
dito ‘sério’ € somente 0 grau. Sensacionalismo € apenas o
grau mais radical de mercantilizacdo da informacé&o: tudo o

gue se vende é aparéncia e, na verdade vende-se aquilo que



a informacgéo interna ndo ird desenvolver melhor do que a
manchete”. (FILHO, 1985. pag. 66)

Mott (1941, in Angrimani 1995) é mais especifico, para ele, deve ser definido como
sensacionalista qualquer conteido de midia que estimule uma resposta emotiva no
publico, independente do valor noticia, mas intrinsecamente ligado a crimes,
acidentes, sexo e escandalos ou qualquer outra acdo que fuja a normalidade.
Angrimani (1995) coloca o sensacionalismo como o super dimensionamento de
fatos onde o real ndo € o mais importante. Pedroso (1994) instituiu doze pontos que
ela considera suficientes para classificar um contelddo como sensacionalista:
Variedade na apresentacdo gréfica; Exploracdo de esteredtipos sociais;
Valorizagdo da emocdo em detrimento da informacdo; Exploracdo o carater
extraordinario e vulgar dos acontecimentos; Adequacéo ideoldgica as condicbes
culturais, politicas e econémicas das classes populares; Exploracdo exacerbada do
carater singular dos acontecimentos; Destaque do aspecto insignificante e duvidoso
dos acontecimentos; Omissdo de aspectos dos acontecimentos; Acréscimo de
aspectos nos acontecimentos; Discurso repetitivo, motivador, despolitizador e
avaliativo; Discurso informativo de jornais em fase de consolidagdo econdémica e
empresarial; Modelo informativo que torna difusos os limites entre o real e o

imaginario.

Especificamente no caso da televisdo acrescenta-se ainda a auséncia de script,
enquadramentos abertos e movimentos de camera réapidos. O apresentador
conversa com o telespectador, faz perguntas, e 0 insere como personagens,
individuos da producgédo televisiva que em outros géneros permanecem ocultos,

como o diretor, o assistente de estudio e o piloto do helicéptero.

A importancia da televisao no Brasil para a cidadania

Se Marques de Melo (1984, p. 98) aponta que o direito a comunicacao
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caracteriza-se como um dos principais instrumentos de acesso a cidadania. E
importante pontuar que a experiéncia humana na contemporaneidade encontra-se
guase em sua totalidade mediada- ou seja- midiatizada. Os telejornais sdo espagos
privilegiados nos quais a sociedade obtém informacdes, observa e compreende boa
parte da dindmica social e politica (TEMER e SIMAO, 2011).

A programacdo televisiva de noticias e reportagens impde-se enquanto vitrines do
social. Expondo o que ha de mais atrativo para assegurar sua continua
visualizacdo. Para ampla parcela da populacdo, tal espaco expde o que €
importante socialmente. Logo, 0 que ndo esta exposto na vitrine midiatica néao
merece atencao, ndo tem relevancia. Surgem dai inUmeras consequéncias sociais,
politicas, econbmicas e culturais que colaboram para aumentar a deformidade

social.

Para Sodré (1992, p. 22) “a informacdo é um modo de organizar 0 espago
contemporaneo”. E assim sendo o telejornalismo, percebido por muitos individuos
como espelho social fornece elementos para discussfes interpessoais e sociais.

Mas, considerar o telejornalismo como um produto social neutro €, ingénua leitura.
Sobretudo, porque no Brasil, as empresas de televisdo poderiam facilmente ser
consideradas similares ao monopdlio. O dominio de algumas familias sobre os
direitos de difusédo de informac8es impde caracteristicas comerciais severas sobre

a possibilidade de neutralidade da comunicacéo.

Lima (2009) explica que a maneira como as concessdes para emissoras de radio e
televisdo sao distribuidas no Brasil, o sistema trusteeshipmodel, ou seja, a
concessao é publica, mas sua exploracdo é feita pela iniciativa privada e tem
carater essencialmente comercial. Existe uma regulamentacdo para evitar
irregularidades e garantir, entre outras coisas, a pluralidade de informacéao, Mas néo
h4 fiscalizacdo. O autor afirma ainda que a propriedade cruzada, ou seja, a

possibilidade de um mesmo grupo familiar ou empresarial controlar emissoras de



radio e televisdo, além de jornais e revistas um atentado a democracia porque se
este grupo tem vinculos com qualquer grupo politico havera a condugédo das

informagdes de maneira a beneficiar essas elites.

A vinculacdo dos grandes grupos de comunicacdo com
liderancas politicas regionais e locais sdo alguns dos
problemas que impedem a democratizacdo da nossa
comunicacdo. E sem ela ndo havera diversidade e pluralidade
de informacgdes, vale dizer, opinido publica autbnoma e,

portanto, democracia plena. (LIMA, 2009, p. 93)

Sem contar que, o veiculo televisao é caro por si sO, sua necessidade tecnoldgica
gue engloba tecnologia da informacgéao, transmissao e arquivamento, 0 que requer
recursos financeiros em alta quantidade e demanda patrocinios. Além da
propriedade comercial do meio. Soma-se as rotinas de producdo extremamente
atipicas como, por exemplo, veicular a informacdo em primeira méo, o tempo de

producédo do material, o deadline (horario limite para inclusdo de material), etc.

Os limites da representacao do real impostos ao telejornal comecam pelo fato dele
ser um produto vendido a dois publicos diferentes: um publico genérico, que assiste
o telejornal em suas casas ou locais diversos- o telespectador, e outro publico
diferenciado, que atua como financiador das producdes televisivas — 0 anunciante.
(MARCONDES FILHO 2000, p. 116).

Compreender a relacdo entre publico e anunciante € fundamental ao analisar o
telejornalismo. Isso por que, 0 anunciante (uma das principais fontes de capital para
as emissoras) busca por meio dos inserts/ antincios obter a atengdo do publico que
assiste a televisdo. Ao publicitar em um veiculo o anunciante compra a credibilidade
do ultimo para que o publico some este valor ao seu produto. Em geral, as grades
de televisdo possuem horarios nobres usados pelos jornais de maior audiéncia e

em gue, 0S comerciais S8o mais caros.
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No Brasil, o horario nobre € compreendido entre as 20h00 e 22h00, o que se
configura em um dos espacos publicitarios mais caros. Um dos horarios mais
disputados e caros esta na Rede Globo, maior emissora do pais, nos intervalos dos
seus dois mais importantes meios de veiculacéo de informacdes o noticioso Jornal
Nacional (veiculado de segunda a sexta-feira) e a revista eletrénica Fantastico

(veiculado aos domingos).

Nesse sentido, as emissoras de televisdo tém usado, para atragdo de publicos,
como valor-noticia principal, as rupturas e/ou transgressdes sociais. Mas, qual é o
objetivo desta sele¢do? Primordialmente, estruturar a noticia com base na carga

emocional.

Nesta formula tem destaque, sobretudo, o relacionamento humano marcado pela
violéncia fisica. Na politica, a corrupcao e os crimes contra os direitos humanos e o

patrimdnio publico.

Assim, boa parte dos receptores consciente ou ndo, absorve por meio do
telejornalismo as informacdes que “delimitam” o seu mundo, que dizem de que
forma deve ocorrer sua interacdo com o Estado e com a sociedade, ou ainda, quais
sdo as condicbes dadas para a sua sobrevivéncia fisica, social e cultural — para
exercicio da sua cidadania. (TEMER e SIMAO, 2011)

A televisdo, analisada por Eugénio Bucci (1996), como o espaco publico brasileiro
impde a grande parte da populacdo suas discussdes e especialmente, percepcoes

da sociedade.

Pode-se observar entdo que no Brasil a televisdo estabelece importantes limites
para a consolidacdo dos direitos civis, politicos e sociais. Isso por que, influencia
direta ou indiretamente a construcdo da imagem que a populacdo forma sobre o

Estado e o estagio social.



A implantacdo da TV no Brasil e em Goias

Se, a televisdo no Brasil € responséavel pela divulgacao de informacgdes, difusdo de
modismos além de ser formadora de opinido. Segundo dados do IBGE, Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, 97% dos domicilios brasileiros tem um
aparelho de televisdo. Isso sem contar aqueles espalhados em espacos de grande
circulacdo de pessoas salas de espera de consultérios médicos, instituicbes
governamentais, estacfes de trem e restaurantes. A TV brasileira foi responsavel
por grandes passagens da nossa historia, passagens positivas como a cobertura
das manifestacbes a favor das eleicdes diretas entre 1983 e 1984,e passagens
negativas como a manipulagéo, pela TV Globo, do debate entre os candidatos a
presidéncia em 1989, Fernando Collor de Mello e Luiz Inacio Lula da Silva, com

notdrio favorecimento ao primeiro, vencedor das elei¢des.

O primeiro telejornal brasileiro foi chamava-se Imagens do Dia, e foi ao ar 24 horas
depois da primeira transmissédo televisiva. Os primeiros passos da televisdo no
Brasil foram marcados pelo improviso tanto na transmissdo quanto na
programacéo®. Os primeiros noticiarios televisivos era patrocinados, O Repérter
Esso, nascido na Radio Nacional em 1941 e apresentado entre 10 de abril de 1952
a 31 de dezembro de 1970 na TV Tupi-Rio de Janeiro foi 0 mais famoso deles.

Uma pratica que sem duvida constrangia a isencéo jornalistica.

Passada a novidade, a imagem, foram as inovacgdes tecnoldgicas que ajudaram a

solidificar a audiéncia do telejornalismo. Entre elas, destacam-se a possibilidade de

> A primeira transmissao ao vivo em externa, foi na verdade um improviso de um diretor da Rede
Globo, que para mostrar uma inundacéo provocada por uma chuva levou uma camera do estudio
para a calcada da emissora. Quanto a programacgdo, as primeiras atracbes eram adaptacdes de
programas radiofénicos de sucesso na época.



transmitir em cores, 0 uso de cameras menores e mais leves e de transmissdes ao
vivo moveis. Além dos telejornais, a informacdo passa a estar presente em
programas do tipo revista, programas que nao chegavam a ser documentarios, mas

permitiam a discussao de um Unico tema, e também em programas de entrevistas.

Em Goias a primeira emissora, a TV Radio Clube foi ao ar pela primeira vez em 06
de setembro de 1961, ainda sem a documentacdo legal, porque seu proprietario,
Francisco Braga Sobrinho, tinha se apropriado do equipamento, uma camera, um
transmissor e uma antena durante o tempo em que foi funcionario dos Diarios

Associados de Assis Chateaubriand. A produc¢éo do noticiario era grosseira.

Funcionava assim: o publicitario e radialista Cunha Junior,
egresso da radio, tinha de apresentar um telejornal. Ficava
atrds de uma mesa escura e simples, repleta de papéis,
sentado numa cadeira dura, seus olhos se revezando entre ler
as noticias em uma folha e a Unica camera. Para o
telespectador ndo dormir, a equipe colava algumas fotografias
ou desenhos na parte de trds do cenério (também tosco) e a
camera ficava indo e voltando: Cunha-fotos, fotos-cunha.
Alguns entrevistados disseram que havia queixas de pessoas

tontas com aquele balanco de imagens. (GODINHO, 2008.
pag. 18)

Assim como aconteceu em nivel nacional, a publicidade foi uma grande parceira
da televisao em Goias, e em 1963 a TV Goiania ganhou sua primeira concorrente, a
TV Anhanguera, que além de melhor estrutura humana, tinha a melhor estrutura
técnica, e ja entrou no ar com o recurso do videotape. Novamente segundo Godinho
(2008), o primeiro telejornal goiano foi o da TV Radio Clube, mas o

desenvolvimento do género em Goiés aconteceu gracas a TV Anhanguera.



Essas emissoras pioneiras viram a concorréncia aumentar durante o governo militar
que distribuiu concessbes em troca de apoio politico. Hoje, além da TV
Anhanguera, TV Record e TV Serra Dourada, objetos de estudo desta pesquisa,
sdo relevantes dentro da producgdo telejornalistica do estado outras quatro
emissoras, a TV Brasil Central, a TV Goiania, a Fonte TV e a PUC TV. Mas
reforca-se que 0s goianos ainda tem acesso a outras trés emissoras: TV Capital,
Rede TV e TV UFG.

A guerra pela audiéncia, o surgimento e consolidacdo da internet que, aliado a
popularizacdo dos canais fechados roubaram os segmentos A e B da TV aberta, e
fez com que estas emissoras mudassem profundamente seu contetdo, deixassem
de lado um conteldo elitizado e com destaque a cultura local para investir em outros

valores-noticia, como a violéncia.

Pesquisa

O presente artigo buscou por meio de uma pesquisa empirica estabelecer uma
relacdo entre a guerra pela audiéncia e o aumento do sensacionalismo no
telejornalismo goiano. Como objetos de estudos foram escolhidos os trés telejornais
veiculados no horario do almoco (entre meio dia e 14h30) das trés emissoras de
maior audiéncia no Estado de Goias, Jornal Anhanguera Primeira Edicdo - TV
Anhanguera — afiliada Rede Globo, Balanco Geral - TV Record e Jornal do Meio Dia
- TV Serra Dourada — afiliada do SBT. Eles ndo s6 disputam o mesmo publico
como possuem caracteristicas de producdo semelhantes. Mas faz-se necessario
frisar que possuem estruturas fisicas e humanas distintas. TV Anhanguera e TV
Record possuem espacgos confortaveis, grande numeros de equipamentos
modernos e farta quantidade de profissionais. Ja a TV Serra Dourada, possui uma

sede apropriada e equipamentos satisfatérios, mas uma equipe humana minima.

Foi observado o conteado com temética sobre mulher e violéncia, enquanto vitimas



ou de agressoras, veiculado nos trés noticiosos no més de outubro de 2013. Este
recorte temporal possibilitou a andlise da programacdo em dias rotineiros de
producdo, ou seja, de segunda a sexta, finais de semana e em dias excepcionais
como feriados. A preocupacdo das autoras deste estudo era conseguir uma
amostra heterogénea, que abarcasse a exibicdo de matérias isoladas, grandes
coberturas em dias de maior ou menor quantidade de comerciais e diferentes

situacBes de tempo disponibilizado pelas redes.

Com a metodologia da analise de contetdo®, foram investigadas 62 insercdes
noticiosas, sendo 14 da TV Anhanguera, 30 da TV Record e 18 na TV Serra
Dourada. Os critérios estabelecidos para esta averiguagao foram:

Tempo do material — até um minuto, entre dois e trés minutos, entre trés e quatro
minutos, entre quatro e cinco minutos, mais de cinco minutos;

Servicos agregados — sim ou néo;

Tipologia do contetdo — fato novo, suite ou repercussao, investigativa, interesse
humano e curiosidade;

Formato — VT, nota coberta, nota seca, entrevista,;

Posicao do contetdo no espelho — escalada, 1° bloco, 2° bloco, 3° bloco, 4° bloco,
5° bloco, 6° bloco e passagens de bloco;

A quem foi dado voz — noticiarista, repérter, mulher (vitima ou agressora), poder
profissionais especializados;

Situacdo da mulher — fragilizada, lutadora, em situacdo de risco, agressora,
desinformada, responséavel pela prépria agressao;

Comentérios pejorativos sobre a mulher — sim ou néo;

® A técnica da analise de contetido foi usada pela primeira vez no século XVIII quando a corte suica
analisou 90 hinos religiosos an6nimos, conhecidos como Os Cantos de Sido, para saber havia
alguma heresia nas composicdes. Mas apenas no século XX a metodologia comegou a ser
efetivamente usada, e ai em varios campos da comunicagao.



Andalise de dados

Tempo do material exibido

Sdo matérias longas onde as premissas jornalisticas da imparcialidade e da
objetividade sdo abandonadas. A descricdo do cenério que, ja € mostrado nas
imagens, e a reiteracdo de perguntas para reforcar sensacdes como medo e dor
deixam o material longo, mas sem novidades, uma espécie de repeticdo do vazio.
Em média as matérias possuem entre dois e trés minutos, cinco tinham tempo
superior a cinco minutos e dentro destas, uma tinha sete e outra onze minutos,

duragéo, até bem pouco tempo inimaginavel para uma noticia televisiva.

Servicos agregados

O maior contrassenso esta na relacédo entre tamanho e contetudo. Apesar do tempo
farto, a maior parte das matérias ndo traz servicos agregados, informacdes que
contribuam de alguma maneira para a emancipacéo ou insercao social da mulher,
ou do telespectador de um modo geral. Isso porque o destaque ndo é para o
problema ou suas causas, mas para o fato em si, especificamente no recorte
proposto por esta andlise, ndo se discute direitos ou politicas publicas de combate a
violéncia contra a mulher, contam-se facadas e tiros, a quantidade de socos ou 0s
detalhes das torturas, como quantidade de horas, os objetos inusitados e as

sequelas deixadas.

Tipologia do conteudo

O exame sobre tipologia do contetdo deixa claro que a maioria das matérias sao
fatos novos que depois sdo explorados a exaustao (suites/repercussao), mas de
acontecimento alheios a intervencéo do departamento de telejornalismo, ou seja,

sem a necessidade de grandes investimentos em producdo. Em um més de analise



de programacdo em nenhum dos canais foi veiculada uma matéria de cunho
investigativo. E as matérias de interesse humano e curiosidade estdo entre as

menores em tamanho e destaque na programacao.

Formato

As noticias sobre violéncia, com excecéo daquelas que envolvam criangas e abuso
sexual sdo muito ricas em cenas: local do crime, a arma utilizada, o corpo, ou 0s
ferimentos da vitima, imagens de cameras de seguranca, o cerco policial. Essa €
uma das justificativas para que este tipo de contetdo seja em sua maioria abordado
em forma de matéria, que permite 0 maior aproveitamento das imagens e uso de
varios elementos da narrativa telejornalistica como computacao grafica, caracteres

e sonorizagao.

Posicdo do conteudo no espelho

Quanto mais cenas chocantes estdo disponiveis, mais o assunto é explorado, na
escalada, nas passagens de bloco, e ndo raro, logo apés a exibicdo do VT o
apresentador pede a exibicdo novamente das imagens, para repetir o que ja foi dito.
As imagens sdo fundamentais, quando ndo existem, o assunto € visivelmente
menos explorado. Uma préatica comum entre as trés emissoras €: se 0 assunto foi
compartilhado por todas, a estratégia € querer entrar com a matéria na frente dos
concorrentes, primeiro ou no maximo segundo bloco. Agora se o material é
exclusivo o0 assunto vira uma isca para telespectador com chamada na escalada,
exibicdo parcial no primeiro bloco, chamadas nas passagens de bloco até a

exibigdo nos ultimos blocos. E o valor-noticia violéncia € muito explorado.

A quem € dado voz

Voltando as premissas do jornalismo ético, outra muito importante é esquecida, a de



ouvir os lados envolvidos na historia com isonomia. Os numeros mostram uma
equidade de espaco as vitimas e ao poder publico (na grande maioria das vezes, a
policia, tanto militar quanto civil), mas o conteddo das sonoras levadas ao ar ndo
possuem a mesma equivaléncia. Quando ouvidos, vitimas e parentes expressam
apenas dor fisica ou emocional: “desmaiei com as pauladas”, “sinto saudades dela”.
A fala das testemunhas serve apenas de refor¢o para o que ja foi dito pelo reporter
ou pela policia “Ela tinha medo”, “a briga comecou de madrugada”, ou ainda para
reforcar os detalhes cruéis “ndis encontrou ela desmaiada no chdo da cozinha numa

poca de sangue”.

Quando a populacdo é chamada a opinar sobre o caso, o conhecido povo-fala, as
frases também sao curtas e sem valor argumentativo “foi muita crueldade né?” “o
governo tinha que fazer alguma coisa’. Entre os profissionais e especialistas mais
ouvidos estao médicos e advogados. A fala destes sdo sempre técnicas baseadas

em laudos, boletins médicos, as leis e suas interpretacdes.

Situacado da mulher

A forma de construir de um texto, o enquadramento utilizado, iluminacao, tom de
voz do locutor noticiarista e do repoérter ajudam a personificar um individuo, neste
caso a mulher, de maneira positiva ou negativa, dentro de uma matéria jornalistica.
Mas nada é tdo determinante quanto a interpretacéo do fato pelo jornalista e a linha
editorial do veiculo. Em uma matéria intitulada “Estupro Coletivo” o apresentador da
TV Record faz o seguinte comentéario “Ela contribuiu para que isso acontecesse
guando aceitou o convite para ir a festa e bebeu”, ou seja, a vitima foi responsavel
pela agressdo que recebeu porque ir a festa e beber ndo devem ser habitos
femininos. Na TV Anhanguera o caso de uma pedinte que fingia ser paraplégica e
ficava nervosa quando nao conseguia dinheiro é tratado com humor, sem que fosse

levantada a hipotese de que a mulher pudesse ter problemas mentais.



Até mesmo quando quer ajudar, este tipo de jornalismo reforca preconceitos. No
caso de vitimas de violéncia fisica, € comum reporteres e apresentadores
colocarem as mulheres numa condigdo de fragilidade, carentes de protecédo, ao
reforcar que os homens devem proteger e ndo machucar as mulheres, enquanto o

correto seria levantar a discussao sobre o respeito a diferenca e obediéncia as leis.

Comentarios

Chamou atencdo o espaco dado aos comentarios feitos por apresentadores. Na
chamada lida, ou poderiamos dizer interpretada, pelos apresentadores, e mais
raramente, mas ainda assim presente, no off dos repoérteres, sdo expostos juizos de
valor e opinides pessoais pejorativos e favoraveis sobre a matéria exibida. E muitas
vezes, iSso acontece sem a percepcao do profissional. Ao ser questionada uma das
apresentadoras de um dos telejornais analisados disse: “Caraca, vocé também
percebeu, o Serginho, meu marido chamou minha atencdo em casa, mas eu juro
gue ndo percebi!” A falta de reflexdo induz a uma amnésia sobre direito de ir e vir, ou
dos padrdes atuais de moda e corpo feminino impostos pela sociedade da beleza e
do consumo, que modificaram substancialmente o comportamento e a rotina

feminina.

Muitas vezes, eles apenas repetem o que ja foi mostrado na matéria, nota coberta,
nota seca ou entrevista. Isto quando ndo fazem comentarios equivocados porque
ndo acompanharam o fato com proximidade e n&o interpretaram corretamente o

reporter ou os falantes da matéria.
Concluséo
Ha muito entre os membros da academia é dada como inexistente a possibilidade

dos jornalistas atuarem como espelho porque seres humanos séo influenciaveis

pela carga cultural que acumularam com os anos e também porque as rotinas



produtivas muitas vezes estdo acima da vontade do profissional. Logo o fazer
jornalistico € um processo de construgcdo onde muitas variaveis podem determinar o
objetivo e a qualidade do seu produto, a noticia. Entre essas variaveis estao: a
qualificacdo dos profissionais, a estrutura da empresa, o tempo disponivel para
veiculacdo do contetdo, a guerra pela audiéncia e até mesmo a localizacao
geogréfica da emissora. O telejornalismo feito para emissoras abertas, claramente
direcionado aos publicos C, D e E, esta pesquisa observou que em Goids o
telejornalismo cada vez mais assume caracteristicas daquilo que se consolida como
um novo género televisivo, o sensacionalismo. As matérias raramente seguem a
férmula tradicional com off, passagem e sonora. A gravacado acontece em tempo
real como se fosse um grande “ao vivo”, com a participacao do repoérter quase o
tempo todo. A conversa entre membros da equipe, reporter e cinegrafista,
apresentador e o responsavel pelo corte, é constante, uma forma de inserir o
telespectador no processo produtivo passando um sentimento de instantaneidade,

de realidade a quem esta do outro lado da telinha.

Os dados empiricos mostram ainda que, entre as emissoras analisadas duas tem
grande estrutura TV Anhanguera e TV Record e também profissionais com mais
experiéncia. A TV Serra Dourada tem a menor equipe humana e técnica. A Record
tem o maior tempo veiculacdo de conteudo. Mesmo assim a lideranca do horario
analisado estd com a afiliada do SBT h& mais de um ano e meio. As emissoras
trabalham com os mesmos valores-noticia: violéncia, curiosidade, cidades, saude,
cultura e infraestrutura e na forma sensacionalista de apresentacdo deste contetdo,
altamente espetacularizado. Mas divergem um pouco na qualidade das
informacg0des levantadas, e proporcionalmente ao nimero de matérias veiculadas,
mais uma vez a TV Serra Dourada leva vantagem, assim também como é da
emissora o maior cuidado em acompanhar os fatos que se transformam em noticia
até o seu desenrolar. Também é preciso relatar que o conteido da TV Serra
Dourada é o que menos emite juizos de valor pejorativos sobre as mulheres. Até

mesmo a forma de producdo e veiculacdo das matérias € similar, até porque é



habito das emissoras, além do acompanhamento da audiéncia pelo Ibope Media
observarem umas as outras para deixarem o0s conteudos os mais parecidos

possiveis.

Logo, é possivel afirmar que as emissoras analisadas, independente de estrutura e
linha editorial levam ao ar matérias com informacdes relevantes aos
telespectadores e outras absolutamente vazias. Porém, observou-se que as rotinas
produtivas ndo sdo determinantes na qualidade de tais matérias. O fator
determinante para a superficialidade do conteudo estudado nesta pesquisa, e
consequentemente para o ndo cumprimento da funcdo social do jornalismo € a
incorporagdo dos elementos sensacionalistas, caracterizado pela troca de contetdo

pela espetacularizacgéo.
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