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Resumo

A proposta traz reflexdes acerca das especificidades das politicas de comunicacéo
e inovacdo das instituicbes de ensino superior (IES), que afetam diretamente a
comunicacgdo publica da ciéncia e o direito a comunicacdo. A pesquisa tem como
propésito analisar a comunicacao publica da ciéncia no ambito das politicas de
comunicagdo de uma instituicdo de ensino superior. Foram analisadas, além das
politicas de comunicacdo e de inovacdo da instituicdo, as publicacfes internas e
as matérias jornalisticas publicadas, com objetivo de compreender a relacédo
estabelecida entre os meios de comunicag¢do e 0os mecanismos de divulgacdo da

ciéncia na instituicho. Os dados iniciais obtidos indicaram uma divulgacao
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cientifica incipiente ou sem sistematizacdo, descontextualizadas das politicas de
comunicacdo das instituicdes e que desconsideram que a liberdade de expressao
das diferentes profissdes e ferramentas da midia desempenham um papel

fundamental na comunicagé&o publica da ciéncia.
Palavras-chave: Comunicacgao publica, ciéncia, divulgacao, cientifica, jornalismo.
Resumen

La propuesta presenta las especificidades de las politicas de comunicacién y de
inovacion de las instituciones de educacidn superior (IES), que afectan
directamente a la comunicacion publica de la ciencia y lo derecho a la
comunicacion. La investigacion analiza la comunicacién publica de la ciencia en el
contexto de la comunicacién politica en una institucién de educacion superior. Han
sido analizadas las politicas de comunicacién y de inovacion de la institucion,
publicaciones internas y articulos periodisticos publicados, con el fin de entender
la relacion entre los medios y los mecanismos de difusion de la ciencia en las
instituciones. Los datos iniciales obtenidos indicaron una divulgacion cientifica
incipiente o0 sin sistematizacion, descontextualizadas de las politicas de
comunicacion de las instituciones y que desconsideram que la libertad de
expresion de las diferentes profesiones y herramientas de los medios de

comunicacion juegan un papel clave la comunicacién publica de la ciencia.

Palabras clave: Comunicacion publica, ciencia, divulgacion, la ciencia, periodismo



™ L o &

N . I i) £
% @ Sl e ~ . . . N

YT, s 4
U142 2*Feru AT

A Comunicacéao Publica da ciéncia nas universidades

Faz parte dos questionamentos levantados por pesquisadores em evento da
Associacdo Latino Americana de Investigacdo em Comunicacdo — ALAIC em
2011, reflexdes que, mesmo com os indmeros trabalhos desenvolvidos correlatos
a tematica, permanecem sem resposta: Qual a ressonancia social de nossas
pesquisas? Porque ndo h& ressonancia social para com o0s temas

estudados/estudados pela academia?

Contribui para a falta de ressonancia social das pesquisas o fato de que o
universo cientifico parece ser algo distante da sociedade, embora os assuntos
nele tratados possam ser de extrema importancia na vida das pessoas. Na
verdade a ponte entre ciéncia e sociedade deveria ser construida pelas midias,
em especial as jornalisticas, ao traduzir a linguagem académica em popular.
Assim, é necessario observar como tem acontecido a divulgacdo cientifica e a
popularizacdo da ciéncia das pesquisas e inovacao desenvolvidas na academia,
haja vista a necessidade da sociedade ter cada vez maior contato com a ciéncia
académica, para que ocorram as conexdes entre conhecimento cientifico e

saberes populares.

Merece ser acrescido em tal reflexdo a questdo da Comunicacao Puablica, definida
por como sendo o “debate que se da na esfera publica entre Estado, governo e
sociedade, sobre temas de interesse coletivo. Um processo de negociacOes
através da comunicacao, proprio das sociedades democraticas” (MATOS apud
DUARTE, 2009, p. 11). Ja& Branddo (2009) compreende a Comunicacdo Publica
como “um processo comunicativo das instancias da sociedade que trabalham com
a informacgéo voltada para cidadania” (apud DUARTE, 2009, p. 5). Pode-se dizer

entdo que a universidade como um Orgdo publico também tem o papel de



_-'_\I L o &

N i 1 A
& @ sl e’ ~ . . » T

YT, s 4
U142 2*Feru AT

viabilizar todas as informacfes pertinentes a sociedade, seja cientificas,

administrativas, fiscais, etc.

Cabe ressaltar, acerca do assunto, o fato de que as universidades, em especial as
publicas, representam grande parcela do ambiente de pesquisa, onde inUmeros
estudos, experimentos e inovagdes, em nivel de graduacéo e pos-graduacao, sao
desenvolvidos nas areas de conhecimento. Questiona-se se esse conhecimento
ultrapassa os muros das instituicbes de ensino superior e chegam até a
populacdo. No contexto nacional € possivel observar que o Brasil vivencia um
momento propicio a promoc¢ao da inovacdo, ndo s6 pela maturidade atingida por
alguns setores produtivos, como também pelos esforgcos governamentais de

estimulo as atividades de inovacao tecnologica.

Apesar disso, existem desafios, o éxito da producao cientifica ndo se traduz, na
mesma intensidade, em termos de capacidade tecnoldgica voltada para o setor
produtivo nacional®. Cabe considerar que a ampliacdo da capacidade inovativa
depende, fundamentalmente, das acdes cooperativas para estimular a
transferéncia de tecnologia produzida em &ambito académico para o setor
produtivo. Para isso € necessaria criacdo de mecanismos que ampliem a interacéo
entre empresas e universidades, pois os resultados dos trabalhos que geram
diretamente conteddo cientifico, ficam aprisionados na academia e nos
congressos especializados. Assim, a ciéncia, sendo tema de interesse publico e
desenvolvido dentro de universidades, deve ser devidamente comunicada, ou
seja, a Comunicacéo Publica da Ciéncia precisa ser uma pratica nas instituicées

de pesquisa e de ensino superior.

* Em 2011, o Brasil ocupava a 472 posicdo no ranking global de inovacao, figurando atras de
paises como a Malasia (31%), Chile (38?%) e Costa Rica (GORGULHO, 2013).
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A pesquisa tem como proposta inicial estudar a Comunicacéo Publica da Ciéncia
nas IES, e abordar a interrelacdo entre producdo académica e sua divulgacdo nos
meios e veiculos de comunicagdo. Justificativa para a proposta € o fato de que as
inUmeras universidades do pais, produzem uma quantidade significativa de
material. O que se questiona, € se essas producdes ultrapassam os muros das

universidades, em particular, através dos meios de comunicagéo em geral.

A Universidade Federal de Uberlandia (UFU) é uma IES que esta entre as
universidades publicas do Brasil que contam com uma Diretoria de Comunicagao
Social, responsavel pela comunicacdo interna e externa. Dessa forma, este
trabalho teve como primeira etapa compreender como se estabelece a relacdo
entre a IES e a midia local, na retratacdo das teméticas da ciéncia e inovagao. A
intencao € responder qual a incidéncia de pesquisas cientificas da UFU na midia,
qual a abordagem dos veiculos quando alguma pesquisa/inovagao torna-se noticia

e se releases sobre as pesquisas identificadas foram enviados pela IES.

A problemética que ampara a proposta diz respeito ao fato de que sendo a UFU
uma instituicdo publica, toda sua producdo comunicacional deve estar em
consonancia com as diretrizes de Comunicacdo Publica, sendo importante, em
particular, que sua divulgacdo cientifica esteja volta para a inovagcdo e
popularizacdo da ciéncia. Assim € necessario acompanhar o processo de
producdo comunicacional da IES, ouvir a administracdo superior da instituicdo e
0s meios de comunicacdo da cidade para saber se e como se d4 a Comunicagao
Publica da Ciéncia produzida na universidade e como esta tem sido divulgada

pelos meios de comunicacao.

Ha que ressaltar, neste sentido, que para Brandao (2009) a divulgacdo por meio

da midia € a visdo jornalistica da Comunicacdo Publica, que deve ser



_-'_\I L o &

N i 1 ==
& @ sl e’ ~ . . » B

YT, s 4
U142 2*Feru AT

compreendida com um sentido mais amplo do que dar informacéo e deve incluir
possibilidades que viabilizem ao cidadao ter pleno conhecimento da informacéo
que |he diz respeito, inclusive aquela que n&o busca por ndo saber que existe
(DUARTE, 2009, p. 64). Desta maneira a oOtica da Comunicagdo Publica tanto
pode ser observada na IES enquanto producdo comunicacional, quanto nos meios

de comunicagdo na forma de direito e acesso a informagéo.

A pesquisa parte do pressuposto de que o direito a informacédo, a comunicacgao, a
educacdo e a vida cidada caracteriza os denominados direitos difusos, que
pertencem a todos e ndo devem ser privativos de ninguém. A intencéo é, portanto,
acompanhar e observar como a instituicho tem enfrentado o desafio da
indissociabilidade e oferece acesso a informacdo, trabalhando a difusédo e
popularizacdo da ciéncia e da inovacao, por meio de diversas ferramentas e/ou
acOes educomunicativas, porque une a comunicacéo e a educacao, de maneira a
nao distanciar os conhecimentos divulgados dos receptores, ou seja, da sociedade

em geral.

Neste sentido, € essencial que o docente e o pesquisador, e por consequéncia a
comunicagdo da instituicdo, se aproximem dos meios comunicacionais e se
familiarizem com eles, apropriando-se de suas potencialidades, controlando sua
eficiéncia e seu uso, para entdo criar novos saberes e, com isso, popularizar a

ciéncia e o conhecimento produzidos no ambito académico.

A pesquisa considera, ainda, que com a presenca cada vez maior dos meios de
comunicacdo social em nosso cotidiano, € possivel compreender que a
comunicacdo tem uma relacdo muito forte e direta com a Educagédo e que a
popularizacdo da ciéncia e da inovagdo passa, efetivamente, pelos processos

comunicativos e educacionais. As relacdes entre essas duas ciéncias tém sido



™ s of B | =T
n T8, A,
I B F 4 0 =y
& @ sl “She [ i

N aDoams - =
U= *Feru i

chamadas de Educomunicacdo, uma juncdo da educacdo e da comunicacao, se
firma como um novo campo de intervencdo, em que se busca ressignificar os

movimentos comunicativos no ambito da educacao (BERNARDI, 2006).

Quando se opta por observar a utilizacdo (ou ndo) da educomunicacao, ou seja,
0S meios de comunicacdo no desenvolvimento de temas transversais como a
inovacdo e a popularizagdo da ciéncia, em suas diferentes areas de
conhecimento, na verdade, esta se oferecendo (ou negando) a sociedade em
geral a oportunidade para que, além de passar a ter maior contato com a ciéncia e
desenvolver uma leitura critica da midia, aprenda a expressar, com maior

desenvoltura, o que pensa e sente sobre os mais variados temas.
Divulgacéo da Ciéncia e Tecnologia como objeto de estudo

A ciéncia sempre foi vista como algo indecifravel e inacessivel ao homem comum.
Apesar da falta de informacéo acerca do assunto, sdo varias as preocupacdes do
cidaddo com relacdo ao avanco cientifico e tecnoldgico, principalmente quando
esse desenvolvimento afeta a sua vida e o seu cotidiano, desde o avan¢o no
campo da biotecnologia, passando pela informatica, até a ecologia, entre outros.

O desenvolvimento da Ciéncia e Tecnologia (C&T) tem relagdo direta com o0s
veiculos e meios de comunicacgdo, e o impacto dessa relacdo na sociedade e na
cultura exige que o cidaddao comum queira ir além do simples conhecimento da
informagéo, procurando compreender e decodificar os discursos, os resultados de
pesquisas, as polémicas e consequéncias geradas pela ciéncia, até entdo

escondida a “sete chaves" sob a guarda dos cientistas.

Tem crescido a importancia do conhecimento cientifico e tecnologico e também a

dificuldade por parte da populagdo para acompanhar o avanco acelerado do
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sistema e, em se tratando da comunicacdo, as tecnologias e linguagens
comunicacionais ndo ampliaram as estratégias de divulgacdo e de acesso a esse
conhecimento. Dai a necessidade de adotar novas estratégias para a difusdo da
C&T, integrando-a no conjunto das préticas culturais cotidianas que definem o

nivel de participacao dos sujeitos e sua efetiva inclusdo na sociedade.

O que ocorre na maioria das vezes sao acoes isoladas em busca de um objetivo
comum, que é o conhecimento chegar ao mercado consumidor. Especificamente a
Universidade Federal de Uberlandia ja realizou, nos ultimos nove anos, um
conjunto de acdes locais e regionais de fortalecimento do sistema de inovagdo em
que esta envolvida. Além da Universidade, outras instituicdes estdo envolvidas,
como o SEBRAE®, a Prefeitura de Uberlandia, a FIEMG® e a Secretaria de Estado

de Ciéncia e Tecnologia.

Tais agOes sao realizadas em consonancia com o Plano de Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo, o que preconiza 0 incremento da inovacdo para a promocdo do
desenvolvimento nacional. Apesar do exposto, a primeira impressao que se tem &
a de que o caminho mais viavel para equacionar a problemética de como as
instituicdes de ensino superior (IES), em particular a UFU, utilizam a Comunicacgéo
Pudblica para popularizar ciéncia seria a utilizagdo das midias massivas e de custo
baixo que atendam a um maior nimero de pessoas e, em especial, possam estar
nos espagos publicos e coletivos de formagdo, tais como associacgdes,
comunidades e, principalmente, escolas, atuando na formagéo de criancgas, jovens
e adultos, alfabetizados ou nédo. Tal proposta parte da hipétese de que as IES
ainda ndo conseguem, sem uso de ferramentas especificas, estar presente

efetivamente em tais espacos, dai a necessidade de observar e acompanhar o

® Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
® Federac&o das Indstrias do Estado de Minas Gerais
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uso dos meios de comunicacdo e ferramentas comunicacionais a fim de

popularizar a ciéncia e chegar a tais espacos.

Vale acrescentar ao exposto, o fato de que qualquer universidade, em meio as
suas atividades, vive o conflito continuo de concretizar de forma pratica e
constante um dos seus objetivos principais, que é a interconexao entre ensino-
pesquisa-extensdo na formacdo de todos os sujeitos que fazem parte da
instituicdo. Sendo assim, tem como objetivo constante, além do desafio da
producéo e divulgacdo do conhecimento, contribuir para o desenvolvimento social,
politico, econémico e cultural da sociedade como um todo, e para a formacéo do

cidadao ativo e participante. Um caminho é trabalhar a Comunicagéo Publica.

Ainda sem consenso para defini-lo, o conceito de Comunicag¢do Publica (CP) é
pouco discutido entres os pesquisadores e profissionais da area da comunicagao.
Os argumentos geram algumas vertentes de entendimento do termo, que podem
ser aplicados em diversos sentidos. A terminologia induz a pensar que se trata
apenas da comunicacéo feita por 6rgdos do governo, quando, na verdade, autores
defendem que se trata de um conceito que, apesar de ainda estar em
consolidacdo (BRANDAO, 2009), pode ser aplicado a varios conhecimentos e
atividades, como comunicacéo organizacional, cientifica, governamental, politica e
como estratégias de comunicacdo da sociedade civil organizada, tornadas

publicas, atendendo ao interesse publico e o direito a informacao.

Com a possibilidade de ser aplicada em todas essas circunstancias, Comunicacao
Pulblica poderia ser resumida, concordando com o posicionamento adotado na
América do Sul, América Central e nos Estados Unidos, em algo que prevé “a
utilizacdo do termo Comunicagéo Publica significando um processo de informacéo
voltado para esfera publica” (BRANDAO, 2009, p.2), desde que vise ao interesse
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publico (e ndo simplesmente do publico), promova a cidadania e viabilize o
funcionamento da democracia. Por essa razdo, pode ser praticada tanto pelo
Estado e Governo, quanto por demais setores da sociedade. Quando exercida, a
Comunicacao Publica faz com que, de um lado, haja a divulgacéo de informacgbes
de interesse publico e de outro, com que o receptor exerca seu direito de receber

essas informacdes, tendo oportunidade de participar do debate na esfera publica.

Na verdade, “é justamente esta identidade publica e o espaco publico em que atua
que identificam a comunicacdo cientifica com a comunicacdo publica”.
(BRANDAO, 2009, p.4). Para a autora, a prevaléncia da ciéncia na
contemporaneidade “obrigam as instituicdes de pesquisa a estender a divulgacao
cientifica além do circulo de seus pares.” (BRANDAO, 2009, p.4). E, portanto,
inquestionavel o viés da comunicacdo da ciéncia que a IES publicas devem
exercer, pois, sendo um 6rgao do governo e desenvolvendo conteudo cientifico,

assumem imediatamente um compromisso com a cidadania.

Existe a concepcao de que a Comunicacao Publica se encontra na comunicacéo
organizacional porque, de acordo com Brandado (2009), a area busca analisar a
comunicagdo dentro das instituicbes e com seus publicos, visando criar um
relacionamento com eles e uma identidade e imagem. Dessa forma, enxerga-se ai
uma preocupacgao com o publico. Por isso autores consideram que Comunicagao
Publica tem a ver com “a seriedade e a eficiéncia com que as instituicbes (sejam
estas empresas, ou organizagdes sociais ou politicas) encaram suas relagbes em
seu entorno e a compreensdo que assumem interna e socialmente dessa funcao
[comunicativa].” (SUAREZ; ZUNEDA apud BRANDAO, 2009, p.2).

" Traducéo livre.
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Acrescenta-se ao exposto, consideracbes de autores que defendem que a
comunicacdo organizacional esta vinculada a Comunicacdo Publica. No caso
especifico da UFU, entende-se ainda que, além de ser uma organizagdo, € um
orgao publico que deve prestar servico e prezar tanto pelo direito a informacao
quanto pela orientacdo dos cidadaos, ja que trabalha nos pilares do ensino,
pesquisa e extensdo e prevé interagdo com a sociedade. Entre 0os acontecimentos
da UFU, é importante ainda que a area da pesquisa receba assessoria hecessaria

e que divulgacdes acerca da ciéncia tenham espaco na midia.

Ainda que tenha responsabilidades préprias e autonomia para desenvolver seus
trabalhos, cabe relembrar que a eficiéncia da diretoria de comunicacdo de uma
IES depende diretamente de como as instancias superiores de administracdo e
demais setores compreendem e praticam e comunicagdo organizacional como um
todo. Em outras palavras, um setor de comunicacdo social ndo funciona
isoladamente e dificilmente gerard frutos promissores se nao existir,
anteriormente, uma politica de comunicacédo institucional e muito menos se nao
obtiver apoio, entre outros envolvidos, da administracdo superior. Essa
compreensédo “torna a funcdo do assessor muito mais facil, pois 0os processos de
trabalho ja sdo de dominio das suas partes. Quando isso ocorre, o trabalho flui
com mais harmonia.” (CARVALHO; REIS, 2009, p.1).

Vé-se aqui a importancia da politica de comunicacao das IES e da comunicagdo
organizacional, quando esta busca, em ultima instancia por meio da comunicagao
social, um contato com seus publicos, criar uma imagem corporativa positiva da
instituicAo e mostrar sua identidade. Especificamente na instituicdo observada
(UFU) ndo se encontrou dados de uma politica de comunicacdo, embora a

identidade da instituicdo esteja bastante delineada em seu regulamento geral, que
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entre outras coisas visa ao desenvolvimento cientifico por meio do campo da

pesquisa.

Entende-se, sobretudo, o peso da responsabilidade de uma instituicAo que
trabalha com pesquisa e inovacdo na divulgacdo de seus resultados, com o
exercicio de fazé-los chegar ao publico por meio da midia, maior forma de
divulgacéo da ciéncia, garantindo assim a Comunicacao Publica (CP) da Ciéncia.
E exatamente a especificidade da divulgacéo cientifica e do jornalismo cientifico
como representacdo da realidade e ferramenta para a popularizacdo da ciéncia

que é abordada na pesquisa.

Com isso em vista, € possivel afirmar que a divulgagcédo e o jornalismo cientificos
localizam-se na Comunicag&o Publica e atuam como mecanismo para tal, pois séo
praticas que ampliam o didlogo entre o publico em geral e as informagdes, ndo
raro, restritas ao espaco em que sao produzidas. A cobertura de ciéncia nos meios
jornalisticos favorece a divulgacdo para a sociedade, expandindo o exercicio

cidadao.

Cabe ressaltar a importancia da comunicacdo e do jornalismo
especializado/cientifico em prol da popularizagdo da ciéncia, pois 0 entendimento
do processo de producdo jornalistica deve partir do pressuposto que as noticias —
principal produto do trabalho jornalistico — ndo representam um reflexo objetivo
dos acontecimentos do cotidiano, mas de uma releitura dos fatos. Central a
compreensdo do assunto esta a nocdo de que o processo de selecdo dos fatos,
que serdo transformados em relatos noticiosos e popularizados, submete-se a
acdo pessoal dos jornalistas e editores (gatekeepers) e, por iSSO mesmo,

caracteriza-se por ser arbitrario, subjetivo e muito dependente de juizos de valor,



m ™
2 o \

| | ; 7 ==
& @ sl e’ ~ . . » T

YT, s 4
U142 2*Feru AT

experiéncias, atitudes e expectativas de todos os atores envolvidos no processo,

sejam repdrteres, pauteiros e/ou editores.

O foco €, portanto, a divulgacao cientifica, que de acordo com Bueno (2009), é a
“[...] utilizacdo de recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos ou canais)
para a veiculagdo de informacdes cientificas, tecnoldgicas ou associadas a
inovacdes ao publico leigo.” (BUENO, 2009, p.162). Pode-se complementar a
informacdo com a definicdo do pioneiro em divulgacgéo cientifica, José Reis, que a

compreende como sendo

a veiculagdo em termos simples da ciéncia como processo,
dos principios estabelecidos, das metodologias que
emprega. Durante muito tempo, a divulgacdo cientifica se
limitou a contar ao publico os encantos e 0s aspectos
interessantes e revolucionarios da ciéncia. Aos poucos,
passou a refletir também a intensidade dos problemas
sociais implicitos nessa atividade. (REIS, 2002 apud SANTA
ROSA 2006, p. 27).

A divulgacéo pode ser entendida como aquela feita para atingir um contingente de
pessoas e, para isso, conta-se sempre com 0S meios de comunicagdo massivos,
por isso compreende-se 0 jornalismo cientifico como divulgacdo cientifica. 1sso
porque, ndo raro, exclui-se o caso de divulgacdo para grupos menores “como no
caso de palestras voltadas para o publico leigo, com audiéncia restrita em funcao

da prépria capacidade do ambiente em que ela se realiza.” (BUENO, 2010, p.6).

Enquanto o jornalismo cientifico tem outros aspectos para serem tratados, a

divulgacdo tem como meta “democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e
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estabelecer condicbes para a chamada alfabetizacdo cientifica. Contribui,
portanto, para incluir os cidaddos no debate sobre temas especializados e que
podem impactar sua vida e seu trabalho, a exemplo de transgénicos, células
tronco, mudancgas climaticas, energias renovaveis e outros itens.” (BUENO, 2010,
p. 5). Por sua vez, o jornalismo cientifico, ainda que seja uma das principais

formas de divulgacéo, pode definido como um

processo social que se articula a partir da relacao
(periédica/oportuna), entre organizacdes formais
(editoras/emissoras) e coletividade (publicos/receptores)
atraves de canais de difusdo (jornal/revista/televisdo/cinema)
gue asseguram a transmissao de informacdes (atuais) e de
natureza cientifica e tecnolégica em funcao de interesses e
expectativas (universos culturais e ideolégicos). (BUENO,
1998 apud SANTA ROSA 2006, p.30).

Sao muitas as possibilidade de setores da ciéncia que podem se transformar em
noticia e assim, entrarem como temas de divulgacdo por meio do jornalismo,
entendendo sempre que “levar a descoberta ao conhecimento dos leitores, de
forma acessivel, correta e sem desvio da verdade, deixando inclusive de dar
esperangcas vas em caso de provavel cura de determinadas doencas ainda
consideradas fatais, € a missao do jornalismo cientifico” (ERBOLATO, 1981, p.41).
Apesar disso entre as maiores dificuldades ainda existentes esta a assimilacao de

conteudo por parte dos veiculos de comunicacéo tradicionais.

A necessidade de investir em pesquisas acerca da producdo de matérias na area
de C&T deve-se ao fato de o tema ser bastante ausente na imprensa, tanto no que

diz respeito as iniciativas institucionais quanto na atencdo dos veiculos de
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comunicacdo. Neste sentido, e aliada a divulgacéo cientifica, a gestdo da inovagao
nas Universidades deve ser encarada com a mesma importancia que por exemplo
a qualidade dos produtos ou o atendimento aos clientes/usuarios. Situacdo se
torna mais dificil ao se considerar que nenhum jornal local ou portal de internet
tem uma editoria especifica para publicar ou produzir material relacionado a esta

tematica.

O espaco e as ferramentas para a popularizacdo da ciéncia estdo no contrafluxo
da producédo cientifica, haja vista que, na Universidade Federal de Uberlandia,
existem aproximadamente 1.500 professores, dos quais a maioria é doutor com
pesquisas cientificas em desenvolvimento. Ha, portanto, um ambiente bastante
favoravel a producéo cientifica, que aparentemente ndo tem recebido a devida
visibilidade de seus resultados por meio da atividade de imprensa, e sua

popularizacao junto a sociedade.

O desafio é, portanto, realizar um levantamento que permita dizer com seguranca
até que ponto é necessario a construgcdo uma estrutura de comunicacdo que
ofereca visibilidade para acbes e que funcione como fonte para os meios de
comunicacgdo tradicionais, no sentido de difusdo e popularizagdo da ciéncia na
regido. Aliado a proposta cabe considerar que, para que se possa compreender e
empreender a gestdo da inovagdo na instituicdo, € necessario, dentre outros
aspectos, assimilar como a inovacdo pode impactar no aumento de visibilidade
das pesquisas aqui geradas, tanto em termos de diferenciacdo no mercado,
quanto através do aumento de qualidade e reducdo de custos provenientes das

pesquisas provenientes da UFU.

A proposta é, ao abordar tal tematica e obter os primeiros resultados, apresentar

caminhos consistentes que desencadeiem (caso note-se necessario) alteragdes,
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tanto estruturais como de conteudo, junto as varias acfes institucionais existentes
para divulgacéo cientifica, principalmente aquelas desenvolvidas pela Diretoria de
Comunicacdo, orgao vinculado diretamente a Administracdo Superior da
instituicdo, mas que ainda possui uma visdo bastante distante da sociedade em
geral, no que tange a popularizacdo da ciéncia e da inovacao.

Outra possibilidade €, assim, gerar visibilidade para um portfélio robusto de
tecnologias aqui retidas, conhecimentos que somente com uma iniciativa direta
chegardo ao mercado, consolidando assim uma inovacdo em seu sentido mais
objetivo, definida pelo Manual de Oslo (OECD, 2005) como "a implementacao de
uma nova (para a empresa) solucdo visando melhorar sua posicdo competitiva,

seu desempenho ou seu know-how (conhecimento).”
Aportes metodoldgicos da pesquisa e resultados iniciais

Tendo como objetivo realizar levantamento e andlise da cobertura midiatica da
ciéncia e inovacdo na IES, tendo como referéncia a producdo cientifica da
Universidade Federal de Uberlandia foi realizado a primeira etapa do trabalho que
consistiu em fazer um levantamento sobre as politicas de comunicacdo e de
inovacao da IES e buscar informagdes na administracdo superior da instituicao, e
na midia local, sobre as estratégias e caminhos utilizados em busca da

popularizacdo da ciéncia produzida no ambito da UFU.

Foi necessario ter como ponto de partida, para seus levantamento e analises, o
mercado midiatico da regido em que a andlise se desenvolveu (Uberlandia em
Minas gerais, Brasil), uma vez que a divulgacdo cientifica precisa adaptar-se as
demandas e necessidades de seus clientes, os veiculos de comunicacdo de

Uberlandia (radio, tevé, jornais e portais), bem como a outras empresas
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jornalisticas situadas fora do municipio, mas que possam ter interesse no produto.
Para tanto, foi necesséario considerar como o perfil editorial das empresas
jornalisticas, sua abertura para conteudos de agéncias de divulgacdo, a
compatibilidade técnica entre os produtos gerados pela IES e a tecnologia
empregada pelos veiculos, que sao tomados como diretrizes para as pautas e

reportagens.

Por sua caracteristica ampla e multidisciplinar, a pesquisa exige levantamento de
dados, passando pela interpretacdo destes e a consequente proposta de
construcdo de novos materiais; pesquisa de campo feita com instituicdes,
pesquisadores, alunos, professores, veiculos de comunicagédo e sociedade, para
identificacdo e selecdo de temas cientificos e tecnologicos; anélise da producéo e
teste de programas, materiais, estratégias, sua disponibilizacdo na rede e no
espaco escolar e, consequentemente, com a avaliacdo de impacto sobre a

popularizacdo da ciéncia na regiao.

Para orientacdo de suas acles, a pesquisa partiu do seguinte tripé: o conceito de
ciéncia, tecnologia e inovacdo, além da comunicacdo e da educacao, fatores
imprescindiveis para as instituicbes de pesquisa do Estado com o papel de
produtoras e fornecedoras de conteudos cientificos e tecnolédgicos, baseados em
pesquisas ja realizadas ou em desenvolvimento, assim como receptoras e

avaliadoras da programacao e dos materiais disponibilizados.

Trata-se, portanto, de uma pesquisa descritiva, documental e de campo que
observa e descreve os dados da realidade observada. Ou seja, ao ter como foco a
interacdo entre o conteudo cientifico e de inovagdo produzido na instituicdo e as
diversas midias locais, coletou e analisou, num primeiro momento, reportagens e

noticias sobre esse assunto. A escolha pelo uso de pesquisa descritiva ocorreu
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tendo em vista que é um tipo de pesquisa que se revela como mecanismo de
observacgéo, analise e interpretacdo dos fatos considerados importantes. E ainda
uma pesquisa documental, uma vez que de acordo com pesquisadores é um tipo
de pesquisa que inclui como documento, fotografias, videos, atas, jornais, revistas,

entre outras formas de registro a realidade.

Assim, partindo de uma proposta descritiva, documental e de campo, a pesquisa
previu a coleta de dados, acompanhamento midiatico do jornalismo cientifico e da
Comunicacao Publica, com vista a popularizacdo da ciéncia e inovacdo. Apos a
coleta de dados foi realizada analise de conteudo, proposta por Bardin (1977) que
se trata de um instrumento metodolégico que pode ser aplicado a discursos

diversos e a todas as formas de comunicagéao.

Diante dos dados coletados na primeira etapa da pesquisa pode-se afirmar que a
comunicacdo das pesquisas cientificas, e da inovacao, da instituicdo € timida e
falha, tanto por parte da divulgacao feita pela Diretoria de Comunicacédo, que faz
poucas acdes de promocéao da ciéncia, como por parte da atividade jornalistica da

midia, que contempla minimamente a cobertura do tema.

Percebe-se que os acontecimentos da universidade, e, sobretudo, os cientificos e
de inovacao, portanto, de interesse publico, ndo sédo divulgados para a midia
(visando alcancar o publico geral). Ao mesmo tempo, o jornalismo local, que deve
prezar por informagBes importantes e Uteis ao leitor, como as cientificas e de
inovacao, independe de releases emitidos por assessorias. Essas duas
afirmacdes significam, no sentido dessa pesquisa, que a Comunicacéo Publica da

Ciéncia e inovacao da UFU é insuficiente, praticamente inexistente.
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Tem-se como conclusdo preliminar que, apesar da enorme quantidade de
pesquisas realizadas na UFU e demais IES, da importancia de boa parte delas na
vida do ser humano e do interesse publico envolvido, a analise dos dados indicou
gque a assessoria de imprensa da instituicdo ndo divulga para a midia de um modo
geral os trabalhos, projetos, experimentos, pesquisas e dados de inovacao que
acontecem dentro da organiza¢do. Da mesma forma, a midia local noticia muito
pouco os fatos ligados a ciéncia e inovacao produzidas pela instituicdo. Ambas as
formas de comunicagcdo (assessoria de imprensa e midia) ndo tém como foco
divulgar a ciéncia desenvolvida pelo 6rgdo de maior peso na cidade, deixando a

desejar no quesito da Comunicacéo Publica.

Conclui-se, portanto, nesta etapa inicial da pesquisa, que considerando a hipotese
apresentada, a IES ndo vem cumprindo com o papel da Comunicacao Publica, se
levada em conta a divulgacdo cientifica feita por meio de sua assessoria de
imprensa e a falta de contato da populacdo com esse material por meio da midia.
Cabe salientar que por se tratar de uma proposta interdisciplinar e relativamente
nova para a regido e sua continuidade oferecera subsidios para uma analise das
politicas publicas de popularizacdo da ciéncia e de educomunicacdo em questdes
relacionadas a ciéncia, da atuacdo dos meios de comunicacdo e da educacéo e

da inter-relacdo das diferentes areas do conhecimento.
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