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Resumo

Este trabalho busca identificar a representagéo do jornalista esportivo nos filmes
brasileiros “Heleno”, “Garrincha” e “Boleiros”. A proposta é perceber quais sdo os
elementos utilizados nas narrativas para descrever o profissional de comunicacgéao,
em especial o reporter, que trabalha na editoria de esportes de diferentes veiculos
de comunicacdo e também quais caracteristicas se repetem entre as producdes
cinematograficas. Para a realizacdo deste trabalho, foram consultados referenciais
tedricos sobre as relacdes cinemal/futebol e cinema/jornalismo. Os filmes foram
observados a partir das teorias da Anélise de Conteudo. As cenas das obras que
faziam referéncia ao jornalismo esportivo foram classificadas em categorias
estabelecidas para esta analise. Os resultados foram avaliados quali e
guantitativamente. Como resultado preliminar, observou-se que a principal
referéncia ao trabalho do jornalista nos filmes analisados diz repeito ao seu carater

informativo. A teméatica levantada neste artigo faz parte de uma investigacdo que
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trabalha diferentes aspectos do esporte do campo da comunicacado, tematica que

segue sendo estudada pelos autores.
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Introducéo

O futebol e o cinema, no Brasil, sdo contemporaneos. Ambos chegaram ao pais
nos ultimos anos do século XIX, difundiram-se e tornaram-se populares. O
primeiro registro de uma “tabelinha” bem sucedida entre os dois é a gravacao de
um jogo de 1908 entre Brasil e Argentina que, de acordo com Zanin (2006), é
considerado o primeiro documentario brasileiro sobre futebol. Nas producfes

ficcionais, “0 gol demorou um pouco mais para acontecer”:

Cinema e futebol eram duas formas do entretenimento e
duas novidades de inicio do século XX e, assim, nada mais
natural que se dessem as maos e saissem pelo mundo. Mas
h& que reconhecer que isso aconteceu tardiamente, e de
maneira timida, pelo menos no a mbito dos filmes de
ficc &o. (...) muito antes disso o cinema, que desde o inicio
mostrara predilec &o pelo registro do cotidiano social, havia
se preocupado em filmar eventos esportivos — entre 0s quais
o futebol — em cinejornais e pequenos documentarios.
(ZANIN, 2006, p. 29)

Atualmente, as producbes cinematogréaficas brasileiras que tenham o esporte
como tema sdo mais comuns. De acordo com pesquisa realizada em 2006 pelo

professor da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) Victor Andrade de



Melo, entre mais de 5 mil filmes brasileiros analisados, 219, de alguma forma,
representavam o esporte em sua trama®. O futebol foi a modalidade mais
abordada, com citacdo em mais de 120 destas producdes. Sobre estes numeros,
Melo afirma que “guando discutimos as relacdes entre futebol e cinema, estamos
certamente narrando os encontros e desencontros entre duas paixdes universais,

diferentes, mas, profundamente relacionadas”.

Outro tema recorrente nas telas de cinema é o jornalismo, especialmente em
producdes internacionais. Seja como personagem principal ou influenciando no
rumo da trama a partir do trabalho investigativo, jornalistas aparecem como
personagens em diversos filmes que retratam a rotina de trabalho destes
profissionais. Conforme Berger (2002), por ser o “narrador da histéria viva”, o

jornalista € um profissional presente em diversas producdes cinematogréficas.

Esta é mais uma das tantas razdes que explicam a
guantidade de filmes sobre jornalismo: eles contam histérias
acontecidas e, a0 mesmo tempo, contam o0 processo de
como os jornalistas chegam aos acontecimentos e de como
estes sao transformados em noticia. Todos conhecemos 0s
acontecimentos através da midia, com os filmes sobre
jornalismo, sabemos também de como o0s acontecimentos
transformaram-se em noticia. (BERGER, 2002, p. 16)

A representacdo no cinema e, especificamente a representagédo de jornalistas, nas
producdes cinematograficas tém sido tema de diversos estudos académicos.
Levando-se em consideracdo as significativas e — intensas — relacbes entre
cinema X esporte e cinema X jornalismo, o presente trabalho observa de que

maneira o cinema brasileiro representa em suas producdes ficcionais o jornalista

®pesquisa disponivel em http://comciencia.br/comciencia/?section=8&edicao=16&id=156.



gue atua na editoria de esporte. Para a elaboracao deste estudo, foram escolhidas
trés peliculas gravadas entre 1998 e 2012, cujo tema principal pertence ao
universo do esporte. Tendo como pano de fundo de suas historias o futebol, os
filmes “Boleiros — Era uma vez o Futebol” (1998), “Garrincha — Estrela Solitaria”
(2003) e “Heleno” (2012) foram analisados nesta pesquisa a partir das cenas em
que sao representados — ou mencionados — jornalistas que atuam na editoria

esportiva.

A escolha destas obras se deu por meio da identificacdo, nas respectivas
sinopses, da presenca da imprensa, seja como personagens representando
reporteres ou a partir da mencao ou do aparecimento de veiculos de comunicacgao
no decorrer da historia. Dois dos filmes — Heleno e Garrincha — séo inspirados em
livros que, por sua vez, sdo baseados na trajetoria de importantes jogadores de
futebol das décadas de 1940 e 1950.

Com a compilagdo de dados e observacdo das cenas, pretende-se identificar de
gue forma o cinema brasileiro retrata os profissionais que atuam na editoria de
esporte dos veiculos de comunicacdo e quais sdo 0s elementos e caracteristicas
que se repetem nas narrativas destas producdes para a construcdo da imagem do

jornalista esportivo brasileiro.

Embora possa ser definido e entendido de diferentes formas, o termo
representacao foi resumido pelo pesquisador Jacques Aumont como “um processo
pelo qual instituiu-se um representante que, em certo contexto limitado, tomaré o

lugar do que representa” (1993, p.103).

Morigi (2004) afirma que na sociedade contemporanea, a midia exerce importante
papel na elaboracdo e manutencdo de representacfes sociais, que podem servir

para fixar ou confirmar esteriotipos étnicos, sociais, profissionais ou de género.



As representacdes sociais disseminadas pelos meios de
comunicacdo passam a se constituirem realidades as quais
passem a integrar o perfil da opinido publica em forma de
discurso da atualidade, tornando parte do senso-comum. As
influéncias sociais da comunicacdo no processo das
representacdes sociais servem como meio para estabelecer
ligacbes e conexdes significativas com as quais nos
relacionamos e interagimos uns com os outros. (MORIGI,
2004, p. 6)

Especificamente sobre as representacfes de jornalistas nas producdes
cinematograficas, Travancas (2001) defende que o poder de penetracdo desta
midia influenciou na criacdo da imagem do profissional. “E possivel afirmar que o
cinema colaborou com a construcdo de uma imagem, ou melhor, de algumas

imagens do jornalista”.

Para a elaboracdo deste estudo, como aporte teodrico foram consultadas
producdes bibliograficas sobre a relacdo entre jornalismo e cinema, futebol e
cinema e jornalismo esportivo. Como método de andlise dos filmes selecionados
foram aplicadas técnicas de Andlise de Conteudo levando-se em consideracao
aspectos quantitativos e qualitativos, ou seja, integrando os conteudos manifestos
(visiveis) e latentes (ocultos). A andlise das produgbes cinematograficas foi
realizada a partir da identificagdo das cenas em que sdo representados jornalistas
esportivos ou feitas referéncias ao proprio jornalismo. Estas cenas foram
organizadas em uma tabela na qual, por meio da descricdo de cada um destes
momentos, cada uma delas foi classificada a partir de categorias pré-
estabelecidas para a realizacdo deste estudo. Uma mesma aparicdo da

representacdo de jornalismo pode ser classificada em mais de uma categoria. A



analise de cada um dos filmes foi feita e sera apresentada de forma individual, em

tabelas separadas.

As seis categorias estabelecidas para a elaboracao deste estudo séo:

Veiculo

Foram classificadas nesta categoria todas as cenas em que os filmes fazem
referéncia a algum dos diferentes veiculos de comunicagdo. Foram identificados
momentos em que 0sS personagens citam o0s veiculos, participam de entrevistas e
programas ou mesmo quando o jornalista € representado trabalhando
especificamente para um veiculo. Além do numero total de apari¢des, os veiculos
foram divididos para a realizacdo da analise em diferentes midias: jornal,

fotografia, radio, televisdo, cinema e revista.

Opiniéao

Nesta categoria foram relacionadas as cenas em que sao destacadas as opinides
do jornalista ou do veiculo de comunicacdo. As cenas classificadas neste quesito
sdo aguelas em que, mais do que por fazer o relato dos fatos, o jornalista &

identificado por expor sua opinido ou juizo de valor perante determinada situagao.

Memoéria/iInformacao

Foram classificadas nesta categoria as cenas em que o jornalista € relacionado
diretamente as questdes de memodria e de informacdo. Nestes casos, 0s
personagens indicam que se informam a partir das noticias veiculadas nas
diferentes midias ou que buscam relembrar fatos passados em antigos recortes de

jornal, por exemplo.



Pessoal

Este critério foi utilizado para identificar as cenas em que os jornalistas destacam
0s aspectos e fatos da vida pessoal dos jogadores representados nos filmes.
Foram identificadas aqui as cenas em que, mais do que informagdes relacionadas
aos jogos e treinamentos, os temas da vida pessoal dos atletas ganharam

destaque nas producdes jornalisticas.

Descrenca

Nesta categoria foram classificadas as cenas em que o trabalho e a producéo
jornalistica foram tratados com descrenca ou de forma pejorativa. Foram
identificados neste quesito momentos em que 0S personagens apresentam

desprezo e falta de confianca pelo trabalho realizado pelos jornalistas esportivos.

Atuacao

Neste quesito foram identificadas as cenas em que o personagem do jornalista
esportivo € representado e, de alguma forma, participa diretamente da narrativa
das producdes. Diferentes das categorias citadas acima, neste quesito as cenas
foram analisadas qualitativamente. Estes trechos dos filmes serdo descritos com
mais detalhes por serem importante referéncia para a identificacdo da imagem do

jornalista esportivo construida a partir dos filmes que compdem este estudo.

Andlises

A partir da analise individual de cada um dos filmes foram elaboradas tabelas que

indicam o numero de cenas identificadas a partir de cada categoria apresentada



anteriormente. No quesito Veiculos, os resultados dao origem a uma nova tabela,

gue identifica o nimero de apari¢cdes de cada uma das midias.
J& as cenas que foram classificadas como Atuacdo, conforme explicado, além do
namero de aparicdes, foram apresentadas com mais detalhes e analizadas

qualitativamente.

Heleno — o principe maldito
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Figura 1: cartaz do filme Heleno

Fonte: Adoro Cinema

Dirigido por José Henrique Fonseca, o filme foi langado em 2012 e apresenta uma
cinebiografia do jogador de futebol Heleno de Freitas, idolo do Botafogo na
década de 1940. Em 116 minutos sdo mostrados os momentos de gléria e de
decadéncia de um dos maiores jogadores brasileiros de todos os tempos. No
enredo, o envolvimento com mulheres, a luta contra a sifilis e a indisciplina. A
producdo foi baseada no livro "Nunca houve um homem como Heleno", de Marcos

Eduardo Novaes.



A partir da observacao atenta do filme, e baseado nos critérios propostas para a
realizacdo deste estudo, foram destacados os seguintes dados em relacdo a

ocorréncia de cada categoria de analise:

Tabela 1: Jornalistas no filme Heleno
Veiculo Opinido Memoria/ Pessoal Descrenca Atuacéao

Informacéao

20 5 6 1 2 4

Em relagéo a categoria Veiculos, os dados registrados foram os seguintes:

Tabela 2: Veiculos de comunicacao no filme Heleno

Jornal Radio Cinema Revista

12 6 1 1

A categoria Memdéria/Informacao teve o maior numero de cenas classificadas no
filme Heleno, com seis indicacdes, seguida de perto pelos momentos em que o
jornalismo esportivo é relacionado diretamente a Opinido dos seus profissionais,

com cinco incidéncias

A Descrenca no trabalho do reporter que atua na editoria de esportes fica
explicitada em duas cenas durante o filme. J4 aspectos ligados a vida Pessoal do
jogador Heleno retratados em veiculos de comunicacéo foram identificados em um

momento da trama.



Em relacdo aos diferentes Veiculos, das 20 apari¢des, 0 jornal impresso € o que
mais referencias apresenta, com 12 momentos destacados. Ja o radio, que vivia
na década de 1940 sua Era de Ouro, aparece por seis momentos. Revista e

cinema sao citados uma vez cada um.

Atuacao

No filme Heleno, foram identicadas quatro cenas em que sao representados
jornalistas esportivos trabalhando. Na primeira delas, um radialista espera no lado
de fora do vestiario enquanto os jogadores saem ap0s uma partida. Apesar da
insisténcia do reporter, que repete aos jogadores “por favor, uma pergunta”,
nenhum jogador da atencdo ao jornalista. Ele esta com fones de ouvido e um

grande gravador no qual esta conectado o microfone.

Em outra situacéo do filme, Heleno é entrevistado no estudio da Radio Nacional.
De acordo com o locutor, aguela seria a primeira entrevista de um jogador de
futebol a uma radio brasileira. Para contar a histéria de Heleno, uma dupla de
atores encenou uma radionovela, comum na programac¢ao naquela época. O
apresentador estava vestido com terno e gravata e mantinha comportamento

formal diante do entrevistado, sem demonstrar nenhuma intimidade com o jogador.

As outras duas situacdes mostradas no filme em que jornalistas aparecem
atuando sdo representadas apenas pelas vozes dos repoérteres que entrevistam
Heleno. Em wuma delas, uma mulher questiona o0 jogador sobre seu
comportamento. Ele a trata como “madame”. Na outra ocasido, a voz é masculina
e questiona o jogador sobre dois temas polémicos: onde foi parar o dinheiro de

Heleno e o que ele responde para quem o chama de louco.
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Garrincha - Estrela Solitaria
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“Elza Soares e Garrincha,

um amor que enfrenton o preconceito
& a intolerineia.”

Figura 2: cartaz do filme Garrincha
Fonte: Adoro Cinema

Baseado no livro "Estrela Solitaria - Um brasileiro chamado Garrincha", do
jornalista e escritor Ruy Castro, o filme conta a trajetéria do jogador de futebol
Manuel dos Santos, o Garrincha. Dirigida pro Milton Alencar, a producgéo lancada
em 2003 mostra a vida do jogador dentro e fora dos campos, com romances e

desencontros até conhecer Elza Soares, com quem foi casado por 16 anos.

Ao assistir o filme, foram apontadas, de acordo com os critérios estabelecidos
para a realizacdo deste estudo, as seguintes presencas de cenas relacionadas ao
jornalismo esportivo:



Tabela 3: Jornalistas no filme Garrincha

Veiculo Opinido Memoria/ Pessoal Descrenca Atuacao

Informacgéo

10 0 5 3 3 3

No que diz respeito aos veiculos de comunicacdo mencionados no filme, a

disposicao foi a que segue:

Tabela 4: Veiculos de comunicacgédo no filme Garrincha

Jornal Radio Foto Revista

4 1 2 1

No filme Garrincha, sdo feitas dez referéncias a Veiculos de comunicagdo. Em
cinco momentos do filme, o jornalismo esportivo foi relacionado a temas que
indicam sua importancia para a Memoéria e Informacdao. Por trés vezes, o trabalho
produzido por profissionais desta editoria tém como foco a vida Pessoal de
Garrincha. E, em outros trés momentos, € a Descrenca com que o trabalho do

jornalista esportivo é tratado que esta em cena.

Das dez ocorréncias de veiculos de comunicacdo, quatro deles tém relagdo ao
jornal impresso, uma ao radio e uma a revista. Por duas vezes sdo destacados 0s

trabalhos de fotégrafos, principalmente em atuacao.
Atuacao
Dos trés momentos do filme Garrincha em que a atuacéo de jornalistas esportivos

é representada, dois deles mostram fotografos registrando partidas de futebol. Em

um dos casos, o filme utiliza imagens reais de arquivo. Outro momento em que o



filme utiliza um registro original € quando apresenta imagens e a narracdo do

Canal 100 em determinado jogo em que Garrincha atua.

Outros aspectos interessantes devem ser levados em consideracdo nesta
producdo. Um deles é a participacdo do jornalista Sandro Moreira que, embora
ndo seja claramente identificado na obra, € citado diversas vezes pelo
personagem de Garrincha. Em um dos momentos, ele diz que “Sandro Moreira
inventava ou aumentava as histérias para ficarem mais jornalisticas. Tem historias
gue até eu acreditei”. Outra questao que deve ser lembrada é o fato de o técnico
da Selecao Brasileira na época, Jodo Saldanha, também ser jornalista. Depois de

um jogo, ele pergunta para Garrincha se o jogador ainda leva a imprensa a sério.

Boleiros — Era uma vez o futebol
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Figura 3: cartaz do filme Boleiros
Fonte: Adoro Cinema

Com tempo de duracdo de uma partida de futebol, incluindo os acréscimos,

7

“Boleiros — Era uma vez o Futebol”, € composto por diversas historias que



permeiam o universo do esporte mais popular do mundo. No centro da trama, uma
mesa de bar onde sdo relembrados episédios curiosos vividos por arbitros,
jogadores e reporteres. O filme foi dirigido por Ugo Giorgetti e lancado em 1998.
Depois de 8 anos, em 2006, o diretor deu sequéncia a producdo com o filme

“Boleiros 2 — Vencedores e Vencidos”.

Ao assistir o filme de 1998, foram identificadas as seguintes citagfes a imprensa
esportiva, ja classificadas de acordo com as categorias estabelecidas:

Tabela 5: Jornalistas no filme Boleiros
Veiculo Opinido Memoéria/ Pessoal Descrenca Atuacéo

Informacgéo

11 0 5 1 1 9

Em relacdo aos Veiculos citados no filmes, foram classificados da seguinte forma
de acordo com suas origens:

Tabela 6: Veiculos de comunicacéo no filme Garrincha

Jornal Radio Televisao

1 9 1

No filme Boleiros, foram identificadas 11 cenas em que séo citados Veiculos de
comunicacdo. Destas apari¢cbes, o radio € o que mais se destaca, com nove

momentos em cena. A televiséo e o jornal impresso aparecem uma vez cada.



Durante a producdo desta pesquisa, ndo foi identificada nenehuma cena que
pudesse ser classificada na categoria Opinido. Em relacdo a Meméria e a
Informacgéo, foram cinco cenas indicadas. Em um momento do filme, o trabalho
de jornalismo esportivo € relacionado a questdes da vida Pessoal de jogadores de
futebol. A Descrenca em relacdo ao trabalho produzido por profisionais da
imprensa que atuam na editoria esportiva foi identificada uma vez no decorrer do

filme.

Atuacéo

Dos trés filmes que integram este estudo, Boleiros é o que apresenta o maior
namero de cenas em que jornalistas e repoérteres sao representados enquanto
exercem a profissdo. Os quatro primeiros momentos da producéo classificados na
categoria Atuacao mostram o trabalho de um repoérter esportivo durante a atuagao
em jogos de futebol de varzea. Equipado com um fone de ouvido, um gravador e
um microfone, o radialista acompanha a partida de dentro de campo e entrevista
personagens do jogo como o arbitro e alguns jogadores. Ao entrevistar o juiz, ele
pergunta sobre os sinais de descontentamento da torcida. Em outro momento, o
reporter diz que o “jogo agrada pela movimentacdo” ao mesmo tempo em que, na

arquibancada, um torcedor dorme tranquilamente.

Boleiros é composto por diferentes historias relacionadas ao universo do futebol.
Em uma delas, o tema principal é a producdo de uma entrevista por um jornalista
esportivo. A histéria comega em uma reunido de pauta de um grande jornal
impresso. Apés descobrir que um idolo do futebol colocou a venda medalhas e
troféus, o reporter tenta convencer o editor chefe a aprovar a entrevista com este
jogador. E possivel perceber as diferencas de vestuario e comportamento entre o

profissional que atua na editoria de esportes e o editor chefe. O jornalista esportivo



usa calga jeans, camiseta e jaqueta, além ter cabelo comprido. J& o editor, veste

terno com gravata e suspensorios.

Em busca do entrevistado, o repérter, conhecido como Zé Américo, mostra-se
interessado e observador. Até conseguir contatar o jogador de futebol, ela negocia
com amigos do atleta e chega a acertar a compra da conversa por R$ 400,00.
Nesta negociacdo, em diversos momentos ele aparece na redacdo do jornal
realizando ligag@es telefénicas para as fontes. ApGs conseguir marcar a entrevista,
Zé Américo encontra o jogador em um restaurante, onde observa e escuta

atentamento 0 que acontece no encontro e faz apenas uma pergunta.

Outro momento do filme Boleiros em que o jornalismo esportivo aparece de forma
mais clara é quando Azul, um aspirante a craque, encontra-se com reporteres de
diferentes emissoras de televisdo e radio na chegada a um estadio de futebol
antes de um jogo. Alguns jornalistas se aproximam do atletam e pedem “uma

palavrinha”.

Apbs o jogo, Azul participa de uma mesa redonda em uma programa de televiséo.
Mesmo com a presenca do destaque da rodada, os debatedores ndo deixam que
o jogador fale e tratam de competir entre si para descobrir qual deles lembra de
mais escalagbes de times de antigamente. No debate, também reclamam que a
imprensa € mal tratada nos estadios de futebol.

A quarta histéria que mostra o jornalismo esportivo no filme “Boleiros” é quando
uma reporter de radio esta no hotel onde um time estd concentrado passando as
informacg0des, ao vivo. Esta foi a primeira vez que uma mulher é relacionada ao
jornalismo esportivo no filme. Em determinado momento, o técnico da equipe que

esta no hotel se refere a ela como “aquela reporter que vocé ndo gosta”.



Consideracdes finais

A primeira parte da andlise deste estudo, que se dedica aos dados quantitativos
em relacdo as categorias criadas para a realizacdo deste trabalho, aponta que o
critério com o maior numero (16) de indicacdes de cenas em relacdo a atuacao
dos jornalistas esportivos é o que diz respeito a Memodria e a Infomacgéo.
Percebe-se que o trabalho destes profissionais esta representado nos filmes como
fonte de informacédo e de resgate historico, ja que serve, em muitos casos, como
registros do passado. As principais cenas listadas nesta categoria sdo sobre
pessoas que sabem do sucesso dos atletas, de resultados de jogos e outras
informagfes relevantes a partir dos veiculos de comunicagdo. Também foram
registrados nesta categoria cenas em que 0s personagens recordam de

momentos passados a partir de antigos recortes de jornais.

Embora os numeros acima indiguem credibilidade em relacdo ao trabalho dos
jornalistas representados nos filmes analisados, a segunda categoria com maior
namero de indicagcdes (6) foi a Descrenca, que define aquelas cenas em que a
producdo dos jornalistas esportivos é vista com desconfianca. Todos os filmes
analisados apresentam, pelo menos uma vez, cenas em que o jornalismo é
relacionado a falta de confianca e de credibilidade. Estes dados iniciais contribuem
para a reflexdo sobre o rigor e qualidade do trabalho desenvolvido por jornalistas
esportivos, neste caso, representados a partir destes filmes. Embora a funcéo
informativa ainda seja a mais citada, a descrenca no trabalho deste profissional

também esta presente nas producfes analisadas.

Informacdes sobre a vida Pessoal (5) dos atletas € um dos temas que, de acordo
com os filmes analisados, pautaram os jornalistas representados nas producdes.

Cenas que caracterizam a atuacao do jornalista em busca de informacdes extra



campo foram identificados em todos os filmes, em especial em “Garrincha” e

“Heleno”, que tém como tema a carreira de jogadores envolvidos em polémicas.

Na categoria Opinido, apenas o filme Heleno apresentou cenas (5) que pudessem
ser classificadas desta forma. S&o momentos em que, mais do que o relato ou
interpretacdo dos fatos, o jornalista € destacado por emitir sua opindo ou juizo de
valor, embora a imparcialidade seja um elemento fundamental para o exercicio da

profissao.

Em relacdo aos Veiculos de comunicagdo, radio e televisdo sdo os mais
relacionados ao trabalho do jornalista esportivo. Por questbes temporais, seja de
realizacao do filme ou de representacdo de determinada época, a internet nédo é
citada em nenhuma das obras. O cinema, com a transmissdo de partidas, e a
revista, com fatos da vida pessoal dos jogadores também séo apresentados pelos

filmes.

Sobre as cenas classificadas a partir da atuacéo dos profissionais e descritas com
mais detalhes acima, € possivel perceber que em diversos momentos dos filmes o
reporter apenas pede uma manifestacdo dos jogadores sem formular pergunta ou

fornecer alguma informacao especifica.

A participacdo das mulheres também se mostra reduzida, sendo representada
efetivamente pela representacdo de uma radialista e que n&o inspira confianga no

técnico da equipe sobre a qual a profissional esta realizando a cobertura.

Em outras situacbes, como o comportamento passivo de alguns reporteres, o
interesse pela vida pessoal de jogadores, as mesas redondas que acontecem com
muitas falas simultdneas podem ser comparadas com situacdes percebidas no

jornalismo esportivo atualmente.
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A temética levantada neste artigo faz parte de uma investigacdo que trabalha
diferentes aspectos do esporte do campo da comunicacdo, tematica que segue

sendo estudada pelos autores.
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