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Objetivo

Determinar las formas en qué las disputas entre los medios de comunicacion
privados y el gobierno del ecuador median en la construccion de los
discursos que frente a la conflictividad minera producen las organizaciones

sociales en el pais.

Caracterizacion metodolégica

Metodolégicamente se establece un disefio de investigaciéon mdultiple que
sigue un estilo cualitativo. Toma como referentes la categorizacion de la
politica, la propuesta de Campo Politico de Bourdieu (1974) (2001),
postulados de comunicacion organizacional sintetizados por Maria Luisa
Muriel (1980). La categoria de Agenda Setting (McCombs, 2006), y el analisis
del discurso (Veron, 1998) (Van Dijk, 1993).



Resumen

La presente investigacion tiene como proposito indagar las maneras en que
las disputas dentro del campo politico ecuatoriano entre medios de
comunicacion privados y gobierno nacional, influencian los discursos y
contenidos de los productos de comunicacién politica producidos por la
CONAIE. Como tesis el trabajo sugiere que la tension entre medios de
comunicacién privados y gobierno nacional dentro del campo politico
ecuatoriano determina el contenido de los productos de comunicacién politica
producidos por la Confederacion de nacionalidades indigenas del Ecuador
CONAIE, condicionando el discurso del actor a las relaciones entre otros
actores mas que a las propuestas politicas de la organizacion. Este proceso
debe comprenderse en relacion a la posicion dentro del campo politico
ecuatoriano contemporaneo que ocupa al actor, asi como a condicionantes

estructurales que delinean la relacion entre los actores analizados.

Contenido

Introduccién

La Confederacion de Nacionalidades y Pueblos Indigenas del Ecuador
(CONAIE) ha sido desde su creacion, un actor decisivo dentro de la historia
politica del pais, llegando en determinados momentos a ser punto de
convergencia de acciones colectivas mas alla de los reclamos de pueblos y
nacionalidades indigenas. Sin embargo, en los ultimos tiempos ha perdido su
centralidad en la politica, cediendo este espacio a otro tipo de disputas y
actores, entre las que se destaca la tensa relacion entre los medios de

comunicacién privados y el gobierno de Rafael Correa.

Un espacio para observar esa pérdida de centralidad se encuentra en el

analisis de los discursos producidos por la organizacion. Para ello se



estudiaran las relaciones que se establecieron entre el gobierno nacional de
la Republica del Ecuador, la Confederacion de Nacionalidades Indigenas del
Ecuador —CONAIE- y los medios de comunicacién, tanto publicos como
privados, durante un evento politico especifico, la ‘Marcha por el Agua, la
Vida, la Soberania y la Dignidad de los pueblos’, desarrollada del 8 al 22 de
marzo del 2012. Protesta convocada por organizaciones sociales,
ambientales y ciudadanas, en contra de los proyectos mineros a desarrollarse

en el sur del Ecuador. Y a la cual la Confederacion se sumo.

¢Por qué la mineria como eje? La mineria a gran escala, como modelo de
desarrollo, se ha convertido en el eje de confrontacion entre el gobierno
nacional y la CONAIE. Trabajar sobre un punto en especifico permite
focalizar la discusion, pues manteniendo el problema abierto a multiples

dinamicas es dificil pasar de la I6gica meramente descriptica.

La mirada analitica

Las formas de enunciacion hacen parte de las maneras en que un texto
contiene un discurso. Sefiala Van Dijk (1990) que al elegir un determinado
tipo de palabras para enunciar un asunto, lo que se esta manifestando alli es
una valoracién del mismo, es “la manifestacion de una postura ideoldgica”
(Van Dijk, 1990: 122). Ahondando, Charaudeau (2003) seiala que los medios
juegan en la construccion de “una verdad sobre el mundo” (Charaudeau, En:
Pico, 2009: 10) al usar un tipo determinado de fuentes y una extensién

especifica de los textos.

Ese posicionamiento constituye un discurso, “un evento comunicativo
completo en una situacion social” (Meersohn, 2005). Charaudeau vy
Maingueneau (2005) sefialan como elementos bésicos del discurso el que
esté orientado por un fin, una direccién y un tiempo determinado. Una accién

gue genera efectos. Interactiva. Construida desde un contexto. Regida por



unas normas sociales. Y producida dentro de un orden inter discursivo, es
decir, es “diferenciable en su particularidad en referencia a otro tipo de

discursos”. (Charaudeau y Maingueneau, 2005: 181-183).

Meersohn (2005) sefiala que la particularidad del discurso frente a otras
formas linguisticas en que éste contiene una estructura cognitiva, una forma
especifica de interpretar los signos transmitidos. (Meersohn, 2005). En el
mismo sentido, Eliseo Veron (1993) argumenta que el discurso al estar
inserto en lo social, implica unas dinamicas propias de “produccion y de
significaciéon” (Verdon, En: Pico, 2009:10). A las que Van Dijk (1993a)
caracterizara como estructuras sociales, politicas y culturales. (Van Dijk 1997:
172 En: Meersohn, 2005). Por ultimo, un elemento clave del discurso es su
relacion con el poder y la dominacién, pues en él se transmiten “cogniciones
sociales (actitudes, ideologias, normas y valores) en interés del grupo
dominante” (Van Dijk 1993: 56 En: Meersohn: 2005: 79).

Larelacidon entre los actores

El gobierno de Correa se ha concentrado en reforzar el papel del Estado,
“para relanzarlo como activo agente econdémico y social” (Ramirez y
Minteaguia, 2007:3). Un Estado centralizado financiado con los recursos
obtenidos del petréleo, (Pachano, 2008, En: Tuaza, 2012: 289). Tarrow
(1998), citado por Resina de la Fuente (2012) sefiala que la idea de un
Estado centralizado trae consigo una serie de transformaciones en el

relacionamiento de este con las participaciones de corte corporativo:

Los Estados centralizados engrandecen debilitando y
eliminando las formaciones corporativas propias de la
sociedad civil. El resultado sera, asi, que cuanto mas
fuerte sea el Estado, mas debilitada estara la tendencia

a la participacion institucional y mayores incentivos



habrd para un tipo de accion colectiva volcada a la
confrontacion y la violencia” (Tarrow, 1999: 78. En:
Resina, 2012: 85). Esta posicion de reforzamiento
estatal también ha pasado por una revision a la
comprension de la movilizacion social. Tal como
resefian Lalander y Ospina (2012) “Es tajante el rechazo
gubernamental a las manifestaciones, levantamientos y

huelgas.” (Lalander y Ospina, 2012: 35).

Hecho que confronta a la organizacién con uno de sus principales recursos:

la movilizacion.

Luis Tuaza (2012) sefiala que para el periodo analizado la CONAIEatraviesa
desde la perspectiva de la teoria de las oportunidad politicas (Tarrow, 2004.
McAdams, Tarrow y Tilly, 2005), una fase de “declive” (Tuaza, 2012: 330),
caracterizada por el “alejamiento entre lideres y bases sociales” (Tuaza,
2012: 332). Como por la influencia que las prioridades politicas han impreso a
las acciones de las organizaciones, esto es “el abandonar los principios
originarios relacionados con las reivindicaciones sociales y étnicas, al mismo
tiempo [que] establecer alianzas politicas que a la larga han resultado

perjudiciales para el movimiento indigena” (Tuaza, 2012: 333).

En el orden del texto, a continuacion se realizara una breve caracterizacion
de los medios de comunicacion publicos y privados en el Ecuador, su
relacionamiento con el gobierno de Rafael Correa y en ultimo lugar, con la
CONAIE, en vias de trazar el campo politico delineado.

El gobierno de Rafael Correa ha transformado el escenario de los medios de
comunicaciéon en el Ecuador, transformaciones que han desembocado en el
enfrentamiento con los medios privados y la construccion de un nuevo

espacio, los medios publicos.



Entre los hitos de la intervencidon gubernamental sobre las empresas
comunicativas destacan, la creacion en el 2008 de la Comision de Auditoria
de Frecuencias, la cual encuentra una serie de irregularidades en el trabajo
del Consejo Nacional de Radiodifusién y Television CONARTEL durante la
década anterior (Ordofiez, 2011: 85). La normativa presidencial que prohibio
la firma de contratos desde el Estado con empresas ubicadas en paraisos
fiscales, ley que afectaba directamente a EI Comercio y El Universo (Punin,
2011), La prohibicion a la propiedad accionaria mayoritaria en medios de
comunicacioén por parte de grupos financieros (Ordofiez, 2011:89). El retiro de
la pauta oficial en varios medios de comunicacion por resolucion
administrativa. ElI cobro de impuesto al valor agregado al papel prensa
importado (Punin, 2011). La aplicacion de sanciones por parte de la
CONARTEL a varios medios. Asi como la creacién, dentro de las cadenas
presidenciales de los sdbados, de un espacio dedicado a la critica de noticias

publicadas en medios privados durante la semana.

A partir el 2010, afio de inicio de la discusion sobre la Ley de Comunicacion,
propuesta legislativa exigida por la constitucion que convierte a los medios de
comunicaciéon y a la comunicacion en un asunto de derecho y de regulacion
publica se acrecenté la tension llegando a confrontacion directa con diarios
como El Comercio y El Universo, mediadas por importantes organizaciones
mundiales de prensa y fundamentadas en la discusion sobre la libertad de
expresion (Ordofiez, 2011: 92).

En el caso de la relacién de los medios con la CONAIE hay que considerar
gue los medios de comunicaciéon, tanto privados como publicos, surgen
desde el espacio blanco-mestizo, son herederos de una construccién cultural
fundamentada en la idea de unas fronteras sociales construidas desde la
raza y la etnia, que se imbrican en habitus de construccion de la informacién

y de acercamiento a estos grupos.



El racismo como categoria ha sido objeto de mdltiples trabajos de las
ciencias sociales. Bravo Astudillo (2011) parafraseando a Hall (1992) sefala
gue “los grupos dominantes producen y reproducen representaciones de ellos
y de los llamados otros, para justificar su posicibn como superiores”
construyendo al otro como negativo (Astudillo, 2011: 13). Es un asunto de
poder y de negacion del ‘otro’. “Es la posibilidad de un grupo de imponer de
manera legitima una relacion desigual de poderes” (Rivera, 1999: 34), lo que
se traduce en la negacion al otro de “la participacion social, politica y
economica” (Rivera, 1999: 34).

Una construccién histérica, apalancada en formas de dominacién
fundamentadas en la diferencia racial pero que en la contemporaneidad se
caracteriza por la estigmatizacion o la exclusion a partir de elementos
culturales, obviando en el discurso el elemento racial (Rivera, 1999) Sistema
de clasificacion que aunque se construye desde el poder, no puede
estudiarse Unicamente desde las instituciones creadas para su garantia.
Pues dichos procesos se insertan en la cotidianidad de la sociedad
construyendo fronteras entre lo aceptable y lo indeseado, asi como habitus,
practicas de los sujetos, que reproducen y sostienen el sistema (Van Dijk,
2003).

Ahora bien, las organizaciones indigenas no son sujetos pasivos frente a los
discursos y la produccién de los medios. EI movimiento indigena ha generado
una serie de estrategias para re significar los discursos hegemaénicos y poder
convertir los prejuicios en herramientas de lucha. Una forma en que se
manifiesta esto es la re significacion del estigma en simbolo de identidad para
los grupos subalternos (Sanchez, 2008). Ademas, como sefiala De la Cadena
(2006), las comunidades indigenas aprenden a usar las condiciones
impuestas desde lo externo —tecnologia, educacion occidental- “como vias

para resistir los cambios y la aculturizacion” (De la Cadena, 2006: 76).



Por dltimo, hay que tomar en consideracion las dinamicas propias del
contexto para entender la relacion entre los medios y las poblaciones
indigenas. Frente a esto Borja (2012) sefiala que, en los momentos de
movilizacion indigena, los medios de comunicacion ecuatorianos abren las
puertas a las demandas de estos “porque el interés politico del campo
mediatico tradicional se ve favorecido momentaneamente también por la
impugnacién de estos actores al gobierno” (Borja, 2012: 116), en tanto que
pasa la discusién puesta en la calle, la posicién indigena es retirada del
espacio mediatico.

El fendmeno: la marcha

La CONAIE no fue la organizacion convocante de la movilizacién de 2012.
Sin embargo, el peso histérico, simbdlico y politico convirtio a la
Confederaciéon en la cara visible de la movilizacion representada desde los
medios. De ahi que, solventando la realidad politica del evento seguido, sera
la CONAIE, a través de sus productos comunicativos sobre el proceso de
movilizacion, centro de analisis para este trabajo. En este apartado, se
utilizaran varias categorias establecidas por los estudios de comunicacion
organizacional, entendiendo a esta como “El sistema coordinador entre la
institucion y sus publicos que actla para facilitar la consecucién de los
objetivos especificos de ambos” (Rota, 1980: 32). El area de la organizacion

encargada de la produccién, articulacion y difusion de los mensajes.

El trabajo de comunicacion ésta a cargo de la dirigencia de comunicacion,
area al mismo nivel estructural que el resto de las 6 dirigencias. Durante el
periodo de la marcha el trabajo de la dirigencia de comunicacion fue asumido
por Severino Sharupi, dirigente de juventudes de nacionalidad Shuar,
proveniente de la Federacion de organizaciones Shuar de Pastaza y de la
CONFENIAE, debido al estado de salud del fallecido Evelio Gende, el



responsable titular de dicha &rea. En el caso de la marcha, la planeacion
estuvo a cargo de una comision de comunicaciones Ad Hoc, en la que
participaron representantes de la ECUARUNARI Y la CONAIE,
organizaciones y colectivos aliados, y ONG cercanas al movimiento. La
comisién tuvo como centro de trabajo la ciudad de Quito.

La ECUARUNARI por su parte se encargé de cubrir a través de la red
ECUASHASKI la movilizacion en terreno, ademas desde la comision de
comunicacién se enviaron dos corresponsales para realizar el seguimiento a
la movilizacibn. En Zamora y Azuay el trabajo comunicativo fue
responsabilidad de las organizaciones del sur, trabajo que en Cafar es

asumido por la comisién con base en Quito (Charupi, 2013: entrevista).

Al ser consultada sobre el uso de redes sociales por parte de la CONAIE,
Soledad Vogliano, responsable de comunicacion delined los publicos a los
cuales se buscaba llegar con los productos comunicativos. En los publicos
entendidos estaban los medios de comunicacion, sectores urbanos
denominados criticos, y las bases sociales con acceso a las redes sociales

A partir de las entrevistas con los responsables del area de comunicacion de
la CONAIE es posible trazar las lineas tematicas que intentaron posicionarse

desde la organizacion durante el proceso de la marcha.

Por una parte, el trabajo de la organizacion se enfoco en socializar “el porqué
de la movilizacion” (Vogliano, 2013: entrevista), posicionar la causa
convocante y las propuestas desarrolladas desde las organizaciones. Lo que
se tradujo en la difusién de los puntos establecidos por las organizaciones,
sin embargo dada la amplitud de los mismos se tomé la determinacion de
definir cinco puntos como prioritarios, “los temas mas grandes que se ponian

en los productos” (Charupi, 2013: entrevista)



Un elemento interesante de resefar es que, ante la amplitud de la agenda
propuesta desde la marcha, el nimero de puntos socializados por la CONAIE
se trato de limitar hacia la experticia del movimiento. En relacion con esto, el
trabajo de construccién discursiva implicd el posicionamiento dentro de los
lideres —nacional como locales- de un discurso informado sobre los puntos,
como también la conexién entre los conflictos locales con la propuesta

nacional.

Es decir, parte del posicionamiento de las tematicas de la marcha pasaba por
la difusion interna de la agenda politica propuesta, la recoleccion de las
demandas locales y la cualificacién del discurso de los lideres en todos los

niveles.

Otra de las representaciones que se intentd posicionar fue a la marcha, la
marcha como un evento social, una realizacion humana, propuesta
relacionada con la identificacién y valoracién del trabajo de los individuos
involucrados en el acto. Era una forma de evitar el encasillamiento de politico

sobre el acto.

Parte de la produccién estaba dirigida a la conexién de la marcha con el mas
amplio nimero de publicos, tratando de revelar un movimiento abierto a la
discusion de temas mas amplios que los de su agenda interna, dispuesto a
pensarse el pais. Esto implico no solo el difundir el amplio pliego, sino la
conexion de las demandas con tematicas no incluidas en la redaccion inicial

de estas.

Las estrategias de comunicacion de la organizacién estuvieron concentradas
hacia la comunicacién externa, es decir hacia el establecimiento de canales y
el direccionamiento del mensaje mas alla de la propia CONAIE. En este caso
el tipo de productos se dividié de acuerdo a los medios que desean usar, a

los publicos a quienes llegar y al mensaje a transmitir. Asi pues podria



dividirse la agenda comunicativa en cuatro areas. La comunicacion oficial
hacia los medios masivos, la difusidon en redes sociales, la busqueda de
influencia o visibilidad en el cubrimiento de los medios. En ultimo lugar, la
influencia personal de los dirigentes o lideres con alta percepcién en los

medios.

La representacion mediatica de la marcha

Para determinar las lineas que recorrié el cubrimiento mediatico en los diarios
investigados se revisaron las ediciones impresas de estos entre el 7 al 23 de
marzo del 2012. Como criterios de seleccion de las noticias se establecieron
los siguientes: Que hablaran de la marcha; al contrato Mirador; a conflictos
sociales en relacion a la mineria; organizaciones indigenas; actos
gubernamentales frente a la mineria; y, actos gubernamentales en

localidades durante la marcha.

En total, el nimero de noticias fue el siguiente: El diario EI Comercio —EC-
publicé 110 notas, 95 dedicadas directamente a la marcha y 15 con respecto
de las otras categorias expuestas. El Telégrafo —ET- 58 notas en total, 41
referidas directamente y 17 en las otras categorias. Por ultimo El Universo —

EU- publico 81 notas, 75 referidas directamente y 6 sin relacion directa.

El Telégrafo dedico el menor nimero de editoriales, de estas dos a criticar a
las marchas, y una a expresar el valor de la marcha para la democracia. En
ninguna de las anteriores hubo una mencion directa contraria a las marchas
promovidas por el gobierno. Desde los medios privados, EI Comercio no hizo
mencion positiva a las marchas oficialistas, mientras que El Universo si lo
hizo en tres oportunidades. Ambos medios se mostraron criticos a la firma del
contrato con ECUACORRIENTE y en cuatro criticaron la actitud del
presidente frente a la marcha de la oposicion. Por ultimo, El Universo fue el

unico que sefalo la posibilidad de confrontacion callejera.



La informacion presentada en las portadas sobre la marcha vario
dependiendo de los medios, EC present6 dieciséis notas, durante 12 dias en
su portada sobre la marcha. EU catorce, es decir una nota por dia. ET cuatro
en 4 dias.

En relacion al contenido visual de las portadas se encontraron los siguientes
datos: once portadas en EC tuvieron soporte visual: cinco centradas en
lideres de la marcha Paul Carrasco, Humberto Cholango -2- y Salvador
Quishpe. -2-. Cuatro imagenes de los manifestantes de la marcha indigena.
Dos de manifestantes cercanos a Correa. Y una de Correa; Cuatro portadas
en ET tuvieron imagenes, conteniendo cuatro imagenes de manifestantes
cercanos al gobierno. Dos representando a Humberto Cholango y una con la
imagen de la marcha indigena; En EU ocho portadas tenian imagenes, de
estas siete mostraban a manifestantes de la “marcha por el agua”, mientras

tres se enfocaron en los manifestantes cercanos al gobierno.

Con respecto a estos datos se puede sefialar que EC y ET dieron un
cubrimiento mas enfocado en los lideres de la marcha, mientras que EU
retratd mas a la marcha como movilizacion. Por su parte ET dio cubrimiento
visual mas amplio a la movilizacién pro gobierno que los deméas medios. Solo

EC retrat6 al presidente Correa.

En cuanto a la extension del cubrimiento en primera pagina, solo los diarios
privados dedicaron pagina entera de la portada a esta informacion. EU dedico
tres veces la pagina entera, los dias 18, 22 y 23 de marzo. EI Comercio lo

hizo una vez el 23.

De esta informacion se desprende en primer lugar, la diferente carga
informativa entre los medios publicos y los privados, para estos ultimos el

evento tuvo un despliegue informativo mas amplio reflejado en el nimero de



noticias y en su presentacion. EU hizo un seguimiento en portadas constante
al igual que EC, pero dedicé mas paginas enteras que otros medios. Por su

parte ET concentré su informacién sobre los dias de movilizaciones en Quito.

Con respecto a estos textos se puede sefalar lo siguiente: Los titulares de ET
hablaban positivamente de ambas marchas y una a sefialar la division
indigena. EU por su parte representd dos veces a la marcha indigena como
de oposicién, lo cual ocurrié en los primeros dias de la movilizacion. Y una
vez a la marcha contraria como pro gobierno, en las otras oportunidades
habl6 de esta como correista, oficialista o de AP —Alianza Pais-. En una
oportunidad habl6é de confrontacion, de trabas e imitaciones a la marcha por
parte de la policia en tres ocasiones. En una relaciondé la accion
gubernamental en torno a temas indigenas con la movilizacion. Por su parte
El Comercio dedico siete portadas a la marcha, dos al tema minero y tres a la

confrontacion.

Otra de las formas en que se represent6 la marcha en los contenidos de los
diarios fue a través de las caricaturas. EU publicé cinco caricaturas, todas en
su seccidn de opinion. ET publico cuatro caricaturas en el espacio de opinion.
El Comercio, a diferencia de los otros medios estudiados, contaba con una
seccion de humor politico llamada Justicia Infinita, esto explica tuvo un
ndmero amplio de caricaturas contabilizando nueve publicaciones
humoristicas: cuatro publico en opinion, Las restantes cinco en la seccion de

humor Justicia Infinita.

Partiendo de estos datos es posible afirmar lo siguiente. En primer lugar, el
medio publico no retraté al presidente o a las movilizaciones a su favor,
mientras que el peso de las caricaturas, lo puso sobre los lideres de la
marcha de la oposicién. Recogié como objeto de caricatura al rumor de una
candidatura presidencial de Carrasco y frente a la marcha como tal, utilizé

como tema de humor el nimero de manifestantes.



De otra parte, los medios privados retrataron seis veces al presidente, cuatro
de las veces enfrentandose solo a la marcha. Dos caricaturas las dedicaron a
criticar el cubrimiento de El Ciudadano y de un canal incautado. El diario EC
dedico dos caricaturas al alcalde de Quito. Y tan solo hubo una imagen de un

lider de la marcha.

Las Columnas de opinion de un medio, no reflejan la linea editorial de un
medio siendo responsabilidad de los y las escritoras, sin embargo, como
sefiala Donado (2005) los periddicos “comulgan, de alguna manera, con las
tesis recogidas” (Donado, 2005: 196), por lo tanto, son vias en que el medio
puede expresar su opinidn. Asi el revisar los contenidos permite establecer
las lineas de construccion de las teméaticas y el conflicto. EU publicoé cinco
columnas de opinién: EC publicé cuatro columnas. Por ultimo, ET publicd

nueve columnas.

Conclusiones

Se reconoce que el movimiento indigena en general y la organizacion
estudiada en especifico atraviesan un proceso de transformacion debido al
cambio en las formas de relacion con el Estado y a las nuevas dindmicas
socioeconémicas del pais. Tras una década de crecimiento y éxito, la
CONAIE fue progresivamente perdiendo su capacidad politica. La pérdida de
legitimidad ante sectores del electorado urbano tras fallidas alianzas politicas;
El impulso de los actores sociales urbanos; La urbanizacion progresiva de la
poblacion indigena. La individualizacion del accionar de los lideres, y su
cooptacion; La transformacion constitucional; Y la pérdida de terreno de las
I6gicas corporativistas dentro del Estado, entre otros, fueron factores que

debilitaron la organizacion.



Entrando en el andlisis de los actos comunicativos de la organizacion, un
elemento de interés es el tema de los publicos. Entre los publicos a los que
se buscaba llegar desde la organizacion, estaban los medios de
comunicaciéon, los sectores urbanos denominados ‘criticos’ y las bases
sociales con acceso a las redes sociales. La busqueda del publico urbano
representa una continuidad en las estrategias de la CONAIE, para la
organizacion ha sido una preocupacion constante el como llegar a la
poblacién no indigena. Tal como lo comentd Lucila Lema, ex integrante del
equipo de comunicaciéon en los afios noventa, el publico urbano era

importante:

Creo que si trabajamos mas hacia afuera que hacia
adentro, en cierta medida fue un error no trabajar con la
misma intensidad hacia adentro; pero la sociedad
ecuatoriana es bastante racista, bastante prejuiciosa, Si
usted es diferente, hay un rechazo, y esto es historico
no de ahora, de toda la colonia, toda la opresion, la
humillacién la conquista, eso estd muy arraigado, y en
esos tiempos de los afios noventa cuando empez6 a
fortalecerse a nivel nacional, era terrible, ahora esta
mas solapado, pero antes era el rechazo hacia lo
indigena, lo diferente, lo del campo. Entonces
necesitabamos nosotros quienes €ramos, contar a
través del video, la radio, las hojas volante, quienes
éramos, por eso se trabajo mas hacia afuera que hacia
adentro (...) que el Estado y la sociedad supieran cuales

eran estas demandas (Lema, 2013: entrevista).

El trabajo comunicativo se concentrd en los medios virtuales y en especial en
el uso de las redes sociales.Sin embargo, al analizar el uso dado a las redes

sociales se observa que se limitd a la difusion de informacidn sin usar las



posibilidades de interaccion bases de la red. Ninguno de los espacios
permitia a los usuarios interactuar con la pagina, por lo que la informacion

provenia exclusivamente de la organizacion.

Otra de las maneras usadas para lograr la difusion del mensaje de la
organizacion fue el aprovechamiento de la visibilidad de sus dirigentes para
aparecer en medios. Parte del trabajo, de la capacidad de difusion estuviera
fuera de las responsabilidades del area de comunicacion y recayo en la figura
personal de las dirigencias. Concentracion importante pues permite pensar
en la personalizacion del mensaje politico sobre la figura del dirigente.

Al hablar de medios de circulacion nacional era necesario dividir entre la
construccion del evento desde los medios privados y los medios publicos.
Cada sector construy6 una narrativa divergente frente al evento y al contexto.
En primer lugar el mayor peso en el cubrimiento y difusion del mensaje
politico se concentré en los medios privados. Los medios publicos dieron
mayor relevancia a las movilizaciones convocadas desde el gobierno.
Movilizaciones que no fueron registradas a profundidad por los medios
privados. Los medios publicos no dieron cubrimiento a los pliegos de la
movilizacion, sin embargo abrieron el debate respecto a la validez de la
movilizacion dado el sentido electoral que podria tener. Discurso en linea con

la posicién gubernamental.

Méas allda de la evaluacion posible de la relacion entre la movilizaciéon
estudiada y el contexto electoral que se avecinaba, el gobierno de Rafael
Correa, a pesar de mantener un discurso de transformacion democratica,
repitié una forma de estigmatizacion y devaluacion del reclamo social, similar
al usado en el caso de las protestas de 1990. Al mismo tiempo, el gobierno
apelé a la movilizacion social como medida de respuesta, de las que

concentraciones del 8 de marzo y del 22 del mismo mes son claros ejemplos.



Desde el movimiento indigena, y en especial, desde los jovenes se intentd
evitar que la marcha fuera vista como politica, limitando la participacion de
personajes ‘politicos’. Por su parte los medios privados fueron
progresivamente limitando la aparicion de personas como Gustavo Larrea y
Alberto Acosta, figuras politicas, para dar primacia a figuras del movimiento

indigena.

La cotidianidad, el dia a dia de los marchantes y sus experiencias en el
recorrido, se convirtié en una forma de discurso puesta en escena por medios
privados y organizacion indigena. Sobre este tipo de informacion, vale la
pena resaltar que dentro de las tacticas de produccion de la informacion
dentro de la CONAIE con respecto a la marcha se pensé en darle buena
difusién al sentido cotidiano de la marcha. Teniendo amplia cabida dentro de
los medios privados. Sin embargo, parte de este cubrimiento se enfocaba
sobre practicas rituales, imagenes costumbristas que recuerdan el tono

folclérico.

El relacionamiento con un actor como el movimiento indigena, excluyendo lo
politico coyuntural, no deja de tener puntos de similitud entre los medios de
comunicacibn masivos y el gobierno nacional, ambas instituciones
construidas como formaciones mestizas. Desde la expectativa o temor hacia
un acto politico violento, memoria de los antiguos derrocamientos
presidenciales, como la exaltacion de los elementos rituales o comunitarios
en el retrato de la marcha, pasando por la poca visibilidad a los actores no

indigenas involucrados en la misma.

El actor con mayor capacidad de influencia es el gobierno nacional. El
gobierno nacional del Ecuador tiene la capacidad de influenciar la
construccion del hecho representado para los medios privados, pues estos,
concentraron el cubrimiento de la marcha en denotar los intentos de bloqueo

—material o simbodlico — de la marcha de parte de la presidencia. En su
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confrontacion con el gobierno, buscaron representar la situacion como
conflictiva; Realzando la figura del marchante, pero presentando una figura
centrada en lo indigena, des politizada en términos electorales. Desde la
organizacion indigena, esta se vio en la obligacion de mostrar una imagen de
‘sencillez’, de descartar la lectura politica del acontecimiento. Accién reactiva
frente a las declaraciones del gobierno. Accion que impide al movimiento
tener una légica realmente propositiva, expositiva de un conflicto y unas

alternativas.
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